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Resumo

O jornalismo de moda é uma area especializada que articula conhecimentos préprios e rotinas especificas.
Este artigo tem por objetivo entender melhor esse universo e entender mais sobre como os profissionais da
area ingressaram no ramo e de que forma se preparam para isso. Metodologicamente o estudo faz uso de
entrevistou semi-estruturadas e Analise de Conteido temética (Birdin, 1975). O corpus da pesquisa incluiu
jornalistas que atuam em diferentes funcbes nas revistas Marie Claire, Glamour, L’Officiel,
Harper'sBazaare Vogue. Os resultados esclarecem particularidades no que tange a formacéo e as condi¢des
de mercado. Conclusivamente o artigo ratifica boa parte das discussdes tedricas em torno no jornalismo
especializado.
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Abstract

Fashion journalism is a specialized area that articulates its own knowledge and specific routines. This article
aims to better understand this universe as well as to understand a little more about how professionals in the
area entered the field and how they prepare for it. Methodologically, the study makes use of semi-structured
interviews and thematic Content Analysis (Birdin, 1975). The research corpus included journalists who
work in different roles at Marie Claire, Glamour, L'Officiel, Harper's Bazaar, and VVogue magazines. The
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results clarify particularities regarding training and market conditions. Conclusively, the article confirms a
good part of the theoretical discussions around specialized journalis.
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Specialized journalism. Magazines. Fashion. Productive routine. Profession.

Introducéo

A industria de moda no Brasil é uma das maiores redes varejistas de vestuario e
acessorios do mundo. Sao mais de 1 milhdo de empresas em atividade e formalizadas,
representando 5,36% de todas as empresas ativas do pais, segundo dados de 2020 do
Empresdémetro (empresa especializada em inteligéncia de mercado). N&o a toa, o interesse
sobre a cobertura jornalistica de moda amplia na mesma proporcdo. Segundo o site Guia
de Midia, uma plataforma que abriga canais de comunicacao como jornais, revistas, sites
e radios, foram contabilizadas, em busca realizada em agosto de 2020, 79 revistas
femininas no Brasil. Entre elas, as mais conhecidas do segmento de moda séo a Elle,
Vogue, Marie Claire, Glamour, Manequim e entre outras.

O Sao Paulo Fashion Week (SPFW), evento que apresenta as grifes e marcas da
moda nacional e que acontece duas vezes por ano desde 1996, em S&o Paulo, esta entre
as cinco maiores semanas de moda do mundo junto com eventos de cidades como Paris,
e Mil&o. Com a ideia de atualizar o publico sobre o cenario da moda no pais, bem como
estreitar o relacionamento com o comércio de varejo, 0 evento movimenta mais de R$ 5
milhGes no mercado nacional e reine grandes grifes, top models, jornalistas, editores,
influencers e celebridades. Ou seja, a moda movimenta audiéncias e, portanto, € um
mercado respeitavel também para as midias especializadas.

Importante ressaltar que antes mesmo do surgimento do SPFW, o jornalismo de
moda no Brasil ja vinha ganhando impulso. E possivel observar uma producéo jornalistica
constante sobre esse assunto desde o inicio do século XIX no pais, sendo que a partir de
1960 deixa de ser apenas um tema entre outras producdes de conteudo para ganhar status
de editoria e até a criacdo de revistas femininas exclusivas deste perfil de cobertura.
Conforme Flores (2018, p. 6), na atualidade “[...] esse jornalismo d4d conta dos

movimentos acerca do fendbmeno ou da inddstria da moda, usualmente factuais, com
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linguagem e recursos proprios do jornalismo diario — no sentido de regular ou cotidiano
-, além de ser voltado para um publico mais abrangente”.

A cobertura jornalistica na area de moda agrupa especificidades que moldam toda
a producao de conteudo, com construcGes textuais tipicas e rotinas produtivas préprias,
que incluem valores estéticos e linguagem exclusiva. Tudo isso atrelado ao arcabouco de

conhecimento profissional caracteristico para quem atua ou pretende atuar neste mercado.

O jornalismo de moda é o jornalismo segmentado na area da moda, com suas
préprias peculiaridades e especificacdes de texto e imagem. Exige um
considerdvel grau de conhecimento dos jornalistas de moda em éreas afins
como arte, cinema, comportamento, tendéncias, historias, entre outras, para
desvendar e comunicar adequadamente o universo da moda para o publico —
também especifico (FLORES, 2016, p. 9).

Apesar disso, 0 assunto jornalismo de moda ndo é um tema comum nas grades
universitarias. Na maior parte das vezes € um tema que se resume na criacdo de matérias
eventuais. Assim, apesar de ser uma editoria que tem grande publico potencial, as
singularidades da producéo ndo sdo estudadas ao longo da graduacdo (TAVARES, 2012).
O autor pondera, ainda, que a especialidade em moda s6 ganha reconhecimento como
uma pratica jornalistica a partir do século XX.

Diante deste cenario, esta pesquisa busca entender um pouco mais sobre esse
universo de cobertura jornalistica, em particular buscando entender como as profissionais
que se dedicam a estas coberturas se prepararam para uma cobertura tdo especifica.
Assim, o estudo se baseia em entrevista com cinco jornalistas de revistas de moda de
destaque nacional, em diferentes fungdes. O escopo da pesquisa incluiu profissionais das

revistas Marie Claire, Glamour, Harper’s Bazaar e VVogue.

Jornalismo de moda: modos de fazer

Para Flores (2016), o jornalismo de moda é marcado por caracteristicas
imprescindiveis que aproximam discussdes sobre o texto final da editoria e sua rotina
produtiva. A primeira caracteristica é que a imagem é prioridade no conteldo, ou seja, a

producdo precisa pensar e planejar as imagens ndo como uma complementacdo da
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apuracdo das informagdes, mas, muitas vezes, a propria informacdo. Isso leva a
reconfigurar a organizacdo da equipe e a discussdo de temas e modos de producédo do
material a ser publicado.

Outra caracteristica apontada pela autora é o texto possuir intertextualidades com
base no humor e nos jogos de palavras, com uso de vocabul&rio com varios termos
estrangeiros e a opinido claramente exposta com o uso do imperativo. Tal marca exige do
jornalista dessa area um conhecimento profundo do vocabulario especifico, talvez até
mais que outras editorias, ja que esses termos ndo serdo “traduzidos” ao longo do texto,
pois sdo corriqueiros tanto entre as fontes de apoio da apuracao quanto do publico que a
consome. A opinido, que marca o texto, também exige um perfil de apuracdo que reforca
a importancia do jornalista por trads da noticia, que ndo apenas informa, mas também
avalia. Por conta disso, a autora pontua, inclusive, que a especialidade articularia formatos
exclusivos de texto, sem correlatos em outros segmentos da comunicagdo. Para Joffily
(1991), existem trés tipos de matérias de moda: tendéncia, servico e comportamento que
apresentam enfoques diferentes em sua linguagem textual e visual.

Também discutindo as caracteristicas marcantes do jornalismo de moda, Soares e
Ogassawara (2009) destacam que neste ramo o jornalista acaba assumindo um papel nem

sempre usual em outras editorias.

(...) o jornalista de moda assume o papel de um apontador de tendéncias, um
Trendspotter em sua propria linguagem, que dita a palavra de ordem para a
estagdo: um profissional de atitude visiondria e “descolada”, mas que com
autoridade langca as ultimas tendéncias da moda.” (SOARES;
OGASSAWARA, 2009, p. 108).

Ou seja, para os autores, o jornalista de moda se torna um “influencer” a medida
que passa a ter autoridade para lancar tendéncias. Para isso, além de cobrir os assuntos
relacionados ao tema ele deve participar e acompanhar todas as etapas da producdo de
moda, da indUstria téxtil que vai planejar tecidos e estamparias, até o0 mercado de varejo,
que vai revender os produtos. Assim, podemos inferir que a produgdo de moda néo se
trata apenas de um conteudo informativo ou meramente comercial de pouca

contextualizacdo, € um conteudo que fala de comportamento, ideologias politicas,
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aspectos econdmicos e sociais, pois por tras da matéria existe um profissional e um
veiculo com convicgdes definidas.

Sobre o hibridismo de linguagem, que de certa forma reflete na construcéo da
rotina, ha quem coloque a producéo de moda no infotenimento (DEJAVITE, 2006) por
mesclar informagc&o, orientacdo e passatempo. No Brasil, apesar de existir varias revistas
internacionais com edi¢des nacionais como Vogue, Marie Claire, Elle, Harper’s Bazaar
e entre outras, o jornalismo de moda ainda ¢ estereotipado, “¢ visto como uma extensao
do departamento de marketing das empresas de moda” (SVENDSEN, 2010, p. 184 apud
FLORES, 2016, p. 10).

Para Flores,

0 jornalismo de moda no Brasil é uma das segmentacGes editoriais mais
especificas embora seja tratado como um “jornalismo secundario” pelo
mercado e pela academia. No campo académico, ainda sdo raros os trabalhos
que percebem o jornalismo de moda para além de sua materializacéo por meio
de revistas, jornais, sites, blogs ou aplicativos (FLORES, 2016, p. 2).

Com o éapice da moda brasileira, em 1990, o jornalismo de moda ganha mais
visibilidade e inimeras publicacfes especializadas na area, valorizando ainda mais esse
jornalismo e consequentemente os profissionais que atuam nessa producédo de conteudo.
Dessa forma, a principal funcdo desses profissionais foi estabelecer um dialogo entre 0s

simbolos do mundo da moda e os individuos que se interessam por esse contetdo.

Formacéao em Jornalismo

O primeiro curso de jornalismo do Brasil surgiu em 1947, em S&o Paulo. De
inicio, foi criada uma escola de jornalismo,a atual Faculdade Casper Libero. Essa
instituicao surgiu logo apds a morte de Césper Libero*, em 27 de agosto de 1943, e era
responsavel pela gestdo dos jornais A Gazeta, A Gazeta Esportiva, a radio Gazeta e a

4Casper Libero nasceu em 2 de marco de 1889 em Braganca Paulista, interior do estado, e faleceu em um
acidente aéreo na Baia de Guanabara, em 27 de agosto de 1943. Como era solteiro e ndo tinha herdeiros
deixou firmado em testamento a criacdo de uma fundacdo para administrar seu legado. (Fonte:
https://fenaj.org.br/primeiro-curso-de-jornalismo-do-brasil-completa-70-anos/ ).
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futura escola (FENAJ, 2017 [online]). De acordo Melo (2004), o processo de legitimagéo
profissional dos jornalistas no Brasil deu inicio entre o século XIX e o século XX.

Apesar de o curso de jornalismo no Brasil, atualmente, ter mais de 30 anos (desde
1947), esse problema do reconhecimento da profissdo ainda persiste. Neste sentido, 0s
fundamentos de Césper Libero ao criar o primeiro curso de jornalismo do Brasil que
defendia o aperfeicoamento na formacéo do jornalista com o objetivo de aprimorar a
qualidade do jornalismo praticado, ainda é um desafio na sociedade atual, visto que, o
diploma de jornalismo néo é obrigatério para o exercicio da profissao.

De acordo com a pesquisa que traga o perfil do jornalista brasileiro realizada pelo
Programa de Pds-Graduacdo em Sociologia Politica da UFSC, em convénio com a
Federacdo Nacional dos Jornalistas — FENAJ, dos 2.731 jornalistas de todas as unidades
da federacéo e do exterior, que participaram da pesquisa em 2012, nove em cada dez eram
diplomados em Jornalismo (89% do total), majoritariamente em instituicbes de ensino
privadas, e quatro em cada dez ja tinham cursos de pds-graduacao.

Os profissionais que finalizam a graduagdo em jornalismo encontram diferentes
cursos de poés-graduagdo voltados para especificacoes da area. Existem varios cursos de
especializacdo em diversos setores como jornalismo investigativo, jornalismo politico,

jornalismo cientifico e jornalismo esportivo. A moda ¢ uma dessas possibilidades.

Metodologia e universo da pesquisa

Metodologicamente este estudo se encaixa no modelo qualitativo de carater
exploratorio. A descri¢do e analise dos dados seguiu as orientacBes do aporte tedrico
metodoldgico da Anélise de Conteudo Qualitativa (BARDIN, 1975), com construcao de
categorias indutivas, que nascem da fala dos entrevistados, e analise tematica.

Didaticamente a organizagdo dessas etapas pode ser descrita da seguinte forma:
primeiramente trabalhou-se o delineamento da pesquisa, cujo recorte incluiu entrevistas
com cinco jornalistas de revistas, tomadas como referéncias na produgdo de moda no Pais,
por conta do seu alcance, tradicdo e/ou popularidade. Assim, foram entrevistadas as

profissionais das revistas L Officiel Brasil, Harper’'sBazaar, Marie Claire, Glamour

Revista Brasileira de Estudos da Midia

53



Revista Brasileira de

Estudos da Midia
.
/

Volume 2 | Nimero 1 | | jan.—jun. 2024 | Brasil | Natal/RN

Vogue. Os nomes das entrevistadas ndo foram preservados porque todas autorizaram sua

divulgacao.
Quadro 1: Lista das entrevistadas

Identificacéo Jornalista Cargo Revista
J1l Giuliana Mesquita Freelancer L’Officel
J2 Priscilla Geremias Reporter Marie Claire
J3 Julia Carneiro Reporter Glamour
J4 Luciana Franca Redatora-chefe Harper'sBazaar
J5 Paula Mello Reporter Vogue

Fonte: As autoras (2020)

A escolha por jornalistas com perfil de atuacao diferentes — freelancer, reporteres
e editora — enriqueceram os resultados porque permitiram observacOes e avaliagcdes a
partir de distintas posi¢des na rotina de trabalho.

Em seguida caminhou-se para a coleta de dados, que incluiu um levantamento,
primeiramente bibliogréfico, para familiarizagdo com o assunto e, posteriormente, a
organizagao de um roteiro de entrevista (MARCONI E LAKATOS, 2003). Ainda no que
tange a coleta de dados, para dar conta da proposta, foi escolhido o modelo de entrevista
semiestruturado. A estruturacdo das entrevistas foi dividida em duas temaéticas-guia:
1) Formagéo: que buscou identificar como as jornalistas entrevistadas adentraram na
editoria e se prepararam para coberturas téo especificas; 2) Mercado: que buscou entender
como o jornalismo de moda € feito no dia a dia, conhecimentos articulados e

particularidades. Ao todo foram sete perguntas como esta descrito no Quadro 2.

Quadro 2: Roteiro tematico das entrevistas
Eixo Questdes
Formacao 1. Como a editoria de moda surgiu na sua carreira?
2. Como se preparou para atuar no ramo?
3. O que entende como conhecimento especifico para atuar nesta
tematica?

4. O que arotina na teméatica moda tem de especifica?
5. Como classifica a producdo de moda que voceé faz na revista?
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Mercado 6. Como enxerga/mudancas da editoria Moda na atualidade?
7. Quais os maiores desafios que o jornalista enfrenta para atuar com a
temética moda?

Fonte: As autoras (2020)

As entrevistas acontecerem por meio de conversa via whatsapp, entre novembro
de 2019 e maio de 2020. A maior dificuldade no periodo inicial foi entrar em contato com
as jornalistas por meio do e-mail, pois durante meses ndo se obteve nenhuma resposta.
Por isso, foi necessario procurar os perfis das profissionais na rede social Instagram e

tentar contato por meio de mensagem.

As jornalistas entrevistadas

O perfil das respondentes acabou sendo de jornalistas jovens, todas com formacao
superior no Estado de Sdo Paulo, regido que abarca a maior oferta de veiculos de
referéncia na tematica no Brasil. Sdo profissionais cujas experiéncias de trabalho
anteriores a atual foram voltadas, na maioria delas, para editorias que dialogam com a

cobertura de moda, com temaéticas de beleza e comportamento.

Quadro 3: Perfil das entrevistadas

Jornalista Idade Natural Experiéncia anterior
J1l 29 SP Editorias do tema
J2 26 SP HardNews
J3 26 SP Revistas Femininas
J4 42 SP Editorias do tema
J5 28 SP Editorias do tema

Fonte: As autoras (2020)

Giuliana Mesquita (J1) tem 29 anos e nasceu em S&o Paulo. E formada em
Jornalismo pela Faculdade Casper Libero e atualmente é jornalista freelancer de alguns
sites e revistas de moda como a L’Officiel Brasil. Além de produzir matérias para a

editoria de moda, ela também escreve para editorias de cultura e beleza. Comecou a
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trabalhar como freelancer para varias revistas e sites como Elle, Elastica, Trip, Vogue,
Harper’sBazaar, L officiel e trabalhou por quatro anos cobrindo SPFW (Sdo Paulo
Fashion Week) na Folha de S. Paulo.

Priscilla Geremias (J2) de 26 anos é natural de Araras, S&o Paulo, e jornalista
formada na Pontificia Universidade Catolica de Campinas. Trabalha atualmente como
repoOrter na revista Marie Claire. Antes desta contratacdo estagiou no site de noticias da
Globo (G1.com) e depois atuou na TV Corporativa, sempre em contato com o universo
HardNews. A revista foi sua primeira experiéncia no nicho.

A jornalista Julia Carneiro (J3), de 26 anos é natural de Sorocaba (SP). Ela se
formou em jornalismo pela Universidade Presbiteriana Mackenzie — SP, e atualmente é
Produtora de conteido de moda na revista Glamour Brasil. Fez seu primeiro estagio na
revista Boa Forma, da Editora Abril, onde escrevia sobre beleza e lifestyle. J& atuou nas
revistas Claudia e Marie Claire, além disso, trabalhou como freelancer para Elle,
Cosmopolitan e a propria Glamour, antes de ser contratada em 2018.

Luciana Franca (J4) tem 42 anos e nasceu em S&o Paulo (SP). E formada em
Jornalismo pela FIAM (Faculdades Integradas Alcantara Machado) e desde que comecgou
0 seu trabalho como jornalista entrevistava estilistas e modelos para as revistas IstoE e
Isto E Gente. Ja trabalhou também em outras editorias como celebridades e lifestyle, mas
atualmente € redatora-chefe da revista Harper'sBazaar Brasil.

A jornalista Paula Mello (J5) tem 28 anos, nasceu em S&o Paulo e se formou na
Universidade Presbiteriana Mackenzie. Participou de processos seletivos em revistas
femininas cobrindo moda como a Editora Globo e a Abril. Esta ha dois anos na revista

VogueBrasil.

Anadlise das entrevistas

Para entender melhor o universo do jornalismo especializado em moda e como
essas profissionais se inseriram neste mercado, 0 primeiro eixo da entrevista buscou saber
como a editoria de moda surgiu na sua carreira dessas profissionais e como ela se preparou

para atuar nessas coberturas. As respostas mostram que a predilecdo pelo tema foi
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essencial. Mesmo entre as que ndo tinham essa escolha como foco de carreira, ponderam
que depois de uma primeira experiéncia se sentiram como se aquilo tivesse sido uma

escolha.

Com certeza foi uma escolha. Sempre me interessei pela area e tive vontade de
trabalhar em revistas femininas cobrindo moda (J5 — em entrevista)

Foi uma escolha, mesmo, uma vontade de atuar neste ramo (J3 —em entrevista)

A moda néo foi uma escolha, mas no meio do percurso passou a ser (J2 —em
entrevista)

De qualquer forma, todas, de algum modo, sentiram a necessidade de buscar uma
melhor formac&o. Cursos de extensdo, cursos de curta e média duracdo na teméatica moda,
histéria da moda e jornalismo de revista foram procurados pelas respondentes. Elas
disseram que sentiram necessidade porque tiveram poucas oportunidades de se prepara
para uma area tdo especifica com as disciplinas ofertadas nas grades dos cursos regulares
de jornalismo e queriam um aprofundamento para se sentirem mais seguras na sua rotina.
A Unica jornalista que disse ndo ter feito um curso de aprofundamento comentou que ja

havia cursado algo sobre a teméatica como disciplina optativa na faculdade.

Fiz curso de coolhunting [estudo de tendéncias] por um més na Espanha e um
curso de moda e arte no Masp (J1 — em entrevista)

Eu fiz cursos depois que entrei na revista, pois eu sentia a falta de ter essa
noc¢do de cobertura nas redes sociais e um pouquinho dessa linguagem que eu
ndo aprendi na faculdade e ai fiz 0 curso (J2 — em entrevista)

Fiz um curso extracurricular de jornalismo de moda. Mas o que sempre me

ajudou a ter conhecimento no tema é meu interesse. Entdo sempre li muito
revistas de moda (J5 — em entrevista)

Sistematicamente as respostas permitem enxergar esse universo de inser¢ao das

jornalistas neste mercado da seguinte forma — Quadro 4.

Quadro 4: Insercéo das jornalistas na cobertura segmentada em moda

Jornalista Como iniciou Fez curso Teve aula sobre a
no ramo da sobre o tema  editoria na sua formacéo
moda
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J1 Escolha Sim Né&o
J2 Sem querer Sim Né&o
J3 Sem querer Nao Optativa
J4 Sem querer Sim Né&o
J5 Escolha Sim Né&o

Fonte: As autoras (2020)

Como um projeto de carreira ou uma oferta ndo planejada, o que chama atencéo é
que boa parte das jornalistas ratificam que a rotina e o universo da moda articulam
particularidades que exigem especializacdo. Tanto que foi a escolha da grande maioria
das entrevistas buscar cursos para melhor atuar no mercado. O entendimento dessas
exigéncias que levaram as jornalistas a buscar aperfeicoamento ficam mais claras nas
respostas das duas outras perguntas deste eixo: O que a rotina na tematica moda tem de
especifica? Como classifica a producdo de moda que vocé faz na revista?

Antes de irmos diretamente a essas questdes, foi perguntado a todas as jornalistas
se elas ja enfrentaram algum tipo de preconceito por atuarem nessa editoria. Das cinco
entrevistadas, apenas a J1disse que ja sofreu preconceito na universidade. “Enfrentei na
faculdade, alguns professores ndo acreditavam que jornalismo de moda era um tipo vélido
de jornalismo”. Todas as outras jornalistas relataram que ndo enfrentaram e nem

enfrentam preconceito na area.

N&o, eu ndo enfrentei e nem enfrento preconceito. Eu acho que hoje séo poucas
pessoas que acreditam que seja um trabalho fatil ou que néo seja um trabalho
de verdade, o que ajuda bastante nisso sdo os trabalhos de outras pessoas nas
redes sociais (J2 — em entrevista).

Porém, apesar da maioria das jornalistas ndo relatarem que sofreram preconceito,
ainda sim a area muitas vezes é esteriotipada como se seu conteudo se resumisse apenas
a tendéncias de vestuario. Neste sentido todas as jornalistas responderam que para atuar
nessa editoria é preciso ir além do contetido de moda. E necessario ter um conhecimento
geral sobre 0 mundo e manter-se atualizado sobre tudo o que acontece na sociedade, pois

a moda é um reflexo social.
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E preciso ter conhecimento geral sobre o que esta acontecendo no mundo
social, econémico e politico para entender a moda melhor (J1- em entrevista).

Além de dominar as técnicas do jornalismo, acho importante estar antenada
sobre 0 que estd acontecendo no mundo, uma vez que moda é um reflexo
politico-social [...] (J3— em entrevista).

Tais respostas apontam a importancia da formacéo global como jornalista, viséo
de mundo, entendimento das relagdes entre areas e uma preparacdo humanista. Nada de
muito diferente do que se espera de um jornalista em qualquer cobertura. Por outro lado,
todas essas ponderacGes significam que0020a moda vai além do seu proprio universo
particular, pois se estende a todas as areas da sociedade, assim como principos basicos do
jornalismo em geral.

Mais pontualmente pensando na atua¢do em moda apareceram muito fortemente
como necessidades especifica o conhecimento historico da area, a evolucao dos caminhos
da moda, identificacdo das fontes especificas nos diferentes setores, bem como dominar
0 vocabulario. O que mais chama atencdo é a busca pela histéria da moda, do vestuario e
dos estilistas, para entender a atualidade e as influéncias. Sobre isso alguns depoimentos

descrevem o que entendem como essencial para o jornalista de moda:

Conhecer a historia da moda e seus principais personagens. Ter senso estético
e se abastecer de contelido que néo esta relacionado diretamente com a moda,
como exposic¢des de arte, filmes ...” (J4 — em entrevista)

Importante saber sobre 0 universo da moda no passado e no presente (J3 —em
entrevista)

Em didlogo com esses saberes, as jornalistas apontam que é necessario entender
que o conteudo jornalistico tem hibridismos e se aproxima de linguagens nem sempre
comuns a outras rotinas, em particular pela proximidade com as marcas e coberturas que
estimulam o consumo. Mesmo assim, todas elas concordaram que a informacéo de moda
ndo é um produto, mas um servigo, ainda que admitam que as vezes a relagdo comercial

interfere na producéo.

O jornalismo de moda é um servico. Eu acho que cabe a publicidade de moda
as influenciadoras, blogueiras (J2 — em entrevista)
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Deveria ser servico, informacdo, debates, discussdes, mas as vezes & sO
publicidade mesmo (J1 — em entrevista)

Jornalismo é servico, a Bazaar é uma revista prioritariamente editorial. As
poucas matérias pagas sao sinalizadas na revista (J4 - em entrevista)

Também admitem que o setor tem se esforcado para ser mais democratico e que
isso depende bastante dos préprios jornalistas. Todas destacaram a necessidade que o

segmento tem tido de se manter atento as pluralidades.

O jornalismo de moda, que até recentemente adotava um padrdo Unico de
beleza, passou a olhar para todxs. Os veiculos de moda também passaram a dar
espaco para marcas pequenas, independentes (J4 — em entrevista)

Com essa producdo do Jornalismo de moda mais democratico, mais sem
padrdo, olhando para outros lugares, essa foi a maior e melhor mudanga, que
essa producdo de contedido teve (J5 — em entrevista)

Acredito que o mercado abraca mais a diversidade hoje e uma preocupacéao
maior com a sustentabilidade (J2 — em entrevista)

Mais pontualmente sobre como se preparar para atuar bem no mercado,
acompanhar os desfiles e se relacionar com as marcar foi a orientagdo mais presenta na

fala das entrevistadas.

A cobertura de evento é uma pratica do mercado, porque é preciso circular pra
saber o que ta acontecendo, fazer network. cobrir eventos como as semanas de
moda da cidade em que vivemos é o0 minimo, é cobertura (J1 — em entrevista)

A cobertura de eventos costuma ser um contetido com informagé&o para as redes
sociais, quando € interessante para a leitora, é feito. Além disso, faz parte da
rotina producdo de foto, pesquisa de imagem, posts nas redes sociais,
entrevistas ao vivo no Instagram, palestra online, participacdo em eventos do
veiculo e o jornalismo "tradicional" para o site e revista”.(J3 — em entrevista)

E essencial circular por desfiles, lancamentos e eventos de moda para saber as
novidades, tendéncias e encontrar fontes para suas matérias (J4- Em entrevista)

“Acho que a pratica é conhecer, ter reunides com marcas, pensar em projetos,
conhecer além do evento comum, aberto para varias pessoas, mas ter um
contato mais de reunido de trabalho, de conversar, de contar sobre a marca.
Acho que isso é 0 mais comum e muita leitura também (J5 — Em entrevista)
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Por fim, outro aspecto abordado nas entrevistas com as jornalistas respondentes
foi sobre os desafios que o profissional enfrenta para atuar com a tematica moda.
Basicamente dois grandes eixos podem resumir a fala das jornalistas: necessidade de
criatividade para atrair o leitor e dificuldades advindas crise do jornalismo, seja pela
concorréncia com influenciadores ou pela prépria realidade do jornalismo, com equipes

cada vez menores.

A maior dificuldade de produzir jornalismo de moda ou conteido de moda
hoje é perder a associa¢do por marcas, que sdo poucas que fazem isso, bem
poucas. T4, as influenciadoras sdo legais e inspiram, sdo modelos reais, mas
s80 s isso, s modelos, vocé acaba perdendo tudo de informagdo, tudo que
tem coisas que questionam (J2 — em entrevista)

Diria que a minha maior dificuldade, como produtora de conteudo, é ter ideias
criativas, que saiam da caixa, para surpreender o leitor. Vivemos numa era em
que somos bombardeados de informacBes e conteldos diariamente em todas
as areas. Pensar em contetidos e formatos diferentes, criativos, € meu maior
desafio. (J5 — em entrevista)

A maior dificuldade é o custo, o border6 das grandes revistas de moda esta
cada vez mais enxuto (J4 — em entrevista)

Os dados analisados apontam para alguns aspectos relevantes para pensarmos as
rotinas no mercado especializado em moda. Os relatos demonstram dois desafios
principais para as profissionais que esta em atuagdo: concorréncia com outros atores e
espacos (influencers e redes sociais) e a mudancas nas rotinas profissionais advindas da
crise que o Jornalismo vem enfrentando. No entanto, fica claro que essa especialidade é

solida e possui uma demanda crescente.

Considerac0es finais

Esta pesquisa mostra jornalismo de moda é um nicho atual e amplo para atuacdo
de jornalistas. Possui normas e caracteristicas préprias. A moda é uma area que perpassa
a vida e que congrega varios aspectos sociais como: identidade, relagBes sociais e de
género, questdes econdmicas e politicas. Dessa maneira, a compreensdo das rotinas nessa
area é importante para entender melhor como se da a pratica dessas profissionais no

cotidiano do trabalho jornalistico especializado.
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Os resultados obtidos por meio das entrevistas com cinco profissionais que estdo
trabalhando nesse mercado confirmam o que é relatado na literatura. Os autores ja
apontam sobre a necessidade de os jornalistas de moda para além do dia a dia dos
langamentos e eventos cultivarem um background transdisciplinar de conhecimentos para
elaboracdo das coberturas. De acordo com os relatos, esses conhecimentos séo relativos
a propria historia da moda, tendéncias de mercado, mas também questdes econdmicas,
politicas e ambientais que afetam diretamente as produgfes das marcas. Um aspecto
complicador para atuacdo nesse nicho, segundo as entrevistas, € que para adquirir esses
conhecimentos foi necessario buscar outras fontes fora da graduacéo, ja que a maioria das
grandes ndo comtempla jornalismo de moda como uma disciplina regular, nem mesmo
aparece como optativa.

Nesse emaranhado de temas que circundam o ambiente da moda, as profissionais
destacam ainda questdes de afirmacéo identidade profissional como a necessidade de
diferenciar o trabalho do jornalismo de moda do realizado por blogueiras e influéncias
que se dedicam a area. Essa disputa por espaco exige dessas profissionais além das
técnicas jornalisticas e conhecimento amplo os dominios das linguagens e modos de fazer
das redes sociais. Como essas jornalistas ndo obtiveram aprofundamento na graduagéo
sobre isso elas foram levadas a procurar por cursos complementares.

Outro elemento importante que emergiu das entrevistas foram que as
transformacfes ocorridas no jornalismo nos ultimos tém impactado o trabalho das
jornalisticas de moda. Destaca-se a questdo das multiplas fungdes exercidas por elas nas
redacgdes. 1sso assevera as exigéncias relatadas acima e ainda necessidade de fazer ainda
mais em meio a redacdes mais enxutas e com a presenca dos veiculos em varios suportes.

Vale ressaltar que este € m estudo inicial e exploratério que aponta caminhos de
aprofundamento do entendimento das rotinas dos profissionais especializado em moda. E
mesmo com Vvisdo ainda limitada sobre a area, a mesma estd consolidada com uma
especialidade do jornalismo que continua em crescimento. Percebeu-se como a formagéo
ampla, interdisciplinar e humanistica é importante para os jornalistas é imprescindivel e

isso é ainda mais importante para cobertura do mundo da moda.
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No caso dessa pesquisa as profissionais trabalho em S&o Paulo, o centro principal
para a tematica no Pais. Abre-se a possibilidade de pensar como esta essa realidade em
outras localidades. Se aspectos como regionalidades, desenvolvimento sustentavel,
marcas locais tém atravessado a cobertura de moda, como as profissionais lidam com

essas questdes, entre outros caminhos possiveis.
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