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Resumo

A cerimonia de abertura dos Jogos Olimpicos de 2016 apresentou a sustentabilidade como um de
seus temas mais destacados. Este artigo averigua como a pauta sustentavel guiou toda a
organizagdo da Olimpiada do Rio de Janeiro, observando os discursos e agdes realizados pelos
organizadores desde a candidatura da cidade perante o Comité Olimpico Internacional (COI) até
o encerramento das competicdes da primeira edicdo olimpica realizada na América do Sul. A
investigacdo também contempla a repercussdo da festa no Maracand como produto
comunicacional na midia impressa, digital e televisiva, tanto no Brasil quanto no exterior. O
espetaculo inaugural apresentado no estadio carioca ¢ analisado para a observagdo de sua
adequagdo aos conceitos esperados para uma efetiva comunicacdo sustentavel.

Palavras-chave: Comunicacao sustentavel; Jogos Olimpicos; Rio 2016; Cerimdnia de abertura;
Midia.

Abstract

The opening ceremony of the 2016 Summer Olympics featured sustainability as one of its most
prominent themes. This article investigates how the sustainable agenda guided the entire
organization of the Rio de Janeiro Olympics, observing the speeches and actions carried out by
the organizers since the city's application before the International Olympic Committee (IOC) until
the end of the competitions of the first Olympic edition held in South America. The investigation
also considers the repercussion of the party at Maracand as a communication product in print,
digital and television media, both in Brazil and internationally. The inaugural show is analyzed to
observe its adequacy to the concepts expected for effective sustainable communication.
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1 INTRODUCAO

Desde a campanha vitoriosa para que a América do Sul recebesse uma Olimpiada
pela primeira vez, a sustentabilidade foi um ponto central da candidatura do Rio de
Janeiro para receber os Jogos. Ao longo dos sete anos que separaram o anuncio feito pelo
Comité Olimpico Internacional (COI) em Copenhague da cerimdnia de abertura realizada
no estadio do Maracana, diversos outros elementos da comunicacao da Rio 2016 foram
sendo inspirados na diversidade da natureza, como a logomarca da edi¢do, a identidade
das mascotes e o trajeto da chama olimpica pelo pais. Dentro do universo olimpico, que
Payne (2006, p. 297) relata possuir o meio ambiente como um de seus trés pilares, ao lado
do esporte e da cultura, o tratamento da sustentabilidade pelos organizadores ¢

acompanhado de maneira especial.

Com sua abordagem sustentavel, o COI acompanhou um processo que atingiu os
mais diferentes campos mididticos ao longo das décadas finais do século XX e do inicio
do século XXI. Nesse periodo, conforme Costa (2005, p. 148), a tematica ambiental
passou a ser legitimada como prioritaria diante da palpabilidade da deterioragcdao da
natureza ao redor do globo. Com a gravidade do cendrio, Leff (2006, p. 136) pontua que
0 meio ambiente deixou de ser um recurso mididtico meramente eventual para tomar
protagonismo na articulag@o de diferentes fontes de conhecimento. Rubio (2001) recorda
ainda que o COI possui numerosos acordos comerciais com empresas de variados

segmentos, sendo elas praticantes de constantes pressdes sobre a entidade.

Entre os elementos comunicacionais que mais podem ser conectados com a
tematica ambiental, Bueno (2007, p. 35) destaca a cultura. A relacdo entre esses pontos
foi especialmente proporcionada no estadio do Maracana na noite de 5 de agosto de 2016,
quando o Rio de Janeiro serviu para aquele que Payne (2006, p. 202) vé como o0 mais
global dos palcos: uma abertura olimpica. Este artigo reconta cada segmento de
cerimoOnia, observando a repercussdo da festa em alguns dos principais veiculos de

comunicagdo no pais € no exterior ¢ a analise sobre o papel da sustentabilidade na
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narrativa do evento, realizando um estudo de caso, metodologia exaltada por Yin (2001)
pela sua possibilidade de compreensdo dos fendmenos organizacionais e politicos,

permitindo o conhecimento amplo e detalhado sobre um objeto.

Bourdieu (1997, p. 125) lembra que as competi¢des esportivas sdo produzidas e
transmitidas sob medida diante as preferéncias de cada pais ao longo da Olimpiada. Desse
modo, apenas a cerimoOnia inaugural dos Jogos consegue congregar todo o planeta na
mesma mensagem antes que as nagdes passem a priorizar os seus proprios medalhistas,

fazendo com que a sua importancia transcenda o esporte.

2 A CONSTRUCAO DA IMAGEM SUSTENTAVEL ANTES DOS JOGOS

O Comité formado em torno da aspiracao do Rio de Janeiro revisitou pontos fracos
das candidaturas anteriores durante o planejamento da campanha olimpica da cidade
pelos Jogos de 2016, buscando mostrar garantias sobre a unido dos representantes
brasileiros, bem como reforcar o apoio da populagdo local ao projeto. O entdo presidente
Luiz Inédcio Lula da Silva participou pessoalmente da campanha, que incluiu a sua
presenca em Pequim para a Olimpiada de 2008. O dossié da candidatura apresentado pelo
Comité (2009, p. 84) ao COI dedicou um capitulo inteiro aos temas ambientais e
meteorologicos, destacando o potencial natural brasileiro e elencando a diversidade de
ecossistemas e o pioneirismo na massificagdo das energias renovaveis. Sobre o Rio de
Janeiro, o texto do Comité (2009, p. 86) exalta o seu extenso litoral e a grande cobertura
florestal da capital fluminense. O texto diz ainda que ‘““a natureza ndo ¢ somente parte do
Rio de Janeiro, ela € a propria cidade”. Ha também o destaque de que o periodo previsto
e posteriormente confirmado para a realizagdo dos Jogos, em agosto, habitualmente
possui previsdo de menor impacto de vendavais e temporais na cidade. Tais condi¢des
eram esportivamente relevantes para as disputas de canoagem, remo e vela. Entre os
compromissos assumidos pela organizagdo, estavam a neutralidade das emissoes de

carbono, a boa qualidade do ar e a responsabilidade na gestdo dos residuos sélidos.
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Diante de seguidas derrotas do Brasil em votagdes anteriores para a escolha da
cidade olimpica, com as investidas por Brasilia em 2000 e pelo préprio Rio de Janeiro em
2004 € 2012, a vitoria carioca ndo era vista como certa na manha de 2 de outubro de 2009.
Entre os investimentos feitos, uma ilha de edi¢ao chegou a ser montada pela delegagao
do pais no hotel de Copenhague em que a equipe organizava as pe¢as que seriam
mostradas durante a sessdo do COI. Os videos apresentados destacaram a sintonia entre
o esporte, a cultura e a cidade. Uma das produgdes, ao som de Cidade Maravilhosa,

mostrou a pratica de diversas modalidades em 4reas abertas do municipio®.

Diante da duvida sobre o sucesso da empreitada, o pais acompanhou o processo
atentamente pela televisdo e demais meios de comunicagdo. Entre os momentos
transmitidos, esteve o discurso do discurso do presidente Lula aos delegados do COI, em
que o povo brasileiro foi classificado como apaixonado pelo esporte e pela vida. Em sua
fala, ele refor¢ou a necessidade de que fosse revista a exclusao até entdo imposta aos sul-
americanos da lista de sedes olimpicas. Apds o Rio superar Madri por 66 votos a 32 na
rodada final da votacdo, Lula se emocionou em uma entrevista coletiva realizada em

Copenhague.

A paisagem natural carioca seguiu sendo um ponto central da Olimpiada de 2016,
além da festa pela escolha da cidade como sede dos Jogos. A praia de Copacabana, por
exemplo, foi a eleita para a revelagdo da logomarca oficial da Olimpiada. A divulgagao
ocorreu durante as comemoragdes para recepcionar a chegada do ano de 2011, com um
bandeirdo sendo estendido sobre o publico presente. No dia seguinte, Dilma Rousseff foi
empossada como sucessora de Lula em uma cerimdnia de posse que contou com a

presenca de Jacques Rogge, entdo presidente do COL.

Na sequéncia da exibi¢do realizada em Copacabana, as redes sociais do comité

organizador publicaram um video em que a presenca do esporte na rotina carioca foi

3 O clipe foi encerrado com a apresentagdo do slogan “viva essa paixdo”, utilizado pelo Rio de Janeiro
durante o processo de candidatura. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=wJjAbKYkNiM.
Acesso em: 20 jul. 2024.
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novamente ressaltada®. Na produgao, a marca foi revelada com o Pdo de A¢ticar ao fundo.
O complexo geologico inspirou as formas do desenho, produzido pela primeira vez na
histéria olimpica de maneira tridimensional. Para Weissheimer (2013, p. 17), “o
movimento, a beleza ideal e a intencao do convivio harmonioso entre todas as nagdes”
estavam retratados no abragco com que a ilustragdo buscou abranger a coletividade. A
paleta visual buscou ainda representar outros significados além da nacionalizacdo do
evento, evidenciada pelas cores da bandeira nacional. Campoy (2018, p. 79) destaca, entre
outros pontos, “o0 amarelo do sol, do espirito caloroso e alegre; o azul do mar e da fluidez

da 4gua; e o verde das florestas e da esperanga”.

Baseando-se na marca apresentada, Mello e Campoy (2017, p. 118) relatam que a
tipografia dos Jogos do Rio foi desenvolvida pelo estiidio especializado Dalton Maag. A
fonte buscou representar os movimentos dos atletas e das paisagens cariocas. A empresa
foi a mesma responsavel pelos pictogramas, termo que mistura origem grega ¢ latina e
equivale a “palavra pintada”. Os simbolos, utilizados desde os Jogos de 1964,
representam visualmente os esportes disputados nas Olimpiadas. A forma das ilustragdes
foi inspirada no seixo, um fragmento de rocha ou minério de bordas arredondadas

encontrado especialmente em margens de rios e cachoeiras.

J& as mascotes dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos foram apresentadas
conjuntamente no final de 2014 em uma cerimdnia no Ginasio Olimpico Experimental
Juan Antonio Samaranch. O design dos personagens foi produzido pela agéncia paulista
Birdo. O estudio de animagao trabalhou com base em diversas exigéncias, como a de que
as figuras deveriam equilibrar a representagdo da cultura local com a possibilidade de

serem compreendidas de forma universal.

Eles foram apresentados ainda sem nomes, sendo dadas as op¢des para que a dupla
fosse respectivamente batizada como Oba e Eba, Tiba Tuque e Esquindim ou Vinicius e

Tom. A opc¢ao vencedora em uma enquete realizada através da internet foi pela

4 Modalidades como ciclismo, ténis e judd foram destacadas no clipe. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=UdmgHngxyBo. Acesso em: 20 jul. 2024.
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homenagem aos compositores Vinicius de Moraes ¢ Tom Jobim, escolhida por 44% do

publico. A revelacdo ocorreu ao vivo na TV Globo, no programa Fantastico.

Vinicius foi pensado para representar a fauna do Brasil, sem simbolizar de maneira
destacada apenas uma espécie. Segundo Marques (2015, p. 123), uma das caracteristicas
dele era a audicdo apurada para identificar as torcidas mais animadas. Ja Tom trouxe a
flora do pais em sua cabeleira, imaginada como um espaco de que ele poderia obter
solucdes. A dupla ainda se transformaria também em um desenho animado exibido pelo

canal por assinatura Cartoon Network.
3 UMA CERIMONIA GUIADA PELA SUSTENTABILIDADE

O estadio do Maracana reuniu milhares de pessoas, incluindo torcedores, atletas,
artistas, chefes de Estado e jornalistas de todo o mundo na noite de 5 de agosto de 2016
para a cerimdnia de abertura da 31* Olimpiada da Era Moderna. Aos profissionais de
imprensa, foi apresentado um guia de midia do Comité (2016) elaborado pelos
desenvolvedores do ato inaugural dos Jogos. Luhmann (2005, p. 15) resume que “aquilo
que sabemos sobre nossa sociedade, ou mesmo sobre o0 mundo no qual vivemos, o
sabemos pelos meios de comunicagdo”. A publicacdo foi oferecida como uma referéncia
com orientacdes Uteis para uma compreensao precisa do espetaculo. O livro trazia um
embargo expresso para que as suas informacdes s6 fossem divulgadas ao publico ao
menos quarenta minutos apds o inicio da festa, indicando ainda os momentos em que era
sugerido o siléncio da equipe de transmissao para o caso das exibic¢des televisivas. O texto
dividiu a apresenta¢do, que marcou o inicio oficial de uma Olimpiada que seria
acompanhada por metade da populagdo do planeta e por mais de 90% dos brasileiros, em

vinte e trés segmentos centrais.

A diregdo artistica da cerimoOnia foi inteiramente realizada por brasileiros.
Definidos no guia como “criadores”, os cineastas Andrucha Waddington, Daniela Thomas
e Fernando Meirelles tragaram a concepgao do evento de forma conjunta. Elaborado por
eles, o guia do Comité (2016, p. 7) destacou que “o Brasil, com a maior floresta e a maior

reserva de biodiversidade do planeta, ¢ o lugar certo para que essa mensagem seja

passada”, referindo-se sobre a necessidade de replantar e recuperar o planeta.
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O segmento batizado como “video de abertura”, como indicado pelo nome, foi o
primeiro momento oficial da ceriménia. Iniciado pontualmente as 8 da noite no horario
de Brasilia, o VT marcou a juncao das transmissdes em todo o mundo ao sinal da OBS
(Olympic Broadcasting Services), empresa responsavel pela producao e distribui¢ao do
sinal dos eventos olimpicos para as emissoras que adquirem os direitos de exibi¢ao junto

ao COL.

Com um Maracand ainda apenas parcialmente lotado, j4 que o esquema de
seguranga rigoroso a da cerimonia alongava as filas ao redor do estadio, o publico que
chegou mais cedo conferiu um clipe destacando a integragcdo do esporte com paisagens
cariocas, buscando imprimir a percep¢ao de um modo de vida olimpico permanente no
Rio de Janeiro. Para Rocha (2017, p. 171), “o que vemos ¢ uma cidade aberta ao desfrute,

na praia, no calgadao, nos pareddes de pedra que convidam para uma escalada”.

As imagens aéreas foram acompanhadas sonoramente por Aquele Abraco, de
Gilberto Gil, em uma interpretagdo de Luiz Melodia. Ilustrando os versos de que “o Rio
de Janeiro continua lindo”, as praias e florestas cariocas foram alternadas com cendrios
urbanos, como uma pista de skate, demonstrando o continuo movimento de uma
megalopole em convivéncia com seu potencial natural. Na sequéncia, a continuidade
também foi aplicada na condugao audiovisual da transmissdo, com a exibicdo de imagens
ao vivo do Maracana pelo mesmo angulo. Era o inicio do segundo bloco, dedicado a fazer

com que o planeta se sentisse “bem-vindo”.

A sustentabilidade também esteve presente no segmento, com a transformagao do
simbolo da paz em uma arvore, indicando que a humanidade deve buscar uma pacificagao
com o proprio meio ambiente. O icone foi desenvolvido pelo cartunista Ziraldo, criador
do Menino Maluquinho e pai de Daniela Thomas. Logo depois, o presidente do COI,
Thomas Bach, foi apresentado ao publico de sua posi¢do na tribuna de honra do
Maracana. O momento foi sucedido pela interpretacdo do Hino Nacional do Brasil. A

letra, que exalta o pais “gigante pela propria natureza”, foi cantada por Paulinho da Viola.

O segmento seguinte foi batizado como “Pindorama: o nascimento da vida”. A

dualidade sobre a descoberta do Brasil ter sido a invasao de Pindorama para os povos
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originarios foi explorada abertamente pela organizagdo. O guia de midia Comité (2016,
p. 14) destacou que os 13% do pais atualmente ocupados por indigenas sdo também a sua
por¢ao mais preservada, evidenciando a relagdo entre o respeito aos nativos e o cuidado
com o meio ambiente. Para Malanski (2019, p. 219), ficou manifestado que os
organizadores apontaram o fiasco da modernidade como projeto em relacdo ao

desenvolvimento sustentavel e a tolerdncia entre as etnias.

As projecdes e representagdes cenograficas foram inspiradas em elementos da
cultura indigena, como as pinturas corporais ¢ as ocas. A regido amazonica foi
representada com a presenga de artistas envolvidos na organizagao do festival folclorico
de Parintins, que Silva, Tricarico e Pereira (2019, p. 528) relatam ser o palco anual do
confronto entre os bois Garantido e Caprichoso hd mais de meio século. Nominado como
“geometrizagdo”, o bloco posterior continuou a narrativa de formagao do povo brasileiro,
exibindo as chegadas das imigragdes de africanos, arabes e orientais € os seus impactos
para a economia nacional, como a expansdo da agricultura, alterando a geometria das

matas nativas para as plantagdes.

A transicao do meio rural para o urbano foi concretizada no préximo segmento,
chamado de “Metrdopolis”. A construgdo do Brasil contemporaneo foi retratada com o
surgimento das cidades. A projecao de edificios gerou a ilusdo de que existiam abismos
reais, colocando em perigo os acrobatas e integrantes de grupos de parkour que se
apresentaram. No mesmo bloco, o novo momento civilizacional do mundo foi resumido
com uma de suas mais destacadas invencdes: o avido. A bossa nova foi o elemento
condutor do segmento seguinte, batizado com o nome do ritmo que internacionalizou a
musica brasileira, enquanto a cronologia avancou com os blocos subsequentes sendo
dedicados ao pop brasileiro, ressaltando a musicalidade do pais em suas combinagdes. O
auge do momento foi com a interpretacdo de Jorge Bem Jor para Pais Tropical, musica

apresentada pelo Comité (2016, p. 27) como o hino dangante do Brasil.

Encerrada a apresentagdo, foi o momento de falar sobre o “depois da festa”. Um
menino entrou sozinho no gramado, perdido em um labirinto de torres espelhadas.

Enquanto ele buscava a saida, um video de quase dois minutos foi exibido para alertar o
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planeta sobre como os impactos profundos na sustentacdo do equilibrio da vida sao
causados pelo atual modo de vida da sociedade. A mensagem de que mudangas nos
habitos de vida e de consumo em prol da sustentabilidade sao essenciais para o futuro foi
alarmada com base em dados da NASA, a agéncia espacial dos Estados Unidos, que

utilizou referéncias obtidas pela Missao Topografica Radar Shuttle.

No clipe, foram destacados o aumento da concentragao de dioxido de carbono no
planeta, a consecutiva elevacao das temperaturas e a consequente subida do nivel do mar,
com a agua passando a invadir cidades litoraneas, como o préprio Rio de Janeiro, no
futuro. A projecao foi uma maneira de demonstrar que os paises subdesenvolvidos tendem
a sofrer mais com as consequéncias do efeito estufa do que os paises ricos, principais

emissores dos gases.

O segmento seguinte, “uma ideia simples que ajuda muito”, foi iniciado com o
garoto conseguindo escapar do labirinto ao encontrar uma flor que rompe o asfalto, tal
qual a poetizada por Carlos Drummond de Andrade (2003). Nesse momento, o poema A
Flor e a Nausea passa a ser interpretado alternadamente em portugués e inglés por,
respectivamente, Fernanda Montenegro e Judi Dench. A narragdo ¢ acompanhada por um
novo clipe, que mostra o plantio de flores em diversas partes do mundo. O Comité (2016,
p. 30) afirma que a conservacdo ou o replantio das florestas ¢ a maneira com maior
rapidez, eficiéncia e escala para compensar as emissoes dos principais gases causadores

do efeito estufa.

A parada dos atletas, bloco posterior, ocupou sozinha praticamente metade da
cerimonia. O espaco foi reservado ao desfile das delegacdes dos 205 paises participantes,
que no Rio tiveram a companhia dos times formados por atletas independentes e
refugiados. As estrelas olimpicas presentes foram batizadas pelo Comité (2016, p. 32)
como “os plantadores do mundo”. Cada esportista recebeu uma semente € um tubete com
substrato para semear uma arvore brasileira nativa, indicando ao mundo a diversidade
florestal do pais. Foi a primeira vez na historia em que os atletas participaram de uma

acdo nesse momento da cerimdnia. A promessa feita globalmente foi de que as sementes
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seriam plantadas em um parque do Rio de Janeiro, o que ndo se concretizou nos anos

imediatamente seguintes a0 megaevento.

Conforme a tradi¢do, o desfile foi aberto pela delegagcdo grega e encerrado pela
anfitrid. No caso, a do Brasil, que contou com a presenga de cerca de 180 dos seus 465
atletas. O segmento foi encerrado com a formagao dos anéis olimpicos, surgidos através
dos espelhos em que os atletas depositaram os tubetes. De forma inédita, os cinco aros
foram verdes, indicando que o plantio de florestas deve ser espalhado por todos os

continentes.

Naquela altura, veiculos tradicionais de todo o planeta que realizavam
comentarios em tempo real sobre o espetaculo ja destacavam as mensagens da cerimdnia
de maneira positiva, com o prevalecimento de uma narrativa valorizadora, conforme
Carneiro (2021). No Reino Unido, o The Guardian ressaltou o que viu como “contraste
interessante” na comparagdo com as aberturas anteriores. Habitualmente mais critico,
como relata Vieira (2017, p. 140), o veiculo relembrou que Pequim 2008 versou sobre a
grandeza em ascensdo da China, enquanto Londres 2012 falou sobre o passado glorioso
dos britanicos. Ja no Rio, “o assunto desta noite? E melhor comegarmos a fazer algo sobre
0 meio ambiente ou talvez ndo teremos muitas Olimpiadas para celebrar no futuro”,
refletiu. Na Franca, o Le Figaro exaltou a “oportunidade de discutir o problema do
desmatamento da Amazonia”. A temadtica ecoou pelo mundo também nas manchetes do
dia seguinte, como no estadunidense Marin Independent Journal, da Califérnia. O jornal
elegeu a mistura da festa com as preocupagdes globais como a principal chamada sobre a
cerimoOnia. Para Mascarenhas e Oliveira (2018, p. 6), a repercussdo elogiosa foi uma

coroacgdo da agenda ambiental.

Os segmentos seguintes cumpriram dois dos momentos mais tradicionais do
protocolo dos Jogos. Na declaracao de abertura, o presidente em exercicio Michel Temer
nao foi exibido nos teldes do Maracana. Logo depois, os apupos direcionados ao politico
foram abafados pelos fogos de artificio que antecederam a chegada da bandeira olimpica.
Os carregadores do pavilhdo escolhidos pelo comité organizador foram os esportistas

Oscar Schmidt (basquete), Sandra Pires e Emanuel Rego (volei de praia), Torben Grael
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(vela), Joaquim Cruz (atletismo) e Marta Silva (futebol), além da ex-presidente do
Supremo Tribunal Federal Ellen Gracie e da médica Rosa Celia Pimentel, que

representaram a sociedade civil.

O proximo bloco marcou a apresentacao do Hino Olimpico, cantado em coro por
quarenta criangas integrantes do projeto social More, sediado em Niter6i. No segmento
posterior, foram realizados os juramentos. Em nome dos atletas, o bicampeao olimpico
Robert Scheidt (vela) declarou o seu compromisso contra o doping “dentro do verdadeiro
espirito esportivo”. Representando os arbitros, Martinho Nobre (atletismo) prometeu
“total imparcialidade”, respeitando e cumprindo as normas que regem os esportes. Os
treinadores foram simbolizados por Adriana Santos (basquete), que pactuou o

asseguramento do espirito do jogo justo.

Entio, veio a “apoteose”. E assim que foi batizado o derradeiro bloco artistico,
dedicado a passar a mensagem de celebracdo da energia brasileira. Para que o momento
fosse ainda mais “um pouquinho de Brasil”, como versa a letra de Sandélia de Prata,
cancao de Ary Barroso interpretada por Caetano Veloso, Gilberto Gil e Anitta, as baterias
das doze escolas de samba do grupo especial do Carnaval do Rio de Janeiro (Mangueira,
Unidos da Tijuca, Portela, Salgueiro, Beija-Flor, Imperatriz Leopoldinense, Grande Rio,
Vila Isabel, Sao Clemente, Mocidade, Unido da Ilha e Paraiso do Tuiuti) entraram no
Maracana pela mesma passarela que minutos antes havia sido utilizada na parada dos

atletas.

Apo6s o publico ser “do Brasil que canta e € feliz”, a cerimOnia chegou ao seu auge:
“a pira”. Marcando o fim da festa inaugural dos Jogos e do trajeto da chama olimpica
pelo pais, o fogo sagrado que o Comité (2016, p. 40) conta ter sido originalmente roubado
por Prometeu do Monte Olimpo para presentear a humanidade surgiu no Maracana nas
maos de Gustavo Kuerten, tricampedo do torneio de ténis de Roland Garros. Ele foi
recebido pelo estadio aos gritos de “Guga”, apelido que o acompanhou durante a carreira
nas quadras. O tenista passou a tocha para a camped mundial de basquete Horténcia

Marcari.
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A condugdo final da tocha até a pira olimpica coube a Vanderlei Cordeiro de Lima,
“um nome acima da cor das medalhas” no apontamento da transmissdo de Galvao Bueno
na TV Globo. Menos conhecido do publico internacional do que outros cotados para a
fun¢do, como o tricampedao mundial de futebol Pelé, o maratonista teve a sua historia

replicada instantaneamente em diversos veiculos ao redor do planeta.

O atleta homenageado com a medalha Pierre de Coubertin teve a missao de
acender uma pira mais ecoldgica do que as apresentadas nas edi¢des anteriores dos Jogos
Olimpicos, buscando contemplar o desafio de reducao da queima de gases poluentes. A
pequena chama foi emoldurada por uma escultura cinética do artista pléstico
estadunidense Anthony Howe, que Mascarenhas e Oliveira (2018, p. 7) contam ter

representado o Sol em sua forma e a vida em seu movimento.

A sustentabilidade j4 havia guiado o desenvolvimento da tocha, fruto de um
projeto desenhado pela consultoria Chelles & Hayashi. Produzida com aluminio reciclado
e resina, cada unidade pesava pouco mais de um quilograma, com altura variavel entre
63,5 centimetros quando fechada e 69 centimetros quando aberta. A natureza brasileira

esteve representada no objeto com tragos lembrando as montanhas e os mares do pais.

Como tradicionalmente acontece, a chama foi inicialmente acesa na cidade grega
de Olimpia utilizando a luz solar. O bicampedo olimpico de vélei Giovane Gévio foi o
primeiro brasileiro a conduzir a tocha da Olimpiada de 2016. Payne (2006, p. 138) conta
que a chama estd no centro do simbolismo olimpico, sendo historicamente vista como
poderosa e sagrada. O trajeto interno no pais foi iniciado em 3 de maio, com Brasilia

como a primeira parada do fogo sagrado dos Jogos.

Ao todo, a tocha percorreu mais de trezentas cidades brasileiras, em uma jornada
que superou trinta mil quildmetros quando somados os trechos por via terrestre e aérea
ao longo dos 95 dias que antecederam a cerimonia de abertura da Rio 2016. A rota
contemplou especialmente a natureza do pais, passando pelo arquipélago de Fernando de
Noronha e pelas Cataratas do Iguacu, entre outras localidades. Foram cerca de doze mil
condutores, com o percurso de cada um sendo feito em trechos de aproximadamente

duzentos metros. Eles foram selecionados através de indicagdes dos governos locais e dos
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patrocinadores (Bradesco, Nissan e Coca-Cola), que realizaram ac¢des na internet para a
escolha de nomes que exercessem papéis relevantes em suas comunidades. Para Payne
(2006, p. 139), a chama funciona como “uma varinha mégica dos Jogos”, transformando
o seu portador em um representante da mensagem olimpica, a0 mesmo tempo em que

eleva a sua comunidade ao patamar de centro temporario do mundo.

O acendimento da pira ocupou as primeiras paginas de diversos veiculos
impressos, como o gatucho Jornal VS, de Sao Leopoldo. A publicagdo estampou a imagem
de Vanderlei como a representagdo do lema olimpico (citius, altius, fortius). A alegria da
festa, registrada pelas primeiras paginas ao redor do mundo, foi constatada também pelos
gritos do publico presente no Maracana sobre o orgulho e o amor pela brasilidade ap6s a

derradeira queima de fogos realizada.

Durante a Rio 2016, uma pira olimpica externa foi acesa pela primeira vez na
historia dos Jogos de Verdo. O acendimento ocorreu logo depois da cerimonia de abertura
pelo jovem Jorge Gomes, atleta da equipe da Vila Olimpica da Mangueira, entdo com 14
anos. A escultura posicionada diante da Igreja da Candelaria se transformou em um dos
principais pontos populares para fotos durante a Olimpiada, consagrando o sucesso da

regido batizada popularmente como Boulevard Olimpico.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A dimensdo da pauta ambiental na cerimonia foi tdo significativa que o
Observatorio do Clima publicou uma nota destacando que a festa olimpica foi capaz de
finalmente transformar o aquecimento global em um fendmeno percebido mundialmente,
ressaltando que a mensagem transmitida sintetizou os alertas dos cientistas ao longo das

duas décadas anteriores>.

5 A coalizdo de organizagdes da sociedade civil para discussdo sobre as mudangas climéticas ressaltou ainda
o rigor cientifico das  projecdes dos  organizadores também.  Disponivel em:
https://www.oc.eco.br/olimpiada-enfim-traz-clima-para-as-massas/. Acesso em: 11 jun. 2023.
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Os valores sustentaveis estiveram presentes em mais da metade da cerimdnia
(52%) de acordo com a contabilizacdo realizada por Félix (2023, p. 100). Em um terco
dos casos, agregados ao olimpismo, o que foi visto em momentos como o acendimento
da pira olimpica projetada de maneira ecoldgica. A sustentabilidade também
compartilhou espagos com outros valores, como a brasilidade e a diversidade, o que foi
observado na parada dos atletas e nos momentos em que foi narrada a formagdo da

populagdo do pais.

Ao optar pela sustentabilidade como pauta destacada em um espetaculo visto por
todos os continentes, o Brasil assumiu o protagonismo da narrativa global em defesa do
meio ambiente, sendo exitoso em equilibrar a valorizagao da sua propria natureza com a
lideranga global que deseja exercer na tematica, conseguindo exercer um efetivo soft
power que aumentou a visibilidade do seu conceito favoravel a preservacdo como uma
meta de todo o mundo e construindo paralelamente uma imagem positiva perante os
paises parceiros no sistema internacional, conforme Castro, Mendonca e Grohmann

(2020) preconizam.

A integracdo da temdtica sustentavel com multiplos aspectos da vida do pais,
como a brasilidade e a diversidade, permitiu que se tornasse mais compreensivel ao
publico a presenga do meio ambiente como elemento continuo da identidade brasileira,
conseguindo contemplar harmonicamente as referéncias locais do Rio de Janeiro, as

observagodes nacionalizadas e as mensagens universais.

A analise dos segmentos do espetaculo e da subsequente repercussao obtida pelo
conjunto deles nos veiculos midiaticos indica que o planejamento dos organizadores foi
concretizado com sucesso, situacdo permitida pelo embasamento cientifico aliado ao
programa artistico, com a consultoria dos pesquisadores Paulo Artaxo e Tasso Azevedo.
Para a Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo, a abertura olimpica da

Rio 2016 tratou-se da maior iniciativa de divulgacdo cientifica ja vista pela humanidade®.

¢ A afirmagio se baseou na estimativa de uma plateia global de trés bilhdes de espectadores para o evento.
Disponivel em: https://agencia.fapesp.br/rio-2016-opening-highlighted-brazils-participation-in-
globalscience/23767/. Acesso em: 20 jul. 2024.
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