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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar aspectos relacionados ao
mundo dos “programas” do ponto de vista da atividade de GPs (garotos
de programa) e clientes: a produgdo social das identidades relacionadas
aos “programas’, a constituicdo mutua entre subjetividades, corporali-
dades e circulacdo de bens e dinheiro, a produgio social de conveng¢des
de profissionalidade e o tema da biotecnologia de género. Tais anali-
ses insistem na rentabilidade do procedimento analitico que consiste
no posicionamento do programa como nucleo a partir do qual se com-

preende uma rede de sujeitos, humanos e nao-humanos.
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Abstract

Current article aims to analyze aspects related to the world of “tricks”
[“programas”] from the point of view of male escorts [“garotos de pro-
grama’/“GPs”] and clients: the social production of identities related to
the “tricks”, the mutual constitution of subjectivities, corporealities and
circulation of goods and money, the social production of professional
conventions and the subject gender biotechnology. Such analyzes insist
on the profitability of the analytical procedure which consists of positio-
ning the “trick” as the center from which a network of subjects, human

and non-human, is understood.

Keywords: male prostitution, prostitution, gender, sexuality
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eguindo o exercicio proposto por Luiz Augusto Campos na vi-
deo-aula Problema de pesquisa', inicio o presente artigo formu-
lando o problema da minha pesquisa atual de maneira a mais
pessoal, de forma que denote minha “curiosidade” ou “interesse” “cons-
titutivos”, me utilizando de uma linguagem passivel de comunicar a um

publico mais leigo e em forma de interroga¢ao’.

o O que éum programa? E se a gente deslocasse o centro da analise

sobre o fendmeno do “trabalho sexual” para o evento-programa?

« Como corporalidades e circulagao de bens e dinheiro se consti-
tuem mutuamente? E quais os impactos dessa relacdo na cons-
trugao do mundo do GP (garoto de programa)’ e na relagao que

constitui com o cliente?

o O que é “trabalho sexual”? Como se da a sexualiza¢ao do trabal-

ho? Como se da a profissionaliza¢ao do sexo?

Em outras palavras, meu problema consiste no desencadeamento
de uma sucessao de perguntas, que resvalam em outras: o que sdo esses
processos de sexualizagdo do trabalho ou profissionalizac¢do do sexo?,
como esses processos se constituem mutuamente? Parto da descon-
fianga a respeito da rentabilidade do conceito “trabalho sexual” para fins
analiticos, considerando que sua importancia estd relacionada mais ao
dominio do debate publico e de uma rede de atores relacionados a mo-
vimentos sociais. Pergunta mais interessante para mim seria, justamen-
te, como o fendmeno da existéncia sistematica de “programas” passa a

ser lido sob o prisma do “trabalho sexual?

1 Disponivel no link: <https://www.youtube.com/watch?v=GgM1WgSGMtQ>. Todos os links
deste documento foram verificados dia 3 de fevereiro de 2020.

2 Este e outros insights relacionados a produgio do presente texto sao fruto da disciplina Etnogra-
fia e autoria em revista: encontros para uma oficina de escrita, ministrada por Laura Moutinho e
Pedro Lopes na USP na segunda metade de 2020.

3 Uma descri¢do mais minuciosa do termo e dos sujeitos por ele descritos serd feita na segdo
seguinte. O mesmo se passa com a categoria “cliente”.
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Para responder a essas questdes, ademais, proponho uma pergunta
metodologica em termos condicionais: e se a gente deslocasse o centro da
analise da narrativa de histéria de vida do garoto de programa para a des-
crigdo do evento-programa? Quais seriam as implicagdes metodologicas
e analiticas desse deslocamento? Essa pergunta metodoldgica responderia
a uma inquietagao pessoal: a de evitar a exotiza¢do do objeto pesquisado
e propor relativa simetrizagio a outros fatos e atores que envolvem o pro-
grama (hotel/motel/local, viagem, cliente, academia, esteroides, paginas

de anuncios, esquinas, saunas, viagra, tatuagem, drogas recreativas etc.).

As convengoes de profissionalidade* se mostram frequentes em
arranjos que definem os programas, e estdo diretamente relacionadas
a constru¢ao de uma subjetividade do “GP profissional”. O processo de
“profissionalizacao do sexo”, que ¢é deflagrado tanto no curso de pro-
gramas, como na estilizagdo pessoal e inclusive no jargao politico do
“trabalho sexual’, e a desconstrugdo desse processo pelo procedimento
analitico sdo alguns dos temas os quais venho me confrontando na min-

ha pesquisa de doutoramento.

Dito de maneira resumida, defendo aqui uma abordagem a respeito
do fendmeno ora chamado “prostituicio masculina’, acercando-me dele
a partir de trés vetores: (1) o “programa’, situagdo que funda a pratica e
torna possivel o processo de desenvolvimento de dois sujeitos centrais
(o GP e o cliente), analisado de forma antropoldgica, (2) a relagdo entre
circulagao de bens e a producao social do corpo (engatilhada pela si-
tuagdo-programa e encarnada pelos sujeitos) e (3) a produgao social do
fendmeno em termos de um processo de “profissionaliza¢do do sexo” ou
“sexualiza¢do do labor”. Considero que, a despeito de falar com pessoas,
meu principal objeto de pesquisa ndo é o GP, e nem o cliente, mas sim
o programa. Nao se trata, entdo, de uma “antropologia da prostitui¢ao”

via GPs, mas sim de uma “antropologia do programa”. Estou testando

4 Que sao deflagradas no quadro de distintos “regimes de (in)formalidades” (OLIVEIRA, 2019: p.12).

BAGOAS n.22 | v.14 434



a ideia de que ¢é a sucessao de programas que permite e condiciona o
desenvolvimento de determinadas subjetividades e facilita a cria¢ao de

redes de apoio simbolicamente demarcadas.

A interface etnografica da pesquisa ancora-se em trabalho de cam-
po que foi realizado junto a GPs a partir de 2017, e que contemplou
principalmente homens cisgéneros que moram ou moraram na capi-
tal paulista. Alguns desses rapazes transitam por dreas de atuagao con-
tiguas, como a produgdo pornografica. Alguns frequentam saunas de
boy*, outros aniincios em pdginas virtuais® e/ou aplicativos de encontros’.
Ainda, ha aqueles que “fizeram” também prospeccdo de clientes na rua®,
de modo que considero que meu campo, por um lado, me encaminha
para a construgdo de consensos a respeito do objeto de estudo, mas,
por outro, ¢ etnograficamente desafiador, por conta da diversidade de
interlocutores de pesquisa néo facilitar a descri¢do de uma “cena” com

dindmicas intrinsecas regulares.

5 Saunas de boy sdo estabelecimentos mantidos em regime comercial, centrados na viabilidade
sistemdtica de programas e em algumas modalidades rituais e de sociabilidade a eles relacionadas.
Cf. BARRETO, 2017; SANTOS, 2012; VIANA, 2010.

6 E como estou chamando as interfaces digitais mantidas em rede virtual, acessiveis a partir de
dispositivos como celulares e computadores, nas quais, mediante pagamento financeiro ou nao,
uma pessoa apresenta uma persona estilizada nos termos da vendabilidade de uma situagao hipo-
tética co-protagonizada por ela presencialmente.

7  Trata-se de interfaces digitais-virtuais, normalmente acessadas a partir de smartphones, cujo
desenho de interface, baseado na geolocalizagdo e na produgao estilizada de uma persona, permite
interagdes digitais com pessoas até antes desconhecidas. Ha alto grau de expectativa social envolvi-
do na consolidagao de encontros pessoais a partir de tais interagdes. Esses encontros sao normal-
mente marcados por afeto, desejo e erotismo, fato que favorece, dentro da interface, o desenvolvi-
mento de interagdes (relativamente afins) voltadas para o engatilhamento de situagdes-programas.
Cf. BARRETO, 2019.

8 A pratica do “trottoir” registrada por Néstor Perlongher (1987), as vezes descrita como “fazer
ponto’, que consiste em uma utilizagdo territorializada e estilizada de zonas convencionadas como
“puiblicas’, inscrita no jogo de gestos e intengdes manifestas que conduzem a maiores ou menores
chances de engatilhamento de uma situagao-programa. Cf. PERLONGHER, 1987; VIANA, 2010.
Repare que hd, para os locus de partida, a pressuposi¢do de um deslocamento espago-temporal
para a efetivagdo da situagdo-programa.
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Ainda em tempo, as condi¢des de pesquisa trazidas pelo impera-
tivo discursivo do isolamento relacionado a epidemia do novo corona-
virus talharam a forma como os dados foram produzidos e analisados

ao longo do ultimo ano.

Neste artigo, meu foco recaird principalmente sobre as seguintes
dimensdes do meu objeto de pesquisa e foco analitico: (1) a definigao
dos sujeitos da pesquisa e de seu evento fundante, o programa, (2) os
indices processuais de construgdo de uma performance de género passi-
vel de acarretar situagdes tarifadas, (3) a importancia de uma rede de
humanos e nao-humanos no engendramento de uma subjetividade ge-

nerificada e (4) proposi¢oes analiticas para uma antropologia do cliente.
Esses garotos e seus programas

GP (lé-se gepé) é uma das principais categorias utilizadas ao longo
do campo para definir sujeitos que co-protagonizam situagdes-progra-
ma. O termo baseia-se na abrevia¢do da expressao “garoto de programa’,
palavra que possui o mesmo significado, e que pode ser intercambiada
livremente com a categoria “boy” (lé-se bdi, e é um termo originario do

A C

inglés, que significa “garoto”). Categorias como “miché’, “puto’, “prosti-
tuto’, “modelo”, “escort’, “acompanhante” e “trabalhador sexual” podem
ser utilizadas para se referir aos mesmos sujeitos, mas solicitam maior

contextualizagdo quando utilizadas.

O GP ¢, por um lado, um sujeito fundamental para a realizagdo das
situagdes a partir das quais os fendmenos serdo aqui analisados. Nao a toa
sao chamados “de programa”. O termo “garoto” evoca, por outro lado, um
trago fundamental: uma marca etaria. E, contudo, uma marca que reside
na posicionalidade. O garoto nao estd em uma coorte, mas em uma re-

lagdo. O garoto é mais novo em relagdo. Outro dado é que a “garotidade”
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dele é constantemente emulada’, performatizada, manipulada'®. A “garo-
tidade” ndo é regida absolutamente por convengdes numéricas de idade,
e tais convengdes sao eventualmente manipuladas. Contudo, a passagem
do tempo se impde como uma questao estrutural (embora quase sempre

oculta) para a viabilidade da realizagao de programas'’.

Ha um sistema de contrapesos (interseccionais) subjetivo que alo-
ca a “garotidade” em um lugar ndo necessariamente univoco em uma
escala dos valores que orientam a escolha por determinado GP para o
co-protagonismo da situa¢do-programa (como silhueta, confianga, cor/
etnia, altura etc.). Esse sistema de contrapesos torna-se mais evidente
quando levamos em consideracio o GP-mais-velho-em-relagdo ou o
cliente-mais-novo-em-relacio.

O cliente (categoria que descreve o outro sujeito fundamental para
a existéncia de programas) ¢, contudo, comumente mais-velho-em-re-
lagdo. O senso comum o descreve com frequéncia como uma pessoa
provida de mais capitais materiais em relagdo, fato que nio pode ser
generalizado, apesar de operar simbolicamente. Se existem marcas que

disputam o sistema de valores que vigora sobre a constru¢ao social do

9 Fédon, 37 anos: “Eu seria do nicho de twinks; digo seria porque sou um fake twink, né, hahah.
Ja sou mais velho, s6 tenho cara e corpo de mais novo, entdo ainda consigo atrair quem goste de
mais novos. Vamos ver até onde dura isso”. Pesquisador, 28 anos: “Okay, vocé ¢ twink. Consegue
definir pra mim o que é um twink? Haha! Eu tenho uma percepg¢do pessoal, mas seria legal ver
como vocé descreve”. Fédon: “Hahah, o twink é o pds-teen/pré-adulto. Ou seja, aquela faixa dos
18-20 e poucos em que o guri jé saiu da adolescéncia mas ainda tem aquele aspecto fisico de mais
novo. Por isso digo que sou um fake [falso] twink”. Conversa em texto no WhatsApp, novembro
de 2020.

10 Uma pesquisa sobre GPs na capital do Rio de Janeiro aponta: “Assim como o nome, a idade
exata pode ser contextual e relacional no meio da prostitui¢do masculina” (BARRETO, 2017: p.25).
Eu daria énfase aos aspectos contextuais e relacionais da autoapresentagdo em termos etarios.
Idade, para me contraponto ao que ¢ dito, nesse sentido, ndo pode ser entendida como “exata’, ao
menos sem um referencial prévio. Sobre um interlocutor de pesquisa, um antropélogo radicado em
Sao Paulo dia “Ora tinha 24, ora 26 e por acaso de algum registro 29 anos” (OLIVEIRA, 2019: p.10).
11 Pesquisador, 28 anos: “Conversa em texto no WhatsApp, novembro de 2020”. Fédon, 37: “De-
pois, boa pergunta. A velhice, acho, hahah. Sempre me senti ‘velho’ de alguma forma. Mas quando
for mesmo, ai vejo o que fago. Melhor nio se antecipar tanto. rs”. Conversa em texto no WhatsApp,
novembro de 2020.
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GP (idade, afetividades, atributos raciais, gesto erotizado, altura, estili-
zagdo corporal etc.), com relagdo a constru¢ao imaginaria do cliente nao
vige um conjunto muito claro de expectativas, sendo a que se relaciona
com seu poder de compra - embora paire sobre ele, como também oco-

rre com o GP, uma série de pressuposigdes.

Para este estudo, o GP é definido como um sujeito interpelado
como tal, isto é, alguém que, no curso de reiteradas situagdes-programas,
passou a se entender e/ou ser entendido coletivamente como GP. O GP
normalmente sai das situa¢des-programas com alguma quantia de dinhei-
ro (seja ela entregue pessoalmente ou adquirida mediante meios digitais)
ou uma promessa de quantia, sendo com a posse de algum bem entendi-
do como de valor equivalente a uma parte dessa quantia ou ao encontro.
Quando ele nio sai da situacdo com esse valor, ainda assim, é fundamental
que tenha havido a expectativa em recebé-lo. A recep¢io dos valores esta
condicionada a existéncia do cliente, com quem realiza um ritual de nego-
ciagdo e acordo prévios ao programa. O GP, portanto, define-se na relacao

que ¢é estabelecida com o cliente na situagdo-programa.

O cliente ¢, por outro lado, aquele que, no curso de uma ou mais
situagdes-programas, se define pela relagdo estabelecida com um GP.
Para ser cliente é necessario haver ao menos a inten¢ao de trocar quan-
tias monetarias e/ou bens por uma situagdo previamente acordada e ne-
gociada com o GP. Ademais, o cliente define-se pelo poder de escolher

com quem ele engatilhard a situagdo-programa.

O programa, aqui descrito como uma situacdo, é um encontro entre
pelo menos um cliente e um GP. Ele se define pelo estabelecimento de uma
relagdo espago-temporal marcada por praticas marcadamente sexuais,
erdticas, afetivas, desejosas. Ha expectativas de ambos os lados postas em
marcha desde o processo de negociagao e acordo prévios até pelo menos o
fim do programa, ao cabo do qual o GP toma para si, em situagoes regula-

res, uma quantia monetaria e/ou um bem, oferecido pelo cliente.
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Uma dimensao fundamental do programa sao os trajetos que
ele demanda, a relacdo com determinadas espacialidades e tempora-
lidades, mais ou menos institucionalizadas. Outro traco comum, mas
ndo absoluto, é a liminaridade, isto é, a natureza relativamente fugidia
dos vinculos que ele enseja. Por fim, é comum que, para que exista o
programa, uma série de elementos materiais seja considerado (desde o
espago onde o programa ocorrera até a utilizagdo eventual de proteses,

camisinhas, farmacos, drogas recreativas etc.).

A reiteragdo da pratica de programas implica também na cons-
trugdo social de um roteiro-de-programa, ou de roteiros-de-programas.
Os roteiros prévios sao parte das negociagdes que antecedem as si-

tuagdes, e sdo postos a prova durante os programas propriamente ditos.

GPs e clientes também meditam, com frequéncia, ao longo de todo
0 processo, a respeito dos riscos implicitos as condi¢oes de condugio
para os/dos programas. O risco, todavia, eventualmente se deflagra
como tensor libidinal (PERLONGHER, 2007) fundamental no processo

de erotiza¢do do evento.

A existéncia de um programa, portanto, retifica e tensiona a pro-
dugdo social de sujeitos, organiza e é organizada espago-temporalmente
e mobiliza uma constelagdo de atores (humanos e ndo-humanos) e ins-
tituicdes com implicagdes econdmicas, sociais e simbolicas.

Meus interlocutores de pesquisa GPs praticaram ou praticam pro-
gramas a partir de canais distintos de comunicagdo prévia, por vezes
conjugados. Ha, conforme mencionado alhures, diversidade socioe-
condmica, etaria e racial entre eles, o que nao favorece a descri¢do de
uma cena total, mas facilita a compreenséo analitica a partir de deno-
minadores comuns. Um trago presente em varios deles é a trajetoria
de deslocamentos e a passagem ou radicagdo na zona metropolitana da

cidade de Sao Paulo. Até agora o corpus etnografico é formado sobrema-
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neira de entrevistas presenciais e remotas e conversas registradas reali-

zadas por meio da ferramenta digital-virtual WhatsApp.

No campo analitico, destaco que, no campo dos estudos de huma-
nidades, um marco importante no desenvolvimento de uma literatura
devotada ao estudo da relagao entre masculinidades, sujeitos e relacdes
afetivas, erdticas e sexuais mediadas por trocas de valores e equivalentes
no Brasil é o volume Homens nos mercados do sexo — Reflexoes sobre
agentes, espagos e politicas, organizado por Thiago Oliveira. Trata-se de

um conjunto de textos que:

contemplam reflexdes de jovens pesquisadores e pesquisadoras
que [tém se dedicado] a pensar a configuragao dos mercados do
sexo contemporaneo a partir do espdlio oferecido por obras que
constituem o canone do subcampo disciplinar dos estudos sobre
mercados sexuais, género, sexualidade e trabalho. Retomando
a perspectiva de um investimento sobre processos nomadicos
(...), essas reflexdes situam ndo apenas os atravessamentos que
constituem e sdo constituidas pela participag¢do do género nos
mercados do sexo, mas também colocam questdes para pensar
formas de gestdo e manuseio do poder que sdo instauradoras de
feixes de relagdes a partir das articulagdes estabelecidas (OLI-
VEIRA, 2019: p.16).

A contribuigdo seminal de Néstor Perlongher pode ser deflagra-
da ao visitar a bibliografia da maioria esmagadora dos textos que vém
sendo produzidos (como foi concluido pelo levantamento bibliografico
realizado por LOPES et. al, 2019), inclusive nos capitulos da coletanea
supracitada. Sua obra-prima O negécio do miché (1987), e os artigos
que a precederam, expressam uma “confluéncia de bons encontros: pio-
neirismo etnografico na temdtica e genialidade na analise tedrica das
relagbes que envolvem o universo dos homens que se prostituiam” na
primeira metade dos anos 80’s na cidade de Sao Paulo (LOPES et. al,
2019: pp.19-20).
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O dispéndio implicito a retroproducao da
relacao entre corpo e circulagao de dinheiro

Venho argumentando a favor da existéncia de uma relagao mu-

tuamente constitutiva entre processos de producédo de corporalidades e

circulagdo de bens - especialmente dinheiro. Buscarei descrever anali-

ticamente esse processo, levando em consideragio o fato de que ha uma

teia de afinidades atitudinais e sentidos que atravessam gestos e agoes

e dao curso a esse processo, de modo que o mesmo se apresenta como

necessariamente ambiguo. Este fato estd intrinsecamente relacionado a

ambigua posicionalidade do programa, do GP e do cliente dentro de

quadros convencionais que ligam género e sexualidade a trabalho. Em

outras palavras:

Mesmo no momento que eu nio tava fazendo programa mais,
que eu falei “ndo, eu vou largar disso’, eu continuei malhando,
assim, entendeu? Entdo, continuei malhando, continuei com o
mesmo objetivo de ter um corpo padrio, certo? Que continua
sendo meu objetivo mesmo independente de ter... Eu acho que o
programa e a pornografia, ndo vou dizer que justifica, porque te
qualquer forma eu estaria malhando e fazendo atividade fisica e
talvez fazendo ciclo'?, mas acho que ela ocupa uma posi¢éo justi-
ficatoria pro meu investimento de tempo e dinheiro com relagao
a corpo padrdo. Mas acho que é mais essa a relacdo que “ah, eu
malho pra ter um corpo sarado’, quer dizer “eu malho pra ter um
corpo sarado pra fazer programa, pra fazer pornd”. Eu acho que
¢ mais o contrario. Tipo, assim “ah, o pornd e o programa torna
mais aceitdvel que eu invista nisso”. Sei 1, eu acho que é meio
“unir o 1til ao agradavel’, assim, meio que brisando agora, mas
acho que é meio nesse sentido, sabe? Eu faria de qualquer for-

ma, eu ‘taria malhando de qualquer forma, ‘taria fazendo ciclo de

12 Como chamam as terapias a base de esteroides anabolizantes, feitos normalmente em conju-

gagdo com praticas desportivas, e que aceleram processos metabélicos como a hipertrofia muscu-

lar. Este aspecto compde um projeto de estilizagao corporal que pode ser flagrado entre varios GPs.
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qualquer forma. O pornd e o programa, eles casam, eles confluem
com isso, apenas. E também assim, légico, as vezes, por exem-
plo, eu t6 malhando em casa e gravando videos, né? Eu sei que se
malhar menos no dia e nos dias que precedem uma gravagao eu
vou td com o corpo menos inchado e isso faz muita diferenca na
camera. Entdo existe, claro, uma pressdo, um pouquinho, assim,
maior, de td com o corpo, manter, né, se eu nao tivesse que fazer
o video talvez eu tivesse mais tranquilo, né?, menos me cobrando.
Mas eu ndo vejo como uma grande questdo, assim, uma treta, é
uma parte do trabalho, assim, entendeu? Assim como, sei 14, uma
pessoa que trabalha com uma maquina e precisa engraxar, por
graxa na maquina, cuidar dos equipamentos, eu preciso cuidar
do meu corpo-maquina-empreendimento-desejante®. Sacou?

Holy Thug, 26 anos, dudio transcrito, maio de 2020.

Note-se que, apesar de falarmos do agenciamento corpdreo-econd-
mico do GP, o cliente ocupa uma posi¢do central no desencadeamento
de um processo de constituigdo mutua, motivo pelo qual nos dedicare-
mos a uma analise a respeito do gesto da escolha por ele protagonizada.
Seguimos problematizando a posicionalidade de ambos os atores na re-
lagdo com o processo que ora ¢é objeto de preocupagao, nunca esquecen-
do o papel fundamental ocupado pelo estabelecimento dos programas

na constitui¢ao desses processos e subjetividades.

Ao abordar a organizagdo das territorialidades operadas pelos des-
locamentos simbolicos e topograficos dos “michés” em Sao Paulo na in-
vestigacdo de Néstor Perlongher na década de 1980", Julio Assis Simdes
lembra da importancia, para o “miché”, de

uma postura, uma aparéncia, uma gestualidade, uma discursivi-

dade, uma corporalidade - tatuagens e outras marcas corporais,

13 Digna de nota a circulagdo de convengdes textuais relacionadas aos estudos de género e sexu-
alidade e teoria queer. Conheci Holy Thug, vale mencionar, no ambiente universitério, quando ele
frequentava os mesmos corredores e logradouros que eu.

14 “Miché” descrevia rapazes engajados em programas a partir da modalidade de prospec¢ao ao
longo dos logradouros do centro da metrépole naquela época. Cf. PERLONGHER, 2007.
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tipificagdo da indumentdria, modelizagdo de tiques, trejeitos e
gestuais —, que operam como indicios de um desempenho se-
xual esperado ou proclamado segundo os critérios de selegao
e valorizagdo de parceiros do mercado homoerético masculino
(SIMOES, 2008: p.539).

Exigéncia para o engatilhamento do evento-programa é o cum-
primento de alguns indices por parte das duas ou mais partes envolvi-
das. Ora, o que investigamos amitde aqui é a produgdo social da parte
representada pelo GP a partir de um mutuo processo de constituigao,
de produgao de corporalidades e circulacdo de bens codificaveis pelo
valor de mercado e prestigio, um processo que pode ser deflagrado pelo
acumulo de indicios. O processamento desses indicios concernentes ao
papel atribuido ao GP confere for¢a motriz ao processo de engatilha-

mento do evento-programa.

O alcance desse acumulo de indicios esta relacionado a produgao
social de um corpo. O agenciamento desse corpo e a operacionalizagdo
de tecnologias de si é fundamental para entendermos o processo de
montagem de uma subjetividade-GP. Para os fins deste artigo, partire-
mos dos aspectos ligados a relagdo entre estilizagdo corporal, utilizagdo
de farmacos, performance de género e expectativas com relagao ao ro-

teiro de programa.

A constitui¢do do GP como tal passa pelo processo de suscetibili-
zagao de tarifagdo. A existéncia de determinados indicios (como os des-
critos acima e a seguir) tende a ser relacionada a um maior coeficiente
de movimentagdo do programa. Depreendemos dai que quanto mais
se acumula esses indicios, mais se acredita estar perto de engatilhar o

evento-programa.

A constitui¢ao dessa subjetividade esta longe de estar condiciona-
da somente a uma racionalidade funcionalista de mercado. Ela também

se associa aos imponderaveis de estilo de vida, raga-etnia, classe, lugar
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de origem. Esta ligada a expectativas a respeito de papéis sociais, a for-
temente a convenc¢des de masculinidades também. Sobre as convencdes
de masculinidades, vale mencionar que é possivel deflagrar tensoes en-
tre as mesmas, advindas da circulacio em diferentes mundos sociais,

cada qual com suas idiossincrasias.

Examino tais dimensdes atento, portanto, aquilo que elas falam so-
bre o processo de corporificagdo quando associado @ maior (e nao menor)
probabilidade de gerar uma situagio-programa, tarifada ou tarifavel. E,
conforme argumento, na situagao-programa que esses indicios se atuali-

zam como relevantes no quadro simbolico que envolve o sujeito-GP.
Biotecnologia e producao dos sujeitos GPs

A administra¢do de farmacos com fins de produzir efeitos sexua-
lizados e generificados sobre os corpos se enquadra no registro da bio-
tecnologia. Podemos questionar o espago de agenciamento que se defla-
gra na utilizagdo de moléculas sintetizadas. Aqui falamos da influéncia e
operacionalidade do discurso farmacéutico e biomédico sobre o processo
de produgao de sujeitos. Se falamos de GPs, por exemplo, ndo versamos
propriamente sobre as biodinamicas implicitas ao uso de tal ou qual mo-

» >:

lécula, mas de elementos (“bala’, “bomba’, “viagra™*) que possuem deter-
minadas propriedades, como a de fazer-acontecer determinadas reagdes,
engendrar relagdes, intumescimentos, audacias, hipertrofias etc. Também
essas pilulas, pds, ampolas etc. servem como proteses dos sujeitos-em-si-
tuagdo-de-programa, como gadgets, dispositivos. Ocupam, talvez em um

outro sentido, um lugar emblematico em uma rede de ndo-humanos. Por

15  Girias que extrapolam o campo seméntico dos meus interlocutores de pesquisa. “Bala” ref-
ere-se ao ecstasy ou metilenodioximetanfetamina, droga psicotropica nio regularizada. “Bomba” a
qualquer esteroide anabolizante, tipo de substancia que é frequentemente usada de maneira irregular
para produzir mudangas corporais relacionadas a estilizacao da silhueta -- sempre operativa nos ter-
mos de convengdes de género. “Viagra” é o nome comercial do citrato de sildenafila, a mais conhecida
molécula cujo efeito esperado é eregio. Opto, nesta frase, por usar tais categorias émicas para salientar
os atributos ontoldgicos dos firmacos em uma rede de produgio de significados e relagoes.
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um lado, um lugar do estilo-de-vida, da identidade coletiva, do modo de
vida, de uma constru¢io de masculinidade socialmente ratificada. Por

outro lado, na multiplica¢do do fator econémico.

A pratica regular de esportes, sobretudo os que implicam em au-
mento de massa muscular (um indice de masculinidade, como estamos
considerando aqui), faz ou fez parte da rotina de parte dos meus interlo-
cutores de pesquisa. Esse fato nos leva a acrescentar a essa rede de pro-
dugao de subjetividades e multiplicagdo do fator econdmico os servigos
e produtos relacionados a essas praticas (academias de ginastica e mus-
culagao e suplementos). Vale lembrar que a conjugacao de atividades
como a muscula¢do com o uso de anabolicos hiperboliza, otimiza e ace-
lera o processo de hipertrofia muscular'®. A musculagio, todavia, ndo é
a Unica pratica cujo impacto de médio ou longo prazo resulta em maior
chance de encarnar uma silhueta mais passivel de erotizagao tarifavel'’

(ou tarifacdo erotizada).

Os GPs podem ser eximios produtores de uma antropologia prati-

ca do programa, de planos de agdo especializados de reterritorializagao

16 Isadora Lins Franga, em uma passagem inspiradora de seu capitulo sobre a etnografia em uma
“boate” em Sao Paulo e seus habitués, comenta a respeito das convengoes correntes ali relacionadas
a dimensao do desejo: “Necessariamente o corpao deve apresentar musculos definidos e desenvolv-
idos, especialmente no peito, barriga e membros superiores, que, junto com costas e ombros, devem
ser depilados ou pelo menos ter pelos cuidadosamente aparados. Embora uma aparéncia corporal
fitness (ou seja, de muisculos bem definidos e pouca gordura corporal, mas néo hipertrofiados) tenha
ganhado espago nos ultimos anos, ainda é muito presente o modelo dos musculos superdesenvolv-
idos. Nenhum dos dois ¢ facilmente atingivel. Ambos dependem de muitas horas de musculagéo e
gindstica e, em certa medida, de substancias capazes de fazer crescer os musculos. E dificil alcangar
o corpo almejado sem o uso dessas substancias, considerando a rotina dos frequentadores da boate
(...). Pelo que pude aferir, a maioria dos homens que utiliza esses recursos [combinagio e ingestdo e
aplicacdo de determinadas substancias e repeticio de exercicios direcionados a musculos especificos]
faz uso de esteroides anabolizantes que demandam cuidadosa administracdo e sabidamente podem
trazer impacto negativo a saude” (FRANCA, 2012: pp. 93-95).

17 Will, 22: “Como eu ja trabalho com a danga, o meu corpo ja é pré-definido [falando aqui de
padrao de silhueta], ele tende a chamar mais atencao. E ai por exemplo eu dangando 1 [na sauna]
eu chamo mais aten¢do ainda porque além de eu ‘tar mostrando o meu corpo, conforme eu faco os
passos 0 meu corpo vai enrijecendo mais e vai mostrando partes que as pessoas nio conseguiam ver
antes e ai ele é uma exibigdo, quase como se fosse um trailer [de filme], sabe?”.
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continua de género, mestres de obra deveras aplicados em conduzir a
situagdo cuja reiteracao os define como GPs. Digo isso porque tenho o
privilégio de ter conversado e entrevistado interlocutores de pesquisa
que possuem interpretagdes absolutamente refinadas a respeito da au-
to-producdo da subjetividade, do expediente do programa e do papel
ocupado pelo cliente na economia dos programas, que denotam grande
investimento intelectual sobre a reflexdo de ocupar e habitar um lugar
no mundo. Tal processo de elaboragdo de uma autoantropologia é fun-
damental no processo de reavaliagdo continua do ethos-GP, dos objeti-
vos individuais de cada um, no desenvolvimento de uma ciéncia do pro-

grama e da condugdo ao programa, dentre outras dimensodes do devir.

Sabemos, ademais, que lograr um encontro é diferente de conduzir
a situacdo-programa. As expectativas a respeito do encontro e a pratica
da “contrata¢do’, do ponto de vista dos clientes, sdo reavaliadas no mo-
mento do encontro ou no curso e apos o programa (ja que bons progra-

mas tendem a reincidéncia).

Ainda em tempo, uma nota a respeito das tatuagens. Por um lado,
as tatuagens ajudam a compor uma estilizagao corporal generificada, de
modo que, eventualmente, podem sublinhar atributos identificados com
convengoes de masculinidade viril'®. Todo esse dispéndio, todo esse in-
vestimento na produgdo de um corpo correntemente atualizado e veri-
ficado através do acimulo de indicios, converge para a aplicabilidade do

GP como mais ou menos passivel de efetivar uma situagao-programa.

18  Um desenho especifico quando tatuado, todavia, serve recorrentemente de assinatura referente
ao vinculo com as praticas do programa. O aqui chamado “coelho da Playboy”, como é conhecido,
assinala com frequéncia o vinculo de um sujeito com a reiteragdo de situagdes-programa, sobretudo
quando situado a uma das margens superiores laterais da virilha. Este tépico por si s6 precisa ser
refinado, com analise imagética e contextualizagao historica do signo, que estd desde o inicio vin-
culado ao dito “trabalho sexual’, a construgao de uma arquitetura de género, a produgao social das
convengdes de género, a uma geopolitica das representagdes e a pornografia. Cf. PRECIADO, 2010.

BAGOAS n.22 | v.14 446



Construcao e desconstrucao social de
limites: ndo-humanos, farmacos, sujeitos,
trabalho, programa, risco e contagio

Tomemos, como exemplo, o “Viagra’.

Viagra, na minha visdo, eu acho que ¢ indispensavel, afinal
de contas, geralmente quem é garoto de programa trabal-
ha com isso porque gosta de sexo, nem todos sdo s6 pela ne-
cessidade. Mesmos os que sdo s6 pela necessidade gostam
de sexo, entdo se excitam muito facil. Mas tem alguns que
ndo, entdo o viagra faz parte do orcamento do profissional

Bruno, 31 anos.

Além disso, eu tenho o uso cotidiano de viagra muitas vezes,
quando eu vou atender um cara que eu nao vou ter tesdo por
ele, ou quando ¢ primeira vez e eu vejo pela foto que, sei la,
talvez eu ndo curta muito. Entdo eu faco o uso volta e meia dis-
so. Tento ndo abusar porque... Viagra ndo é muito pesado pro
corpo, é uma coisa que idoso usa, mas com o tempo vocé vai
criando resisténcia ao medicamento e também tem os lances de,
tipo, com o tempo, alguns caras tém uma piora na qualidade
da visdo. Tem um lance disso. Tem umas estatisticas sobre isso.
Holy Thug, 26 anos.

A utilizacdo do “viagra” é definidora, para alguns GPs, das condigoes
de exercicio dos programas. Ela operacionaliza o indicio-eregdo, estilizagao
da virilidade, do desejo masculino, da animagao sexual®. A atualiza¢do do

“viagra” como possibilitador da situagdo-programa, ratifica a diade cliente

19  Trata-se de um farmaco que conduz a eregdo (e nao necessariamente ao orgasmo), ou seja,
agente que permite a emulagio e forja da virilidade. O intumescimento, nesse sentido, ndo somente
atende a um imperativo socioldgico (fisioldgico, reprodutivo ou funcional), mas restaura (ou visa
restaurar) uma (ja sobredeterminada) leitura de um corpo masculino como tal. Falo, aqui, da pro-
dugio social da masculinidade a partir da corporeidade. O viagra é um recurso utilizado para, no
registro de um erotismo extremamente genitalizado, dentre outras coisas, ndo apenas programar
e executar o prazer sexual (BRETON, 2006), mas também para reafirmar o lugar do vigor e da
virilidade dentro do imagindrio hegemoénico sobre a masculinidade.
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versus nao-cliente. Entende-se que um nao-cliente (pessoa cuja motivacao
para encontro é nao-tarifada, as vezes chamada de “vicio™*’) prescinde
de um intumescedor. Entende-se também que a possibilidade de erecao
continua propiciada pelo “viagra® também decorre do exercicio seriado
de programas. Dai que a utilizagdo de farmacos também atualiza a diade
profissional versus nao-profissional. Os efeitos simbdlicos para o cliente
sao passiveis de manipula¢do na medida em que o GP admite a utilizacao
da pilula ou ndo. Um cliente pode mudar sua avaliagdo, de acordo com sua
escala de valores, ao saber que um GP usa a droga para facilitar o engatil-

hamento de uma situagao-programa.

Também a utilizagdo sazonal de esteroides anabolizantes* (even-
tualmente chamados de “bomba” ou dos nomes e demais categorias ati-
nentes a cada uma das moléculas e terapias), encantadores da carne,
resulta, como ja explicitado, em uma estilizagao corporal que atine a
certos indices simbolicos - virilidade, vigor, masculinidade, juventude,

casualmente saude.

20 Termo é usado por interlocutores para, em contraste com situagdes de sexo tarifado, destacar
em um relato de que se trata de uma situagdo nao mediada por troca de valores pecunidrios. “Fazer
um vicio” carrega uma ideia que repde um imagindrio associado ao terreno da contravengio e
da anormalidade. GPs eventualmente se auto-identificam como “heterossexuais’, ou seja, como
pessoas que tém atragdo afetiva, erética, sexual, sobretudo, pelo sexo oposto, de forma sobre-legit-
imada e alegadamente absoluta. O sexo com pessoas do mesmo sexo, para esses GPs, se justificaria
tao e somente pelo interesse no dinheiro. Do lado do cliente, haveria um continuo investimento
de erotizagao de uma virilidade marcada pela heterossexualidade, o que também ratificaria o in-
vestimento identitdrio do GP como “heterossexual”. Logo, 0 comportamento corrupto, divergente,
erratico, vicioso, enfim, seria aquele injustificivel do ponto de vista dessa elaboragao discursiva de
género, o de se relacionar com uma pessoa do mesmo sexo sem a legitimagio da troca financeira,
por puro prazer, por puro vicio. O termo vicio se destaca, contudo, dessa estrutura, na medida em
que ¢ usado de forma mais corriqueira para destacar uma situagdo que define sexo/afeto/erotismo
nao-transacional, sobretudo se o sujeito do relato ¢ um GP que se auto-identifica como “homos-
sexual” ou “gay” (sindnimos, definem a atragdo afetiva, erética, sexual por pessoas do mesmo sexo,
mas o cardter da sua [auto]legitimidade é mais socialmente fragil) e/ou que possui uma vida publi-
ca mais vinculada com convengdes de masculinidades mais “flexiveis”, ou em redes de pessoas que
se auto-identificam da mesma maneira.

21 Thug, 26 anos: “E, eu cheguei a fazer mais um ciclo depois - mais forte o ciclo, inclusive, que
me fez crescer mais”. “Crescimento” aqui refere-se ao aumento de massa muscular, a hipertrofia.
Transcrigéo de audio, maio de 2020.
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Podemos abordar a administracdo de firmacos na relacio com
identidades e praticas codificadas como sociossexuais seguindo a leitu-
ra foucaultiana de Preciado, para quem o conjunto dessas intervengdes
corporais corresponde a um processo de subjetivagdo implicado pela
administragao farmacopornografica de moléculas, que ensejam efeitos
protéticos, ciborguizantes (PRECIADO, 2008).

Todavia, falando de um ponto de vista antropoldgico, é também
inegavel que a atuagdo dos farmacos junto aos GPs corresponde a pro-
cessos de corporificagdo que os aproxima do processamento de um
acumulo de indicios que os torna mais proximos do engatilhamento
da situagdo-programa. Falo dos efeitos performaticos, plasticos, de um

ponto de vista simbdlico.

Nos aproximamos de uma proposta analitica para a qual o intu-
mescimento genital/pau duro, hipertrofia muscular/corpo sarado, uso
simultaneo de cocaina e ketamina/ato de “fazer um Calvin” se forjam
como engrenagens do programa — uma abordagem dessa estrutura pra-
tica como protético-performatica. Parece muito acertado, por um lado,
inclusive, que os elementos precursores dessa estrutura prdtica nao
sejam lidos em termos necessariamente clinicos ou biocinéticos, mas
também a partir de um ponto de vista da producio social de uma mas-

culinidade - ou em termos de ganhos e perdas.

A analise se fragiliza, todavia, se nos confrontamos com pelo me-

nos dois aspectos candentes na vida desse GP: a légica social mediante a
<« » . .

qual a “montagem” de uma mesma masculinidade transcende o campo
da tarifacdo. Antes, o GP tira partido dessa construgdo social, e ndo o
contrario - homens aprendem a ser homens antes de aprenderem a ser
GPs. Alguém pode, por exemplo, ndo fazer programas, mas circular ao
longo de redes e circuitos sociais com GPs, compartilhando da adminis-

tracao de farmacos, estilo-de-vida, maneirismos etc.
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Outro elemento que dificulta a correspondéncia entre identida-
de-GP e estrutura pratica performatico-protética é a porosidade das
convengoes a respeito da natureza da situagdo-programa, se sexual, se
profissional, se qualquer outra coisa. Em poucas palavras, os efeitos co-
laterais da justaposi¢ao entre labor (ja previamente fragilizado como

paradigma) e estilo-de-vida.

Mais uma vez as drogas recreativas aparecem, desta vez como re-
sultado de um processo de barganha. Os “aditivos” sdo frequentemen-
te relacionados ao expediente da situagdo-programa, fato que se articula
a atitude de venda e revenda de drogas em circula¢ao irregular. Assim,
nao ¢ incomum ouvir de GPs que tal venda e revenda proveja renda
adicional, as vezes se sobrepondo propriamente a experiéncia do toque,
da lambida, caricia ou penetragdo. Parte notavel dos roteiros narrados
de situagdo-programa descrevem situagdes de protagonizagdo do uso
de drogas. E comum, por exemplo, que determinadas atitudes sejam
interpretadas ou narradas no registro de uma economia discursiva da
perda O cliente pode, de acordo com as narrativas, demandar a pre-
sen¢a de um GP associada com a provisao de determinada droga®. Nes-
se tipo de situag¢ao o GP pode inclusive barganhar um bom valor, além
da mais-valia sobre a droga, por conta da sua dupla-fun¢ao. Ademais, a

administragdo continua de drogas ao longo de um expediente ¢ enten-

22 Bruno, 31 anos: “Aditivos sdo adicionais quimicos que sdo postos para que 0 sexo entre num
outro patamar, num patamar psiquico alterado. Entdo esses aditivos sdo crack, crystal, cocaina,
heroina, anfetamina, slam, doce, ecstasy, LSD, tipos de drogas ilicitas as quais vdo dar sensagdes
“barra” [/] emogdes dentro desse programa, a pessoa - ela - se altera e se abre a outros fetiches.
Exemplo, a pessoa que faz fisting as vezes é adepta do poppers pra que haja um vasodilatador, haja
mais dilatacdo na parte anal e assim ela consiga relaxar para colocar o brago dentro do cuzinho
dela. Ta-ra! Ou a pessoa usa cocaina pra nao sentir vergonha, pra nao ter pudor, pra poder se soltar
sexualmente”.

23 Bruno, 31 anos: “E 6bvio que é muito mais facil um garoto de programa traficar. E muito mais
facil um garoto de programa ser um avidozinho, porque os clientes também procuram isso. E é uma
forma dele lucrar também. O que que o cliente vai comprar na boca por dez reais ou vai comprar
em algum ponto por vinte, o garoto de programa vai vender por cinquenta. O garoto ta tirando
quarenta reais de lucro em cima disso”. Transcri¢do de dudio, novembro de 2020.
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dida como fator propicio a aumentar as chances do cliente propor ou
aceitar trocas mediadas por contrapartidas, fato que faz com que alguns
dos meus interlocutores de pesquisa falem sobre a necessidade de forjar

uma situa¢do de controle sobre a situagdo-programa.

Também o GP pode estar suscetivel, no sentido oposto, a dimi-
nuir suas exigéncias em termos de contrapartidas, flexibilizando tem-
po e gestos para continuar utilizando determinado “aditivo”. E comum,
ainda, que os clientes solicitem aos GPs que usem “aditivos” conjun-
tamente. Ainda, é possivel que essa seja uma exigéncia irredutivel na
construgdo da situagdo-programa, de modo que o GP seja interpelado

previamente a esse respeito.

Ha um outro conjunto de dispositivos relacionados a adminis-
tragdo de contagios, controle epidemioldgico, manejo de populagdes.
Falo de “camisinhas”, “ca-ipsilon™** / “lubrificantes”, “prep™ e também
de técnicas do corpo (“abstengao de intercurso anal” / “sexo anal” / “pe-
netrac¢ao”) aplicadas a complexa seméntica que relaciona preven¢io a
risco. Ademais, advogo pela incorporacao de determinados processos
(como corporificagdo, cognoscéncia, risquificagao) ao procedimento
analitico proposto por Néstor Perlongher para pensar sexualidade, gé-
nero, classe e idade®, a partir da operacionalizagiao do conceito de ten-

sor libidinal.

24 Ou “KY”, é uma marca de “lubrificantes intimos”, isto ¢, géis ou liquidos que diminuem o atrito
da penetragdo genital-anal. H4 uma grande variedade de marcas ou lubrificantes, mas eventual-
mente o “KY” é utilizado como metonimia para qualquer lubrificante.

25 “Prep” é a sigla para Profilaxia Pré-Exposi¢do, um tratamento farmacoldgico continuo que,
do ponto de vista que importa aqui, é entendido como um fator que garante relativa imunidade
ao contagio pelo virus HIV, causador da aids. Holy Thug: “O prep é também um farmaco que eu
uso, mas mesmo que eu nao fosse GP eu gostaria de ta usando prep. Eu uso camisinha na maioria
dos programas, mas eu tenho alergia a camisinha, alergia a latex. Entao as vezes camisinha é um
problema pra mim. Nao que eu faga sexo sem camisinha a rodo, em alguns casos eu fago. E o prep
me da uma seguranga, sacou?”.

26 O autor j4 sinaliza a existéncia de um determinante racial (PERLONGHER, 2007: pp.150-
155). E importante frisar que processos de racializagdo sio impassiveis de serem ignorados em
qualquer andlise interseccional sobre marcadores sociais da diferenca envolvendo GPs.
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Um dos pontos criticos a respeito da analise sobre o campo da se-
xualidade, ¢ o uso das gastas nogoes de “anonimato” e “impessoalidade”
como propriedades descritivas e/ou analiticas de determinadas relagdes
ou conjunto de relagoes. Em primeiro lugar, os qualificativos “anénimo”
e “impessoal” sdo bastante utilizados para definir praticas frequente-
mente entendidas (em termos sociais, culturais e politicos) como estig-

matizadas”, como a “pegacao’?.

Embora esteja bastante acertado que o uso dessa terminologia para
descrever tais praticas responda a imperativos sociais e politicos®, ndo
esta nitido para mim que ela denota alto proveito analitico, ja que ela
pode incorrer em uma essencializagao da experiéncia®. Em lugar de en-
tender “pessoalidade” e “anonimato” como categorias que traduzem a

diversidade das experiéncias do campo da sexualidade, prefiro entender

27  “Em lugar de destituir da pegagio seu potencial antropoldgico, tornando-a cativa de rétulos
usuais, proponho uma reflexao acerca dos proprios motivos pelos quais tendemos a rotuld-la como
‘andnima, ‘impessoal’ e ‘efémera, quando na verdade muitas vezes o campo nos mostra profusdes
de nomes, categorias e interpelagoes, em relagdes cuja intimidade é diversificada e negociada, e
realizada em ritmos diversos, seriado, duradouro, faiscado. (...) O ‘anonimato’ nao funciona como
algo que a relagdo ou seus vetores possuem, mas uma tensao que se deflagra. (...) Nao se trata,
portanto, de definir a pegagdo a partir de ‘intercursos sexuais efémeros, passageiros, fortuitos, nos
quais ndo ha um vinculo amoroso prévio’ (...), mas tomar a furtividade, a efemeridade e a fortu-
idade como tensores” (SESTER, 2017: pp.52-53).

28 Uma estrutura de praticas reiteradas entre homens, cujas agdes se dao determinados espagos,
pagos ou ndo, que atendem a certos indices. Tais praticas se ddo entre pessoas que normalmente
ndo se conhecem previamente, e deflagram a operatividade de tensores como afeto, erotismo, en-
volvimento sexual e desejo, claridade, cognoscibilidade e publicidade. Cf. ibidem.

29  Michael Pollak identifica os seguintes tragos na vida no “gueto homossexual”: “o isolamento
do ato sexual no tempo e no espago, a restricdo a um minimo de preparagio ao ato sexual, a dis-
solu¢do da relagdo imediatamente apds o ato, o desenvolvimento de um sistema de comunicagdo
que permita essa minimizagao dos investimentos a0 mesmo tempo em que eleve a um nivel max-
imo os rendimentos orgasmicos”. Baseado isso, prossegue o autor: “ndo ¢é de estranhar que um
mercado sexual liberado das pressoes ‘nao sexuais’ se tenha desenvolvido primeiramente nas sex-
ualidades marginais relegadas a quase clandestinidade, e, em primeiro lugar, na homossexualidade
” (POLLAK, 1985: pp. 57-58).

30 Isso quando se pratica um procedimento analitico que acaba “comprando” o discurso nativo
e/ou o senso comum sem abordd-lo no complexo quadro de discursos e praticas que se tensionam
entre si. A “essencializagdo da experiéncia” pode ser evitada com procedimentos da antropologia
como simetrizagao e contextualizagao dos sujeitos, discursos, objetos e praticas.

BAGOAS n.22 | v.14 452



tais processos do ponto de vista de um tensor que modula, anima, atra-
vessa relacdes. Em lugar de acionar o “sigilo™' como condi¢ao monoli-
tica, antes devemos entender como diferentes regimes de visibilidade e
formas de apresentar-se no mundo condicionam relagdes e constroem

linhas de interpretagdo sobre determinadas praticas.

Caberia, aqui, fazer uma “antropologia da antropologia” neste que-
sito, para compreender as condicdes sociais e estruturas simbolicas me-
diante as quais determinados conceitos e descritores sao fetichizados

em detrimento de outros.

Sucede, de acordo com a linha argumentativa supracitada, que o
dominio do “risco” (tal como o dominio da cognoscéncia/visibilidade)
é suscetivel de animar o estabelecimento de relagdes — em lugar de ser
posicionado analiticamente de acordo com critérios que definem tal ou
qual encontro como categoricamente “arriscado”. O risco se deflagra
como tensor importante das relagdes que orbitam os programas, como
veremos adiante. Ademais, o tema do risco é frequente e, como estru-
tura simbolica, conduz gestos e modula interpretacdes das duas partes

elementares envolvidas no engendramento da situagao-programa.

31 “Sigilo” é um termo corrente do jargio dialégico entre GPs e clientes e refere-se a ideia de
restri¢do a respeito das informagoes e dos fatos que ocorrerdo ao longo do processo-programa.
Longe de se encerrar no universo dos atores engendrados pelos programas (como se deflagra na
retorica de aplicativos de encontros; MONICA & COSTA, 2020), o “sigilo” ¢, como sugere Eve
Sedgwick, relacionado a continua gestao de uma existéncia publica “gay”: “Mesmo num nivel indi-
vidual, até entre as pessoas mais assumidamente gays ha pouquissimas que nao estejam no armario
com alguém que seja pessoal, econdmica ou institucionalmente importante para elas. Além disso,
a elasticidade mortifera da presungao heterossexista significa que (...) as pessoas encontram novos
muros que surgem a volta delas até quando cochilam. Cada encontro com uma nova turma de
estudantes, para nao falar de um novo chefe, assistente social, gerente de banco, senhorio, médico,
constroi novos armarios cujas leis caracteristicas de otica e fisica exigem, pelo menos da parte
de pessoas gays, novos levantamentos, novos calculos, novos esquemas e demandas de sigilo ou
exposi¢do. Mesmo uma pessoa gay assumida lida diariamente com interlocutores que ela nao sabe
se sabem ou ndo. E igualmente dificil adivinhar, no caso de cada interlocutor, se, sabendo, con-
siderariam a informacao importante” (SEDGWICK, 2007: p.22). Ademais, a erotizagéo ritual do
“sigilo” vem frequentemente acompanhada do rechago de tragos expressivos que tensionam com
convengdes de género associadas ao prototipo de masculinidade amaneirada com referenciais sim-
bolicamente vinculados a “heterossexualidade” absoluta.
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E necessério acumular esta reflexdo para passar ao exame da ma-
nipulacdo ou ndo de tecnologias de administragdo de contagios. O uso
ou ndo-uso de tais tecnologias (a “camisinha™? figurando definitivamente
com destaque nesse rol) esta frequentemente no centro das negociagdes.
Por um lado, porque é impossivel desvincular o “sexo anal” - quando
demandado - da necessidade de escolha de uma técnica de penetragdo
anal-genital. Em uma escala de praticas sexuais, a penetragiao anal-geni-
tal é frequentemente ratificada por clientes e GPs como mais propensa
a resultar em contagio, a depender de como ¢ realizada - fato que, alids,
deflagra o grau de generalidade de ideias a respeito de tais contagios, den-
tro dos quais ha inegavel participacdo de discursos advindos das biome-
dicinas e de estudos da Saude Publica. Ha, portanto, operando junto ao
conjunto das decisoes a respeito da situagao-programa, uma espécie de

consenso a respeito de um uso espontaneo, por exemplo, de “camisinhas”

Por outro lado, o GP pode ser interpelado por clientes a, justamen-
te, se abster do uso de camisinha durante o intercurso anal-genital. Tal
solicitada absteng¢do é comumente implicada pela erotiza¢do do contato
anal-genital. Tal erotizagdo ¢ eventualmente descrita em termos da as-
sociagdo que ¢ feita com a possibilidade de contagio. Pode ela também
ser apresentada em termos do gosto pelo “contato epidérmico” / “no
pelo’, ou ser posicionada na relagdo com a erotizagio da ejaculagdo que
¢ frequente no intercurso anal-genital e que ¢ significada de modo dis-
tinto quando realizado sem a “camisinha’”. Isto porque a “camisinha” im-
pede o contato direto do “sémen” / da “porra” com a parte de dentro do

cu / da mucosa anal daquele que é penetrado no intercurso anal-genital.

O “sémen” / a “porra” carrega significados e pressupostos que ani-

mam as relagdes, como virilidade, vigor, tesio, risco. Quando alguém

32 “A ‘camisinha’ opera como signo definidor de limites entre praticas e mediador entre corpos e
subjetividades, indice de higiene, satde, inclusive eventualmente do devir-par (...). [Ela] é signifi-
cante ndo apenas de um corpo moral entre frequentadores, mas também de um espago moral entre
gestores” (SESTER, 2017: p.67).
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“goza no cu” de outrem, sobretudo se falamos de uma situagao-progra-
ma, o que esta sendo depositado na relagdo, a atitude, carrega, assim,
uma teia de conceitos e uma miriade de processos — que sequer se esgo-

tam no expediente da “gozada” ou da situagdo-programa em si.

Vale lembrar que a barganha ¢ dimensionada também em termos
dos riscos implicitos a narrativa do contagio. A depender do grau de
abjecdo socialmente reconhecido, diferentes valores podem ser bargan-
hados, por qualquer uma das partes. O risco é uma estrutura subjacente
a esse ranqueamento de abje¢des, sendo mais ou menos operativo a de-

pender do repertdrio acionado na situagdo-programa.

Por fim, hd os GPs que podem ocupar espagos propagandisticos
dando, justamente, destaque sobre a “disponibilidade” ou preferéncia
para o intercurso anal-genital. Ha, nesse caso, uma assungao a respeito
de uma atitude; interpretagdo que pode pairar sobre a cabeca de outros
GPs, especialmente se se considera que clientes possam pressupor um
alto grau de “exposi¢do” dos mesmos a bactérias e virus — a depender
de como sdo lidos. “Exposi¢do” que, levada as tltimas consequéncias,

implicaria em majorar as chances de contagio.

Outros GPs ainda afirmam prescindir da “camisinha” acionando a
identidade de “usuario de prep”. O “prep” se define pela tomada regular
de um ou mais farmacos que efetivam uma autopercepg¢ao relativa de
imunidade a infeccdo do virus causador da aids, que esta implicada a
condugdo, pelo usudrio e partes relacionadas, a uma re-interpretagdo
estrutural do risco implicito as praticas do programa, especialmente do

intercurso anal-genital.

O “risco’, na verdade, nao é uma categoria oculta, mas sim uma es-
trutura que modula relagoes entre GPs e clientes, tanto quando o “ano-

nimato” (ou melhor, a cognoscéncia) modula as relagdes de pegagao.
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Economia inaudita:
a produgao social do sujeito cliente

Nota-se que a construgdo analitica do processo de retroprodugao
mutua entre corporalidades e circulacdo de bens e dinheiro esta anco-
rada em grande parte nos relatos de GPs, e ndo no de clientes, o que
expressa a defasagem etnografica da contraparte do programa, fato
alhures comentado. Decorre dessa errancia etnografica, que leitores e
analistas possam ser conduzidos a ideia, equivocada, ao meu ver, de que
a relacdo entre aquele processo e a efetivacdo da situagdo-programa in-
depende da atuacio de outros papéis sociais, sendo o cliente evidente-

mente fundamental aqui.

E de extrema importéncia, portanto, que se faqa um exercicio de
reconstrucao do protagonismo do cliente e outros atores (sites de pro-
paganda, o usudrio de aplicativos que nao se engaja na situagao-progra-
ma, pessoas que por ventura possam estar engajadas na selecdo de GPs
em saunas etc.) sobre o processo de atribui¢ao de vendabilidade de um
programa baseada nos atributos imputados ao GP. Alguém pode dizer
que o grau de virtuosidade do ciclo corpo-dinheiro para o GP tende
a ser proporcional ao grau de potencialidade de efetivagdo de uma si-
tuagdo-programa. Todavia, esse alguém se veria forcado a admitir, toda-
via, que o papel condicionante do protagonismo do cliente — e da rede
de atores que orbita e atravessa os programas — ¢ fundamental para o

desencadeamento do evento.

Assim, a despeito da dificuldade de encarnar o sujeito etnografico
da contraparte na constru¢io de um quadro simétrico visando uma teoria
antropoldgica da situagao-programa, esta se¢ao objetiva arrolar instan-

cias que traduzem o protagonismo do cliente sobre a efetiva¢ao do evento.

O cliente, comegaria argumentando, ratifica sua construgdo como
tal no quadro que resulta na efetivagdo do programa escolhendo. O ato

da escolha por uma situa¢do com uma determinada pessoa é funda-
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mental, pois sdo as escolhas que definem como serdo os programas e
quem serdo os GPs. Se a existéncia de um GP como tal depende da re-
iteragdo de programas, mas ninguém o escolhe como protagonista da
situagdo-programa, logo esse GP é excluido da estrutura pratica que
tornaria possivel o seu devir. E porque um ou mais clientes escolhem re-
gularmente por determinado periodo um rapaz (seja ele autodeclarado
GP ou ndo) para o engatilhamento da situagdo-programa que ele pas-
sa a acumular recursos para a constru¢io de uma autorreflexdo sobre
sua existéncia como um GP. Se o ato da escolha é facultado para o GP
(que exerce poder de escolha nas decisdes sobre atender® um cliente),
quando exercido pelo cliente ele se torna fundante: na constituicao de
um cliente como tal (seja ele mais ou menos episddico) e também na

ratificagdo de um GP como tal.

Prossigo: o processo de escolha é ndo-linear. Pode se dar ao lon-
go de segundos, minutos, dias, semanas, meses ou anos, dependendo
de como vocé remonte o processo ou como ele se dé. A escolha pode
envolver uma conversa remota ou nio. Ela também pode se dar através
da conversa (também nao-linear) com uma quantidade variavel de GPs,
além de poder ser uma escolha reincidente ou nao. Ademais, a escolha
frequentemente conjuga outros elementos que podem estar embutidos
no planejamento ou nas expectativas do cliente*, como drogas, um lu-

gar especifico que vocé possa alugar por hora etc.

Tampouco as razdes por detrds das escolhas sdo univocas. Elas tém,
a bem da verdade, motivagdes as mais diversas. Existem indices subje-

tivos que sdo expressos em termos de preferéncias, apresentados como

33 Com frequéncia, o conceito “atender” aparece como sin6nimo de “realizar programa’, e “aten-
dimento” como “programa”. Chama a atengdo a contiguidade semantica dessas expressdes com
a retérica profissional, o que alimenta o debate a respeito dos limites entre a pratica reiterada de
situagdes-programa, forma-trabalho e “regimes de (in)formalidades” (OLIVEIRA, 2019: p.12).

34 Ou impostos pelo GP, por exemplo nas suas condiges rituais ou no caso da “venda-casada’,
isto é, relagdo posta como obrigatdria entre evento-programa e qualquer outra commodity (por
exemplo, vaga em hotel ou motel).

BAGOAS n.22 | v.14 457



engatilhadores de/em processos desejosos, ou deflagrados pela escolha
reincidente, tal é o caso de raga-etnia, estilo, vestimenta, silhueta, gesto
generificado e sexualizado, altura, performance de classe etc. Ha tam-
bém os indices que atendem a expectativas narrativas, atitudinais, de
abordagem. Isso porque o cliente pode, por exemplo, se importar mais
ou menos com a forma como o GP demonstra maior interesse ou nao
pelo assunto, pelo dinheiro, pela forma como ele esta se sentindo, pelo

seu corpo, sua idade, sua cor®.

Ha4, ainda conforme falamos, outros vetores de identificagdo vesti-
gial, como a dimensao do espago-tempo (dia, noite, dcio, trabalho etc.), a
acdo pragmatica ou praticidade, a expectativa sobre seguranca, a relacao
com o uso de dispositivos alteradores da consciéncia, a reflexdo ou enten-
dimento pratico a respeito da propria dignidade desejante, as concepgoes
morais a respeito do corpo, da orientagao relacional, da gestdo de con-
tagios, do trabalho e do valor social do dinheiro, o encontro com cos-
mologias religiosas, a administracao das visibilidades publicas. Podemos
falar detidamente sobre cada um desses aspectos, mas aqui eu gostaria de

salientar o papel performadtico dos valores, expostos e barganhados.

Bastante se falou sobre a relagdo entre o papel performatico dos
valores e a cartografia corporal sexualizada e generificada (LOPES et. al,
2019: pp.37-40). Sabe-se, desde O negécio do miché que o aspecto perfor-
matico dos valores também se molda aos territérios onde se negocia a im-
putacdo de valores monetarios a situagdo-programa (quando esta é pre-
cificada, lembrando que outros bens podem compor a barganha). Nestor
Perlongher tratou de tal processamento em termos de conversoes libidi-
nais. Decerto nao se pode ignorar a propriedade transdutiva do dinheiro.

Contudo, sua agéncia ndo se limita a produgao social dos “papéis sexuais”.

35 Sabe-se que ha uma marca de etnia/raga/cor que se deflagra no diferente tratamento dispensado
aos clientes, fato registrado por Néstor Perlongher (2007) e Victor Hugo de Souza Barreto (2017).
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E, postulo aqui, mediante a aceitagio de determinado valor (pro-

posto pelo GP e ratificado pelo expediente da troca pelo cliente):

«  Que um GP testa o valor de mercado da situa¢do-programa

por ele protagonizado.

»  Que o GP incorpora a situagdo-programa os atributos (taman-
ho do pénis, boa comunicagio interpessoal etc.) que, no gesto
do aceite, ratificam seu valor agregado, expresso em termos

performaticamente monetarios.

o Que GP e cliente ratificam a mediacio dos meios mediante os
quais a situagdo-programa se processa (canal, locus, horario)

no processo de atribui¢do performatica de valor.

»  Que o cliente ratifica o valor de mercado da situagao-programa

protagonizada por um GP (metaforizada pelo GP-ele-mesmo).

« Que o cliente se deflagra/é deflagrado portador de um certo
quantum monetario, o que:
- O define em termos qualitativos de clientela®.
- Demonstra seu maior ou menor poder de agenciamento

material — efetivo em termos econdmicos.

Este ultimo aspecto dificilmente é levado em consideragio se o pon-
to de partida da compreensao sobre o programa ¢ a troca ja efetivada. A
reflexdo sobre a etapa da escolha que leva a efetivagao da situa¢ao-progra-
ma deve levar em considera¢do o poder de consumo (dinheiro, crédito,
empréstimo” etc.) do cliente, considerando a ponderagdo que este faz em
termos de gasto esperado, da valorizagdo do gasto (“custo-beneficio”), e

que esta intrincada as outras dimensdes do processo de escolha.

36 Isto é, as taxonomias contingentes produzidas pelos GPs para definir clientes — identificadas
etnograficamente desde O negdcio do miché (PERLONGHER, 2007: pp.144-150).

37  Considero aqui o relato de um interlocutor de pesquisa sobre um cliente que solicitava e em-
bolsava empréstimos financeiros com frequéncia para, de acordo com o relato, custear situagdes-pro-
gramas caras e drogas ilicitas como crack e cocaina.
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Em suma, a escolha de realizar uma situagdo-programa com um
GP especifico é nao-teleoldgica, sendo sempre contingente e marcada

por instancias decisérias plurivocas.

Nao podemos abrir mao do fato de que as escolhas estdo circuns-
critas a um momento e a determinadas condig¢des. Diferentes situacoes
em que escolhas sdo deflagradas expressam, para citar alguns exemplos,
a existéncia maior ou menor de critérios manifestos, maior ou menor
urgéncia, ou ebriedade, ou mesmo condigdes materiais para o gasto,
sendo sua disponibilidade, e toda a sorte de imponderavel que pode tor-

nar cada situa¢do de escolha mais singular.

Cada escolha é, assim, singular, fruto de uma constelagao de moti-
vagdes mais ou menos complexas e esquadrinhaveis em termos analiti-
cos. Mas também cada escolha reconstrdi o evento-programa, reiteran-
do ao mesmo tempo o papel social de cada uma das partes e as relagdes

de corporalidades e trocas.

A escolha pode também ser emulada, de forma a confundir o GP
e fazer com que o cliente logre de certo substrato erdtico procedente do
dominio do jogo, fato que pode ensejar um debate sobre espoliagao do
trabalho®. Mas também a escolha pode ser confundida com sua emu-
lagao, de forma com que a polissemia ai implicita dificulta alguma pu-

rificagao analitica.

Se a escolha é uma etapa do programa, se e o programa ¢, por um
conjunto mais ou menos habitual de motivos, erotizado, e se além disso
a etapa que antecede o evento presencial é sobremaneira ndo-remune-
rada, logo deflagramos que o terreno movedico da escolha, liminar por

defini¢do - por nao resultar na consolida¢do obrigatéria de qualquer

38 Uma vez que, pensando a atuagdo dos GPs como trabalho, os gestos rituais do jogo pré-programa
encaminham para uma ideia de condugio narrativa de satisfacdo sexual (frequentemente encarnada
no gesto da ejaculagio) que se processaria e se encerraria na situagdo do programa, o cliente que langa
mao do expediente do jogo de sedugao para alcangar esse fim (que normalmente implica o encerra-
mento da busca e da escolha) sem com isso se engajar na situagao-programa, estaria extraindo uma
mais-valia, ndo apenas libidinal, mas do trabalho nao-pago realizado pelos GPs.
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situagdo-programa —, é, por sua natureza, o espago propicio da explo-
racao — se pensarmos na forma-trabalho -, por um lado, e do laborato-
rio do desejo, por outro, especialmente para o cliente, que testa ai as suas
intencdes, elucubrando narrativas, desbravando suas searas intimas sem

o compromisso de leva-las adiante.

Se o programa se efetiva na situagdo, mas comega bem antes, assim

também se é com o tornar-se cliente.
As misérias

Retomo, antes de concluir o presente artigo, a discussdao sobre as
“misérias” ensejadas em um ensaio antropolégico em forma-dramatur-
gia O privilégio da miséria ou a miséria do privilégio®, elaborado em
2018 em uma experiéncia conjugada entre duas personas purificadas:
o antropdlogo, por um lado, e o GP, por outro. Para os fins deste arti-
go, evoco uma discussdo a respeito das vulnerabilidades embutidas na

construgdo social do cliente.

O que ¢ a violéncia? (...) Porque eu sinto que, mesmo quando
o trabalho ¢ pacifico, e é na maioria das vezes mesmo, ¢é por-
que a paz desse trabalho é um trem com ar condicionado que
segue num trilho que dificilmente faz ruido, e esse trilho é a
violéncia. E vocé sabe que violéncia é essa? (...) A violéncia do
cliente contra o garoto de programa ¢é essa de vocé se sujeitar
a um cara com varias cédulas azuis na mao, e nido ter contrato
assinado, ndo ter nenhuma garantia trabalhista, ter que desen-

volver seus proprios protocolos de seguranca do trabalho. Mas

39  “O experimento ora apresentado em forma-dramaturgia é fruto de um esforco conjugado entre
antropologo e garoto de programa. Produto foi gestado no &mbito de uma pesquisa de doutoramen-
to em curso no Programa de Pés-Graduagao em Antropologia Social. A farsa aqui desenvolvida é
tributaria de dois processos correntes e pulsantes na antropologia contemporanea: a desconstrugao
dos limites canonicos do que seria o Texto Antropoldgico legitimo e institucionalizado e o imperioso
direcionamento de uma repolitizagdo do conhecimento antropolégico através do trabalho cooperati-
vo antrop6logo e ‘nativo” (GUIMARAES & RENAN, 2019: p.222).
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e a miséria do cliente? Eu nao t6 falando do cara que foi assas-
sinado em Pinheiros este més*’, nem dos fodidos do Botton*,
ou daqueles que sdo furtados, chantageados e tal, mas daquela
miséria, a pior miséria, muito anterior, que é a seguinte: a de
s6 mediante pagamento financeiro ter a chance (na maioria das
vezes malogradas) de sentir-se desejado. Isso inclui sentir-se
desejado por pessoas como eu. Sentir-se desejado em situagdes
que me incluem. O cliente paga para ter dignidade afetiva. (...)
E insuficiente dizer que ele s6 paga pra mostrar poder, essa é
uma visao burra da coisa. As relagdes de poder que se estabele-
cem nos programas nio sdo um cilculo besta entre quem tem
grana e quem nao tem. O dinheiro nao é a encarnagao do po-
der, que alguns tém muito e outros tém pouco, e quem ja tem
vai dominar o outro sé porque tem. O cara pega um punhado
de notas de cem, ndo ¢ pra mostrar que ele tem o poder: ele
quer materializar aquela situagdo e, ao fazer isso, ele se coloca
involuntariamente numa posi¢do de vulnerabilidade na qual
a posse dessas quantidades serve de contrapeso. Ainda assim,
quando essa materializagdo é posta em execugdo, muitas vezes
ele se frustra com a pressa, a falta de educagdo, o nojo, o pre-

conceito, o oportunismo, o contraste com a foto que o escorte*?

40 Referéncia a morte de José Hélio Cavalleiro, homem “de 49 anos, (...) encontrado morto dentro
do seu apartamento [no distrito de] Pinheiros, na zona oeste de Sao Paulo” no dia 15 de abril de 2018,
época em que o texto estava sendo escrito. De acordo com reportagem Contador encontrado morto
em bairro nobre de SP teria sido dopado, R7, de 16 de abril daquele ano (disponivel em <https://
noticias.r7.com/sao-paulo/contador-encontrado-morto-em-bairro-nobre-de-sp-teria-sido-dopa-
do-16042018>), “parentes e amigos relataram aos investigadores que o contador era homossexual e
‘ndo mantinha nenhum relacionamento fixo. Segundo afirmam, Cavalleiro tinha costume de trazer
rapazes para o apartamento e ja havia contratado acompanhantes” (grifos meus). Hé ai uma sugestao
implicita entre “vicio” e crime.

41  Fortunato Botton Neto foi um GP [“miché] cuja atuagdo foi notabilizada ap6s a atribuigdo de
diversos assassinatos na segunda metade da década de 1980 na cidade de Sao Paulo. O conjunto dos
assassinatos rendeu-lhe a alcunha publica de “maniaco do Trianon”, em alusdo a um dos territérios
nodais associados a presen¢a de GPs-em-situagao-de-ponto naquela época, os arredores do Parque
Trianon no distrito dos Jardins na cidade de Sao Paulo. Cf. ARRUDA, 2001.

42 Anglicismo, refere-se ao termo inglés escort que, na giria de circuitos formados sobremaneira
por pessoas com identidades sociossexuais relacionadas a praticas afetivas, erdticas e sexuais com
pessoas do mesmo sexo e/ou género, significa GP.
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colocou no anuncio. Porque cara, tem coisas que, ndo interessa,
o dinheiro ndo compra. O cara paga pra se sentir afetivamente
digno. Ele paga pra que uma pessoa que jamais sairia com ele
sem dinheiro o fite com um olhar interessado e emule por ele
um desejo que é técnico e artificial. Eu sempre espero que isso
restaure a autoestima do cliente, ou pelo menos faga ele pensar.
Mas eu tenho a impressdo que existe um alto custo por essa ex-
periéncia fugidia de paraiso. Como uma droga, que te leva para
fora da realidade ordindria enquanto o tempo escorre misera-
velmente em contagem regressiva. (...) Como eu ja disse, o afeto
estd no centro dessa formatagdo, entdo o acompanhante acaba
acompanhando muito mais coisa do que deveria, e lidando com
tensdes e pesos dele proprio e do contratante. E necessdrio saber
a hora de sair e parar de oferecer o servi¢o, ainda que a grana
seja boa, quando isso ndo te faz bem ou, pelo contrario, quando
faz mais mal para o cliente do que bem para ele. Ai é necessario
ter principios. Por trabalhar com gozo e sua simulagdo, sei que
pode haver e ha recorrentemente algum sofrimento dentro do
condominio, do carrdo, de uma Tommy Hilfiger®. Acho que,
muitas vezes, ha um grande contraste na experiéncia do cliente
entre o efeito imediato daquilo que se almeja, a materializagdo
da situagao que o dinheiro permite, com o que vem depois, isto
é, o retorno da soliddo, a constatagdo de que no fim o progra-
ma era um paliativo, um grito desesperado por dignidade. Nao
quero com isso retratar o cliente como um cachorrinho aban-
donado, e nem generalizar, hd alguns clientes bem resolvidos
numa multiddo de gente dentro do armério e com problemas
de autoestima, sendo desmistificar uma estrutura de opressao

verticalizada - uma romantizagéo cliente versus puto.

Esse desenvolvimento argumentativo conduz a uma interpretagio

possivel a respeito da constelacao de afetos por detras das escolhas operadas

43  Refere-se a uma grife de vestudrio e cosméticos com agdo comercial internacional, fundada em

1985 e sediada nos Paises Baixos. No texto, ela ¢ acionada como metafora para se referir a padroes

de consumo relacionados as classes altas, ja que os produtos da marca sdo comercializados a pregos

muito elevados no Brasil.
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pelo cliente que engendram situagdes-programa. Ele trabalha com uma ret6-
rica que pressupde a operacionalidade de fatores como autoestima, solidao,
autopercepgoes, reflexdes sobre autoimagem, custo social implicito em cer-

tas praticas desejantes, autonomia e a gestdo da fic¢do da simetria.

O argumento simetriza a operacionalidade de uma relacao de
violéncia (por vezes sorrateira e estrutural) para as duas partes. Este
argumento ¢ importante, pois desmistifica um perigoso pressuposto, o
de que existe uma relagdo de assimetria unilateral e absoluta de subju-
gacdo perpetrada pelo cliente sobre o GP. O depoimento estilizado de
Renan evoca situagdes pontuais (assassinato, “os fodidos do Botton”) e
tipico-ideais narradas por clientes (“a pressa, a falta de educagao, o nojo,
o0 preconceito, o oportunismo, o contraste com a foto que o escorte colo-
cou no anuncio”) que salientam a existéncia de conflitos que deflagram

situagdes explicitas (e particulares) de violéncia contra o cliente.

Haveria, contudo, também, a operacionalizagdo de relagdes de
violéncia veladas, marcadas pelos fatores supracitados, pelos ruidos im-
plicitos na aventura do desejo. Ndo se deseja apenas alguém, mas sim
uma relagao de desejo. Renan esta apontando para as interpretagdes que
os clientes fazem quando suas expectativas se confrontam com as si-
tuagOes-programa e suas implicagdes. A “miséria do privilégio’, assim, é
que a dissimetria instaurada pela posse de bens e dinheiro que serdo en-
gatilhados na troca, ou deflagrada pelo acesso a infraestrutura, situagdes
e simbolos culturais marcados por classe que o cliente proporciona ao
GP, nio sao, do ponto de vista do autor, suficientes para dirimir o fato
de que seus objetivos mais sentimentais, profundos e psicologicos ao
mobilizar situagdes-programa podem ser (e sdo eventualmente) malo-
grados, frustrantes ou insuficientes do ponto de vista de algumas de suas

expectativas originais.

A fala de Renan, quando falamos do GP, constréi uma inversao

narrativa rumo a compreensao de um “privilégio da miséria”
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O cliente é frequentemente pensado, concebido e apresentado tex-
tualmente como um sujeito descorporificado. Sua presenca ¢ fantasma-
tica, sua invisibilidade e mudez sdo marcantes. Sua corporalidade ¢, no
entanto, central para o engatilhamento da situag¢ao-programa. Podemos
discutir os termos de um processo de “dessubjetivagdo” que poderia ser
deflagrado pelas “misérias do privilégio”, alguém cuja agéncia nao pode
ser entendida unilateralmente, mas também a partir das dores impli-
citas e narradas que estao imbricadas ao processo de trocar cédulas de
dinheiro pelo engatilhamento da situagao-programa. Portanto, as inter-
pretagdes a respeito da ontologia do cliente (bem como a do GP) depen-

dem das lupas que usamos para enxerga-lo.

Na outra méo, o GP ¢ frequentemente retratado e analisado como
um corpo dessubjetivado. A objetificagdo exagerada do seu corpo ba-
liza um processo de essencializagdo — ora ratificado pela dentincia, ora
pela adogdo de convengdes do senso comum. Sua condigdo em termos
monetarios faz com que seja descrito frequentemente em termos de
uma dependéncia econdmica que se traduz em exploracdo de classe e
subsungdo simbolica em relagao ao cliente. Esse viés é frequentemente
hiperbolizado pelos imperativos éticos e politicos de uma praxis antro-
polégica que (corretamente, diga-se de passagem) ratifica uma série de
lutas politicas contra opressoes e mazelas, defendendo a dignidade dos
coletivos e rituais a que tradicionalmente se dedica. Assim, as decisdes
a respeito da forma como determinado sujeito (seja ele uma pessoa ou
um coletivo) é retratado pode ser interpretada de maneira politicamen-
te contraproducente. Contudo, o ato de incorrer no procedimento da
fetichiza¢ao do oprimido implica eventualmente em perdas analiticas
importantes para o refinamento e adensamento descritivo-analitico
que, por sua vez, nunca deixam de alimentar o debate das micro e ma-

cropoliticas da sexualidade e do desejo.

A “ressurrei¢ao” subjetiva do GP (mais comum que a corporificagao

do cliente), quando admitida textualmente, confere a ele o lugar de agente
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social e histérico; nao apenas um produtor de sentidos, mas um ator cu-
jos gestos e agdes protagonizam os processos que almejamos interpretar
aqui, como a produgéo social de masculinidades (tanto na desconstrugdo
das mesmas, como na reposi¢ao de convengdes), a construgdo social de
personas, a movimenta¢do econdmica, a producéo social do expediente
de “trabalho’, 0 agenciamento da auto-seguranga, a pilhagem como fuga

das convengdes laborais etc. Um corpo-sujeito, enfim.

Quando a relagdo entre clientes e GP é reconstruida textualmente,
concluo, ha de se tomar um cuidado para simetrizar os atores ontolo-

gicamente.
Conclusao: o futuro do programa

O presente artigo sumarizou algumas das questdes presentes na
minha pesquisa atual de doutoramento. Ele, todavia, ndo esgota as in-
quietagdes geradas por ela e, tampouco, nao objetiva propor uma abor-
dagem limitante, mas, pelo contrario, reivindica um ponto de partida
analitico e epistemoldgico possivel e especifico: o do programa como
nucleo a partir do qual se configuram os arranjos analiticos e se estrutu-

ra a narrativa dos dados de campo.

Ainda em tempo, é importante notar que o isolamento social re-
lacionado a epidemia do novo coronavirus*, para boa parte dos meus
interlocutores de pesquisa, se traduziu em perda sensivel dos ganhos
gerados pela sucessdo de programas, que frequentemente compunham
a maior parte de seus rendimentos. Este é um aspecto dentre outros

que concorre para o processo de precarizacao dos GPs. Falamos, aqui,

44  Tendo iniciado em marco de 2020, o isolamento social passou por diversas etapas no Brasil,
sendo ainda, passado mais de um ano, tema fundamental na opinido publica brasileira e nas disputas
envolvendo a agenda politica brasileira. Até a entrega da versdo final deste artigo, o Brasil somava
mais de 337 mil mortos decorrentes da grave crise sanitdria e humanitaria agravada por escolhas
politicas, técnica e sociais desastradas, desonestas e mal-intencionadas. Uma discussao sobre o “fu-
turo do programa” ndo esta, portanto, desarticulada de uma discussao mais geral a respeito de um
futuro humano possivel.
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na auséncia de uma previdéncia emergencial para pessoas que ocupam
um limbo das convengdes profissionais (justamente!). Podemos discu-
tir o grau de conforto envolvido no agenciamento contingente dessas
convengoes de profissionalidade do lado do GP, mas algo incontestavel
¢ a situagdo de vulnerabilidade social a que tais sujeitos foram langados
durante o periodo de isolamento. O programa depende sobremaneira
do encontro presencial entre pessoas, o que é algo de dificil negociagdo
quando falamos do imperativo ético e sanitario do isolamento social. Se
falarmos, portanto, nesse sentido, de um expediente social que implicou
no sequestro da autonomia de milhoes de brasileiros e brasileiras, inevi-
tavelmente falaremos também daqueles e daquelas cuja renda dependia
e continua dependendo do toque, da calentura e da acolhida inegocia-

velmente amalgamada entre corpos.
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