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RESUMO: Este artigo centra forcas na discussdo a respeito da abordagem
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“Todos os simbolos devem ter uma forma fisica, pois do contrario néo
podem penetrar em nossa experiéncia, mas o seu significado ndo pode
ser percebido pelos sentidos (WHITE, 1955:180). Ou seja, para se
perceber o significado de um simbolo é necessario conhecer a cultura
que o criou (LARAIA, 2003:56) .

2.1 — Uma Delimitacao do Conceito de Cultura

Nao se pretende aqui construir uma “linha evolutiva” do conceito de cultura;
nem se aprofundar nos diversos olhares - sociolégico, antropoldgico, filosofico — sobre
0 conceito. Tampouco se tem a inten¢do de fazer um estudo etimolégico da palavra,
mesmo porque, o conceito de cultura é tdo amplo que por vezes confunde mais do que

esclarece.

Pretende-se sim centrar forcas na discussdo a respeito da abordagem
interpretativa do conceito de cultura, uma vez que, acredita-se que foi a partir do
momento que 0 homem comecou a se comunicar atraves de simbolos que 0 mesmo se

diferencia dos outros animais e comeca a construir o que hoje se entende por “cultura”.

Geertz em seu livro A Interpretacdo das Culturas coloca logo no primeiro
capitulo a necessidade e a dificuldade de delimitar e tornar mais especifico esse

conceito. Como exemplo dessa amplitude conceitual, o antropélogo cita o livro Mirror



for Man de Clyde Kluckhohn (1952)' que dedica vinte e sete paginas pra discutir o
conceito e definir a cultura. Suas conceituagdes védo desde a viséo da cultura como um
modo de vida, passando pela forma de pensar de um povo, até a definicdo da mesma

CcOmo um mecanismo para regulacdo do comportamento humano em sociedade.

Geertz ressalta entdo a necessidade de obter um conceito coerente e mais

delimitado, defendendo um conceito semiotico de cultura.

Acreditando como Marx Weber, que 0 homem é um animal amarrado
a teias de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como
sendo essas teias e a sua andlise, portanto, ndo como uma ciéncia
experimental em busca de leis, mas com uma ciéncia interpretativa, a
procura do significado (GEERTZ, 1978:15).

Sendo assim, aquele pesquisador que se destinar a trabalhar o entendimento da
cultura, ou melhor, trabalhar tendo como referéncia questbes culturais, sendo
antrop6logo ou ndo, deve enfrentar uma multiplicidade de estruturas conceituais
complexas e interligadas umas as outras, “que sd0 simultaneamente estranhas,
irregulares e inexplicitas, e que ele tem que, de alguma forma, primeiro apreender e
depois apresentar” (GEERTZ, 1978:20).

Dessa forma, trabalhar com o conceito de cultura nfo é uma tarefa facil. E um
trabalho que requer uma “descri¢do densa”. Geertz concorda com a idéia de que a
cultura surgiu a partir do momento que o0 homem comegou a se comunicar e “trata-se de
um sistema ordenado de significado e simbolos [...] nos termos dos quais os individuos

definem seu mundo, expressam seus sentimentos e fazem seus julgamentos” (GEERTZ,

1978:81).

Assim, para compreender a cultura de um povo se faz necessario entender seu
cotidiano dando especial atencdo as suas particularidades. A praxis dos atores sociais
envolvidos no lugar estudado é que deve orientar a criacdo das novas construcoes
epistemoldgicas. A analise cultural deve buscar a légica informal da vida real, ou seja,

deve entender a l6gica do cotidiano.

! Para aprofundar o tema ver o livro citado, traduzido para o portugués com o titulo Antropologia: um
Espelho para o Homem, pela editora Itatiaia, MG, 1972.



Segundo Geertz, deve-se atentar para o comportamento, ou melhor, para a agéo
social, pois é através dela que as formas culturais encontram articulagdo. Os
significados emergem do papel social que esses atores desempenham, bem como dos
usos e atividades desenvolvidos no espaco da vida cotidiana. Geertz (1978:24) afirma

entdo que:

Como sistemas entrelagados de signos interpretaveis [...] a cultura ndo
¢ um poder, algo ao qual podem ser atribuidos casualmente os
acontecimentos sociais, 0s comportamentos, as instituicbes ou o0s
processos, ela € um contexto, algo dentro do qual eles podem ser

descritos de forma inteligivel — isto &, descritos com densidade.

O autor acrescenta que € através dos acontecimentos que é possivel acessar o
sistema de simbolos, ou melhor, a cultura de um povo. Assim, as formas da sociedade
sd0 a substancia da cultura (GEERTZ, 1978), e para entendé-las € necessario se
aproximar da area de estudo e se conhecer as dimensfes simbdlicas das agdes sociais
desenvolvidas naquele lugar como: arte, religido, ideologia, ciéncia, lei, moralidade,
senso comum etc. Devido a ampliddo dessas dimensdes, a analise cultural sempre sera
incompleta, e de cunho interpretativo, mas esse fato ndo impede de ser ainda uma das
melhores formas de compreender o homem, ou dito de forma mais localizada, apreender
as principais caracteristicas de uma comunidade humana. O autor declara que: “Para
tomar nossas decisdes, precisamos saber como nos sentimos a respeito das coisas; para
saber como nos sentimos a respeito das coisas precisamos de imagens publicas de
sentimentos que apenas o ritual, o mito e a arte podem fornecer” (GEERTZ, 1978:96).

Partindo dessa afirmacdo acrescenta-se que para entender melhor os valores
culturais de um povo é preciso conhecer essas imagens publicas, construidas a partir das

crencas, ritos, manifestagdes culturais e da historia desse povo.

A fim de esclarecer um pouco mais a visdo do conceito aqui abordada, busca-se
apoio no filésofo Pierre Bourdieu. Segundo o autor existem duas posturas principais a
respeito do conceito de cultura. Por um lado, uma corrente que tem com base as idéias
de Kant

considera a cultura — e por extensdo todos os sistemas simbdlicos,

como a arte, o mito, a linguagem, etc. — em sua qualidade de



instrumento de comunicacdo e conhecimento responsavel pela forma
nodal de consenso, qual seja o acordo quanto ao significado dos
signos e quanto ao significado do mundo (BOURDIEU, 2005:VI1II).

Por outro lado, existe uma corrente de tradicdo Marxista e com contribui¢des de
Weber — que considera a cultura e os sistemas simbdlicos em geral como um
instrumento de poder, isto €, de legitimacdo da ordem vigente (BOURDIEU,
2005:VIII).

Pode-se afirmar que a primeira tendéncia se torna limitada por relegar as funcfes
econdmicas e politicas dos sistemas simbadlicos e privilegiar a analise interna dos bens e
mensagens de natureza simbdlica, sem considerar as relagdes que permeiam as acoes

sociais. J& a segunda corrente, de tradicdo materialista:

Salienta o caréater aleg6rico dos sistemas simbélicos numa tentativa de
apreender tanto seu carater organizacional proprio [..] como as
determinacBes que sofre por parte das condigdes de existéncia
econdmica e politica e a contribuicdo singular que tais sistemas trazem
para a reproducdo e a transformacdo da estrutura social vigente
(BOURDIEU, 2005:1X).

Dessa maneira, observa-se que ambas as tendéncias buscam entender a dimensao
simbolica da vida humana e sendo assim concedem especial aten¢do a vivéncia
cotidiana do homem, através da analise das acGes resultantes da sua experiéncia social e

das manifestacfes do mesmo enquanto ser social.

Tendo em vista que a cultura se ancora no espaco social através da sua
materializacdo em instituicdes, costumes, gestos, simbolos, etc., busca-se no conceito de
Habitus de classe (ethos), amplamente utilizado por Bourdieu, desde 1975, a melhor
maneira para definir sociologicamente a cultura. Assim, o autor define habitus como
“sistema das disposi¢Bes socialmente constituidas que, enquanto estruturas estruturadas
e estruturantes, constituem o principio gerador e unificador do conjunto das praticas e

das ideologias caracteristicas de um grupo de agentes” (BOURDIEU, 2005:191).

Ou seja, em uma determinada cultura existem esquemas inconscientes de
percepcdo, concepgdo e acdo, que segundo o autor citado s&o comuns aos membros de

uma classe social.



E através desses esquemas, ou habitus, que as relagdes entre as praticas espaciais
materiais (0 vivido) e os espacos de representagdo (0 percebido e o imaginado) se
desenvolvem. E ainda, é a partir das acdes sociais resultantes da relacdo acima descrita
que a cultura adquire “concretude” através da capacidade de simbolizacdo do ser
humano. Assim a mesma € vivida e exteriorizada em atos muito diversificados: como

festas, rituais, costumes cotidianos etc.

Assim, salienta-se a importancia da orientacdo de carater simbdlico para o

estudo da dimenséo cultural, de acordo com Gama:

Para atingir a especificidade do cultural ndo basta a descrigdo mais ou
menos sutil das inter-relacGes entre 0s seus possiveis componentes. A
andlise descritiva da cultura sé atinge verdadeiramente o homem
quando aceita ou pressupde a sua dimensdo simbodlica (GAMA,
1992:88).

Tendo em vista a amplid&o do conceito de cultura e a necessidade de delimitagéo
de um campo de trabalho, ressalta-se aqui que os estudos aqui apresentados trataram a
questdo cultural a partir das idéias de Geertz, ou seja, a dimensdo cultural foi observada
a partir das manifestacdes espaciais fisicas e/ou simbolicas expressas no espago
cotidiano da cidade.

Outra dimensdo a considerar na construcdo da cultura de um povo € a
geografica. Caracteristicas geograficas afetam de forma consistente a maneira do
homem se relacionar com o0 espago e construir sua cultura. Qualquer cidade,
ecossistema cultural humano, é originada e construida a partir da escolha de um
ambiente fisico no qual se pretende ancorar. Ou seja, 0s condicionantes geograficos e
climéticos influenciam na espacializacdo das cidades, e se refletem nos costumes e

habitos de um povo.

A velha Génova, de Cristévdo Colombo tem seus prédios empilhados
em estreitas ruas, quase becos, por ter sido construida espremida entre
um golfo, que abriu as portas para o desenvolvimento de um porto
fundamental a histéria da Europa e uma cadeia de montanhas da
Ligaria. Em Valparaiso, no Chile, [...] vdo desenvolver uma cidade
que parte também de um porto e escala a cadeia de montanhas que se

desdobra da Cordilheira dos Andes. As casas na cidade chilena partem



do mar, espalham-se pelas encostas e sobem as montanhas, lembrando
a disposicdo das favelas da zona Sul do Rio de Janeiro (SILVA,
2006:103).

Assim, a dimensdo cultural, além de ser constituida por todas as questdes
discutidas anteriormente (como a praxis social, a relacdo entre 0 homem e 0 espaco
expressa através dos usos e atividades desenvolvidas, a histdria construida no decurso
do tempo etc.), também é influenciada pelos condicionantes geograficos e
ecossistémicos do espaco onde o homem esta inserido.

Sendo assim, para que se atinja de forma benéfica uma determinada populacéo,
através de uma proposta de desenho urbano, deve-se considerar a dimensdo cultural,
através do estudo e compreensdo das relacOes fisico-espaciais e simbdlicas que se

desenvolvem em um determinado espaco da cidade.
2.2 - O Conceito de Identidade

O conceito de identidade, assim como o de pertencimento, s6 tem sentido se
relacionado a alteridade, pois a propriedade de alguém ser idéntico a si mesmo sé ocorre
se for em relacdo a diferenciagdo do outro.

A nocdo de identidade esta relacionada a um processo complexo construido a
partir do desenvolvimento cognitivo humano que se fortalece a partir de uma
determinada idade na qual a pessoa adquire autodeterminacdo e auto-realizacdo
(HABERMAS, 1988).

A dimensdo temporal é fundamental para a articulacdo da identidade humana,
pois é através da historia pessoal que a identidade é construida. Dessa forma, apesar da
sensacdo que se tem que a identidade é permanente, ela esta em constante possibilidade
de mudanca, pois os individuos ndo se mantém os mesmos durantes suas historias de

vida.

O sentimento de constancia da identidade trata-se de uma espécie de defesa
pessoal e da capacidade humana de manter no ambito do consciente apenas aquilo que a

memoria seleciona como importante na historia de vida de cada um.



Sendo assim, a identidade esta relacionada & memoria, e é construida através das
influéncias de outras historias de vida que se entrecruzaram e se tornaram significativas

para a ontologia de determinado ser.

Memoria, identidade e histéria apresentam-se em um processo de
interacdo e construcdo: a memdria constitui a identidade, a medida
que reforca através de lembrancas a unidade e continuidade do si
mesmo ou 0 sentimento de pertencimento a um grupo; ao mesmo
tempo, ela é constituida pela identidade, uma vez que o processo de
identificacdo agird na selecdo e configuracdo dos episodios a serem
lembrados, reordenando-os em uma nova histéria (BAUER, 2004:31).

Ou seja, nesse sentido a identidade é entendida como o conjunto de
representacdes, sentimentos e opinides que o sujeito tem sobre si mesmo. Para Tap
(1985), o0 sujeito constrdi seu lugar e assume suas posi¢cOes na sociedade através da
apropriacdo da cultura e das instituigdes sociais mediadas pelo outro. A identidade,
portanto, se forma no jogo das relagdes sociais na medida em que o sujeito se apropria

das regras, valores, normas e formas de pensar de sua cultura.

Dessa forma, a construcdo da identidade ndo é um processo imutavel, ao
contrario, ¢é altamente dindmico e resultante de uma relacdo dialdgica entre individuo e

sociedade.

A partir daqui deve-se deixar claro que pretendemos concentrar-nos no conceito
de identidade coletiva e ndo individual, uma vez que o dmbito tratado pelo desenho

urbano é o coletivo.
Segundo Castells (2002)

identidade é a fonte de significado e experiéncia de um povo. [...] No
que diz respeito a atores sociais, entendo por identidade o processo de
construcdo de significado com base em um atributo cultural, ou ainda,
um conjunto de atributos culturais inter-relacionados, o(s) qual(ais)
prevalece(m) sobre outras fontes de significado (CASTELLS,
2002:22).

Como forma de aprofundar a discusséo, o autor coloca a diferenga entre

identidade e papéis sociais ressaltando que, enquanto os ultimos “sdo definidos por



normas estruturadas pelas instituigdes ¢ organizagdoes da sociedade” (CASTELLS,
2002:23), as identidades sdo construidas pelos préprios atores, através de um processo

de individuacdo. Castells afirma que

as identidades sdo fontes mais importantes de significado do que
papéis, por causa do processo de autoconstrucdo e individuacdo que
envolvem. Em termos mais genéricos, pode-se dizer que identidades
organizam significados, enquanto papéis organizam funcdes
(CASTELLS, 2002:23).

E fato que toda identidade é construida. Mas como e por que ocorre essa
construcdo? Como ela se da? A partir de que ela acontece?

A construcdo de identidades vale-se da matéria prima fornecida pela
historia, geografia, biologia, instituicbes produtivas e reprodutivas,
pela memdria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de
poder e revelagcdes de cunho religioso (CASTELLS, 2002:23).

Toda essa gama de informac6es é trabalhada pelos individuos e grupos sociais
tendo como base estruturante a cultura a qual pertencem. Assim significados sao
reorganizados “em fungdo de tendéncias sociais e projetos culturais enraizados em sua

estrutura social, bem como em sua visao de tempo/espago” (CASTELLS, 2002:23).

No entanto, tendo em vista o0 processo de desterritorializacdo, decorrente da
mundializacdo das forcas produtivas e dos poderes capitalisticos, o homem
contemporaneo, ao invés de ser possuidor de uma identidade unificada e estavel, se
fragmenta e se compde ndo apenas de uma, mas de varias identidades, que se adéquam
as necessidades do momento. Assim a identidade “torna-se uma ‘celebragdo movel'
formada e transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL,

2004:13).

Esta nova realidade mundial, que provoca a desterritorializacdo de coisas antes
ao alcance de todos e a disseminacdo de produtos culturais pingados de diversas
culturas, principalmente das dominantes, vem provocando um abalo consideravel sobre

as formas de identificacdo dos individuos, o que constitui uma verdadeira “crise de

identidade” (HALL, 2004).



Cada vez mais as comunidades se aproximam de uma convivéncia em tempo
real e ficam mais abertas a influéncias externas. Assim, torna-se “dificil conservar as
identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem enfraquecidas através do
bombardeamento e da infiltragao cultural” (HALL, 2004:74).

Esta interdependéncia global leva a uma diversidade de estilos e culturas numa
escala global. Portanto, com a influéncia de outras culturas ha uma tendéncia a
homogeneizacdo cultural, onde as pessoas comecam a adaptar culturas alheias aos seus

costumes. Segundo Stuart Hall,

No interior do discurso do consumismo global, as diferencas e as
distingdes culturais, que até entdo definiam a identidade, ficam
reduzidas a uma espécie de lingua franca internacional ou de moeda
global, em termos das quais todas as tradi¢Oes especificas e todas as
diferentes identidades podem ser traduzidas (HALL, 2004:75).

No entanto, o avango da modernidade ndo destrdi as especificidades e tampouco
homogeneiza as culturas. Promove o choque entre culturas e instituicdes, entre o local e
o global, de forma que as identidades firmam-se e/ou transformam-se, mas ndo
desaparecem. Segundo Milton Santos (2002:143), “os individuos ndo sdo igualmente
atingidos pela globalizacéo, cuja difusdo encontra obstaculos na diversidade das pessoas
e na diversidade dos lugares”. Portanto 0 mundo ndo esta vivendo um empobrecimento

cultural, ao contrério, tem havido uma extensao de repertorios culturais.
2.3 — A ldentidade Cultural

Cuche (2002) coloca que cultura e identidade s@o dois conceitos ligados
intimamente, mas que ndo se podem confundir as nocBes de cultura e de identidade

cultural.

Em dltima instdncia, a cultura pode existir sem consciéncia de
identidade, ao passo que as estratégias de identidade podem manipular
e até modificar uma cultura que ndo tera entdo quase nada em comum
com o que ela era anteriormente. A cultura depende em grande parte
de processos inconscientes. A identidade remete a uma norma de
vinculacdo, necessariamente consciente, baseada em oposicOes
simbélicas (CUCHE, 2002:176).



O autor coloca que a identidade cultural é um dos componentes da identidade
social. A questdo da identidade social é mais abrangente ¢ “exprime a resultante das
diversas interacdes entre o individuo e o seu ambiente social, proximo ou distante”
(CUCHE, 2002:177).

Entretanto, a identidade social ndo estd relacionada apenas ao individuo
enquanto ser social e sim ao grupo de individuos que também é dotado de uma
identidade correspondente a sua posic¢ao na sociedade. Assim, a identidade social tanto é
inclusiva quanto exclusiva, pois ela identifica o grupo, atraves de similaridades internas,

e distingue um grupo dos outros, pelas diferencas entre 0s mesmos.

A partir dessa construcdo social surge a identidade cultural como “uma

modalidade de categorizagdo da distingdo nos/eles, baseada na diferenca cultural”

(CUCHE, 2002:177).

Segundo o autor em foco, entre os estudiosos do conceito existem duas posturas
para a definicdo da identidade cultural: uma objetivista e outra subjetivista. A primeira
trata a identidade cultural como uma questéo preexistente ao individuo. Seria resultado,
para alguns autores, de uma heranca bioldgica (ver Van den Berghe, 1981); para outros
de uma heranca cultural; e ainda, para outros (sobretudo GEERTZ, 1963) de uma
heranca étnica.

Ou seja, de acordo com a visdo objetivista, a identidade cultural seria uma coisa
imposta ao individuo pelo grupo onde o mesmo se inclui, e sobre a qual 0 mesmo néo

teria nenhuma influéncia.

A segunda, a visdo subjetivista, trata a identidade cultural ndo como uma

heranca recebida definitivamente, mas como

um sentimento de vincula¢do ou uma identificacdo a uma coletividade
imaginaria em maior ou menor grau. Para estes analistas, 0 importante
sdo entdo as representagdes que os individuos fazem da realidade
social e suas divisdes (CUCHE, 2002:181).

No entanto, o autor ressalta que nenhuma dessas posturas trata o processo da

forma como deveria, ou seja, de uma maneira que considere o contexto relacional.



Cuche coloca que somente através de uma visdo contextual é possivel entender a

dinamicidade da identidade, sendo a mesma as vezes afirmada e as vezes reprimida.

Se a identidade é uma construgdo social e ndo um dado, se ela é do
ambito da representacao, isto ndo significa que ela seja uma ilusdo que
dependeria da subjetividade dos agentes sociais. A constru¢do da
identidade se faz no interior de contextos sociais que determinam a
posicdo dos agentes e por isso mesmo orientam suas representacdes e
suas escolhas (CUCHE, 2002:182).

O autor coloca entdo a importancia do estudo das relagdes como foco de analise,
uma vez que a identidade cultural se constroi e reconstrdi constantemente no interior
das trocas sociais. “Para definir a identidade de um grupo, o importante nao ¢
inventariar seus tracos culturais distintivos, mas localizar aqueles que sdo utilizados
pelos membros do grupo para afirmar e manter uma distingdo cultural” (CUCHE,

2002:182).

Como foi visto, no bojo do processo da globalizagdo ocorre uma tentativa de
“homogeneizacao” cultural, através da imposicdo e disseminacdo das culturas
dominantes. Como resisténcia a esse processo, surge um movimento de valorizacdo das

especificidades locais. E nesse sentido que Harvey afirma:

O encolhimento do espaco que faz diversas comunidades do globo
competirem entre si implica estratégias competitivas localizadas e um
sentido ampliado de consciéncia daquilo que torna um lugar especial e
Ihe da vantagem competitiva. Essa espécie de reacdo confia muito
mais na identificacdo do lugar; na construcdo e identificagdo de suas
gualidades impares num mundo cada vez mais homogéneo e mais
fragmentado (HARVEY, 1993:247).

Sendo assim, ressalta-se a necessidade da observacdo das questdes locais, na
elaboracdo de propostas de desenho urbano, como forma de resisténcia a

homogeneizacao cultural e de adequacdo a cultura local de um povo.

2.4 — Ampliando a Discussdo: em busca da construgdo do conceito da identidade

urbanistica



Para ampliar a discussdo aqui colocada, é importante trabalhar com outros
conceitos como apropriagdo, responsabilidade, identidade territorial, e identidade
urbanistica, uma vez que 0s mesmos, juntamente com o ethos?, sdo categorias que se

somam para compor a dimensao cultural.

2.4.1 - A Apropriacao, a Responsabilidade, Identidade Territorial e a Construcéo
da Identidade Urbanistica

Segundo Brackeleire®, se apropriar é tornar ou definir um espaco como sendo

préprio (singular), frente a outro, ou seja, por oposicéo a alteridade.

Yi-Fu Tuan afirma que, para os residentes locais, o sentido de lugar “nao ¢
incentivado somente pela circunscri¢do fisica no espaco do povoado: conhecer outros
povoados e a rivalidade com eles estimula significativamente o sentimento de
singularidade e de identidade” (TUAN, 1983: 185).

A apropriacdo € um processo complexo, que pode ser coletivo ou ndo, que se
relaciona com poder e papéis sociais, envolvimento e afetividade com o espaco, entre
outros fatores. Trata-se de um processo de singularizacdo (diferenciacdo) que se
relaciona dialeticamente com a negociagdo. A partir da apropriacdo do espaco passa-se
a negocia-lo quer seja com base na divergéncia (conflito) ou na convergéncia. Ressalta-
se aqui que, em uma negociacao, o que estd em jogo sdo os deslocamentos de fronteiras

entre 0s atores sociais envolvidos no processo.

Se apropriar de um lugar é um processo de diferenciacdo entre uma parte interna
e as outras. Yi-Fu Tuan coloca que para se ter um sentido elementar de lugar as
seguintes condicGes sdo necessérias: certo reconhecimento do valor do espago; a
permanéncia; a intimidade de uma relagdo humana particular (lagos de parentesco e/ou
de vizinhanga fortes) e um sentimento de singularidade e de identidade. “O espago
transforma-se em lugar a medida que adquire definicdo e significado” (TUAN,
1983:151).

2 Segundo Geertz (1978) o estilo de vida de um povo, seu carater, moral e sentido estético, e sua atitude
em relacdo a si mesmo e ao mundo em que Vvive.

% Considerages baseadas em apontamentos das aulas ocorridas durante o curso Estruturagdo Social e
Investimento Afetivo do Espaco, ministradas pelo professor e antrop6logo Jean-Luc Brackeleire, no
Mestrado de Arquitetura da UFBA.



Brackeleire coloca que dentro de toda forma de apropriagdo do espacgo estéo
implicitos dois aspectos: a identidade e a responsabilidade. A identidade permite
estabelecer um laco social com o espago, enquanto que a responsabilidade permite

estabelecer um “contrato”, ou seja, uma troca de interesses pessoais.

O autor citado afirma que a responsabilidade trata-se da sensacdo de se apossar
ou assumir o espaco. Esta relacionada aos papeéis sociais que sdo desempenhados no
espaco e as especializacOes, ou seja, as competéncias de cada ator social e as trocas por
eles elaboradas. E a partir do papel assumido dentro de uma ordem social que se adquire
a responsabilidade, portanto esse conceito esta ligado a divisdo e distribuicdo do
trabalho. Ao assumir o seu espaco, 0 homem se responsabiliza pelos seus deveres e ao
mesmo tempo passa a reivindicar seus direitos; isto pode ser visto como um fator

positivo na construcéo de espacos publicos mais democraticos e responsivos.

A questdo da identidade territorial se relaciona com a sensagao de se reconhecer
no espaco, de pertencer ao espaco, bem como de classificar o mesmo.

A valorizacdo das praticas e experiéncias cotidianas vividas pelos individuos
favorece muito a construcdo de uma identidade, é na vida cotidiana onde o homem se
depara com alternativas e escolhas, onde se forma a consciéncia do “eu” e do “nos”. Na
medida em que as experiéncias individuais sdo compartilhadas, e as caréncias comuns
sdo reconhecidas, surge a possibilidade da criacdo de lacos de solidariedade e apoio,
fazendo com que o cotidiano seja um espaco significativo para a definicdo e ampliacdo
do sentido de identidade. Essa identificacdo subjetiva se forma através de um processo
lento, deflagrado no cotidiano, no qual os usuarios passam a se sentir pertencentes
daquele espacgo, criando com o mesmo um forte vinculo. “A nogdo de identidades
territoriais nasce da histéria do lugar, do papel dos sujeitos identificados com a
especificidade da construgdo do territério” (COELHO, 1992: 286).

Cabe aqui colocar que essa identidade coletiva, construida no cotidiano, da ao
individuo o sentido de pertencer a uma cidade, o que ¢ um componente de qualidade de
vida fundamental. Mas como se da o processo de identificagdo? Pretende-se esclarecer

essa questdo no préximo item.

A linguagem do senso comum apresenta a identificagdo como sendo construida a

partir do reconhecimento de uma origem, ou caracteristicas, ou ideais comuns.



Tendo como base estudos provenientes da psicanélise, conceitua-se identificacdo
como um processo atraves do qual a pessoa se identifica com outrem, seja por uma

suposta similaridade, seja pela auséncia de diferencas.

Segundo Freud (1973), o ato de identificar-se é mais do que reconhecer no outro
uma determinada semelhanca, trata-se de um movimento na dire¢do do outro, o ego €
moldado a partir da alteridade assumida como modelo. Esse movimento seria reflexo de

um lago emocional com o outro e ndo resultado de uma escolha racional.

Para o autor, a identificagdo € um mecanismo privilegiado de processos
psiquicos, concebido como a operagdo “primitiva” e originaria de uma ligacdo afetiva
com outra pessoa (FREUD, 1973). Por exemplo, a busca dos filhos em se “parecer”
com os pais na infancia, como um processo que serve de base para a criacdo da sua
prépria identidade. Ou seja, trata-se de um processo pessoal, de base afetiva, porém

norteado por aspectos cognitivos, na busca de uma identidade.

Quer se trate, de inicio, do gesto ainda somatico da crianca (ndo
propriamente sugar o leite da mée, mas por assim dizer, sugar a mae
pelo leite), quer se trate em seguida, da somagdo ‘imaginaria’ (querer-
ser / como o pai) a identificacdo galga dai em diante a encruzilhada
dos caminhos simbolicos da imitacdo, da idealizagdo, dos modelos de
vida, identidades grupais, comunidades religiosas, sentimentos de
respeito, admiragcdo a um lider, enfim, todo o complexo de interagdes
gue se traduzem nas inOmeras formas de expressdo dos vinculos
sociais (BEIVIDAS, 2006:140).

Freud (1973) coloca que o objeto de identificacdo ndo necessariamente precisa
ser uma pessoa, pode ser uma entidade impessoal, uma ideologia, uma crenga, que
venha a substituir o eu ideal (ideal do ego) dos participantes, produzindo neles uma
identificacdo. A identidade de uma comunidade é construida através de processos de
identificacdo deflagrados a partir de valores, normas, ideais, modelos, herois, etc.,
atraveés dos quais as pessoas da comunidade se reconhecem (RICOEUR, 1991). Sendo
assim, a questdo de se identificar, independente de ser com pessoas ou coisas, relaciona-

se, sobretudo, a crengas, valores e costumes.



Enfim, deve-se aqui inserir o conceito de “identidade urbanistica”, construido a
partir das reflexdes da autora’. A identidade urbanistica seria a capacidade de uma
determinada area da cidade se diferenciar de outra através da materializacéo, no espaco
fisico, de signos e/ou simbolos (quer sejam novas concretudes ou permanéncias
historicas) distintivos da cultura de um povo de determinado lugar. Essas
materializacBes seriam construidas tendo como base a historia do lugar e a memoria
coletiva. Esses simbolos ou signos seriam a concretude de aspectos dos costumes,

crencas, ou tradicGes, ou seja, seriam o0s rebatimentos da cultura expressos no espago.

As pessoas se identificariam com o espa¢o na medida em que esses simbolos ou
signos conectariam as mesmas as suas experiéncias de vida, suas tradi¢bes, sua historia,

enfim a memaria coletiva da sua cultura.

Assim, pode-se afirmar que se um individuo se identifica com determinada
proposta de desenho urbano € devido ao fato do mesmo reconhecer que valores e
costumes semelhantes aos deles foram considerados na confeccdo mesma. Dessa forma,
0 mesmo sente afinidade com o espaco, se envolvendo e se responsabilizando. A partir
dai e com o decorrer do tempo aquele espaco adquire novos significados para aquela

pessoa ou populacéo.
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