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O livro de Mira relata a histéria de um objeto corri-
queiro de nosso cotidiano, a revista, e desse ponto de
vista acaba fornecendo pistas importantes para a refle-
x40 acerca da contemporaneidade. O trabalho foi moti-
vado pela curiosidade da autora sobre o espetaculo vi-
sual das bancas de revistas, ja retratado por Caetano
Veloso em 1967: ‘O sol nas bancas de revista / me en-
che de alegria e preguica / quem l€ tanta noticia? ...".

Segundo Mira, as revistas consistem num meio pri-
vilegiado para abordar o antagonismo entre massificagao
e diversificacao da industria cultural, pois elas se apre-
sentaram intrinsecamente segmentadas antes que ou-
tros meios de comunicagao, mais caros e com investi-
mentos mais massivos, tais como o cinema e a TV.
Globalizagao e segmentagao constituiram, portanto, os
fios condutores de sua pesquisa. O primeiro vai da ‘imi-
tacdo do estrangeiro’ do século XIX 2 globalizacio pro-
priamente dita e o segundo entrelaga discussoes tedri-
cas referentes a género, geracao e classe social.

Mira remonta ao século XIX e as primeiras re-
vistas surgidas no Brasil, ainda reproduzidas por
litografia. A forte influéncia da cultura francesa e das
Exposi¢oes Universais da época se fez presente em
publica¢bes precursoras das revistas modernas, como
Musen Universal (1837), que pretendiam ser um gran-
de painel da civilizagao humana e de seus progressos
industriais. Com a formagao de um reduzido pablico
feminino dentro da elite culta e rica de leitores brasi-
leiros, surgem O Jornal das Senhoras e o Jornal das Mogas
Solteiras. Contudo, de uma maneira geral, as publi-
cagbes pertenciam a todos os membros da familia e
misturavam elementos mundanos de entretenimen-
to com outros mais nobres, como a literatura.

A Revista da Semana (1900) abre o século com a
reportagem fotogrifica dos festejos do 4° centendrio
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do descobrimento do Brasil. Mais proxima das atuais
revistas semanais, ela resumia acontecimentos, trazia
fotografias do cenério urbano e literatura. O Cruzezro
(1928), criado por Assis Chateaubriand para a cam-
panha de Getilio Vargas, seguiu essa tradicdo, e foi,
até 1950, o meio de comunicagao social mais impot-
tante do pais. Representou uma transigao entre aque-
las revistas em que jornalismo e literatura se confun-
diam e as produzidas a partir dos anos 1960. Embora
ja possuisse alguns elementos do atual mercado de
revistas, O Cruzeiro conservava a caracteristica
caleidoscépica das publicagdes pioneiras, pois
tematizava assuntos diversos e se dirigia indistinta-
mente a homens, mulheres, criancas e ‘criados’. Por
isso, com a consolidagdo da industria cultural e sua
consequiente especializa¢do, entrou em declinio, as-
sim como suas similares, a partir dos anos 1960.

Mira faz também uma incursdo pelas historias
em quadrinhos e fotonovelas no Brasil, ambas forte-
mente influenciadas pelo cinema, um dos principais
pélos de irradiagdo cultural nos anos 1930. Assim,
relata o surgimento da revista G7bz (1939), que se
tornou sinénimo do género. Também consistiu num
marco a publicagio dos personagens de Walt Disney
pela Editora Abril, sendo que o Pato Donald (1950)
foi seu carro chefe durante anos. A fotonovela, cria-
da pelos italianos, viveu seu auge no Brasil nos anos
1950 e 60, e se originou do resumo de filmes com
fotos das cenas principais e texto curto, repetindo
suas tramas amorosas com final feliz.

Com o processo de moderniza¢io da sociedade
brasileira, todos os setores da producio cultural se
transformam consideravelmente com vistas a0 mer-
cado. Cliudia, Quatro Rodas, Realidade e Veja surgi-
ram nos anos 1960, periodo de grandes mudangas
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no Brasil e no mundo. Cléudia pretendia atualizar a
‘mulher brasileira’ e consolidou a imprensa feminina
no Brasil. Quatro Rodas reuniu elementos voltados
para o publico masculino, surgindo quase simulta-
neamente a implantacio da industria automobilisti-
ca no pais. Veja (1968), ao contririo de Realidade
(1966), que durou dez anos, sobrevive até hoje como
uma revista semanal de informagao. Num momento
em que o pais vivia um forte surto de industrializa-
¢ao e urbanizagdo, exigiu-se uma publicagio que
trouxesse o maximo de informagio num minimo de
tempo para o leitor moderno apressado.

Playboy (1975) e Nova (1973) marcam a delimi-
tacio dos grandes segmentos mundiais em termos
de género, além de traduzirem mudangas de costu-
mes. Revistas globalizadas, ambas refletem o paula-
tino desaparecimento da preocupagio em construir
uma identidade nacional. O perfil dos leitores, res-
pectivamente, homens e mulheres do Brasil, se pa-
rece com o dos norte-americanos. Playboy, que rece-
be esse nome no mundo inteiro, inaugurou o género
‘soft porn’, no qual a pornografia é leve e o consumo
pesado. Seu leitor cortesponde ao equivalente con-
temporineo do ‘bon-vivant’.

Nova, versio brasileira da americana Cosmopolitan
destacou-se ao trazer temas como sexualidade e or-
gasmo, que ndo tinham espago nas revistas femini-
nas até entdo. Ao contririo de Cléudia, em que o
casamento consistia numa preocupagao central, Nova
dirigia-se prioritariamente 2 mulher ndo-casada.
Além disso, a maior parte de sua redagdo é formada
por mulheres.

A partir dos anos 80-90, a construgao da auto-
imagem e a elevagdo da auto-estima deixam de se
relacionar unicamente 2 moda e seus artificios, e pas-

sam a se inscrever profundamente no corpo. A cres-
cente preocupacio com a forma fisica se reflete no
fato de Nova ter originado Sadde! e Boa Forma,
especializadas no tema.

As mesmas evidenciam, paralelamente, o acele-
rado processo de segmentagio da midia, no bojo do
qual surgem tantas outras revistas: Pop e Bizz, para
o publico jovem, Capricho e Caricia, para garotas,
Placar e Fluir, respectivamente sobre futebol e es-
portes radicais, e Casa Cldudia, sobre decoragdo. Exa-
me Vip expressa o estilo de vida e as marcas de classe
de seus leitores, em geral sofisticados executivos. Con-
tigo e Caras enfocam a vida e a intimidade dos
‘olimpianos’, ou seja, os ricos e famosos, astros de te-
lenovela e pessoas da alta-sociedade.

Finalmente, a autora conclui que nio existem
férmulas editoriais que se mundializam, mas sim
modelos culturais que correspondem em cada pais e
num dado momento, a uma condi¢do moderna
vivenciada por certos segmentos de publico. As di-
versas publicacdes estabelecem canais de comunica-
¢do com condigdes de vida, habitos e praticas especi-
ficos. Enquanto a sociedade de consumo ganha di-
mensiao mundial, a segmentagio consiste numa es-
tratégia para atingir novos nichos de mercado, cru-
zando as trés varidveis bdsicas de classe, género e
geracio e especificando as ofertas. Nessa dinimica,
cada vez mais sofisticada, o leitor é um consumidor
em potencial, e o editor um especialista em um gru-
po de consumidores. Desse modo, as revistas tor-
nam-se uma espécie de ‘catdlogos de compra’ que
penetram nos meandros da subjetividade, por se re-
Jacionarem diretamente a construgdo da identidade
e ao modo de vida de seus leitores.
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