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Sexo, amor e interesse entre gringos e garotas em Natal'
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RESUMO

Este artigo analisa as relages sociais que os turistas euro-
peus estabelecem com as garotas de programa da cidade
de Natal. Tentando escapar aos discursos vulgares, enun-
ciados nomeadamente pela midia e pelo senso comum,
procura-se mostrar a densa teia de racionalidades e in-
teraccoes que envolvem estes actores sociais. Em concre-
to, turistas e locais envolvem-se em complexos jogos de
poder, implicando a manipulacio de recursos, com des-
taque para o dinheiro, o corpo, a performance sexual e as
emogdes, que nos ajudam a desconstruir as imagens “a
preto e branco”, nas quais o turista é sistematicamente
apresentado como o predador que apenas procura satis-
facdo sexual e, por outro lado, a mulher jovem local vista
como vitima, sem capacidade de agéncia sobre o seu cor-
po e a sua sexualidade.

Palavras-chave: Género. Sexualidade. Afectos. Interesse.
Turismo.

ABSTRACT

This article analyzes the social relationships established
between the European tourists and the garotas de pro-
grama (local name given to some sex workers) in Natal.
Avoiding the common speech, used explicitly by the me-
dia and by the common sense, we quest to reveal the
dense net of rationalities and interactions on which are
involved these social players. In reality, tourists and insi-
ders involved themselves in complexes games of power,
implying the resources manoeuvring, with particular

1 Uma versao preliminar e sucinta deste artigo foi apresentada
pelos autores ao 3° Congresso da Associacao Portuguesa de
Antropologia realizado em Lisboa, em abril de 2006, no painel
tematico “Corpos, dinheiro e afectos”, organizado por Fernando
Bessa Ribeiro e Manuel Carlos Silva (Universidade do Minho).

evidence for the money, the body, sexual performance
and emotions, which helps us to broken-up the “black
and white” images on which tourists are systematically
represented as the predator, looking for sexual satisfac-
tion and, on the other side, the local young ladies as the
victims, with no agency of their bodies or sexualities.

Keywords: Gender. Sexuality. Friendships. Interest.
Tourism.

INTRODUCAO

A expansdo do turismo de massas, muito in-
tensa a partir dos anos 60, com a consolidagao do
Estado-Providéncia (SANTOS, 1993) nos paises
europeus centrais (BOISSEVAIN, 1996; DEBIE,
1995; D’ EPINAY, 1991) — mais tardia no caso por-
tugués (ARROTEIA, 1994) — e, por outro, o pro-
prio desenvolvimento do capitalismo na procura e
invencao de novos mercados e produtos (RIBEIRO,;
PORTELA, 2002), conduziram a incorporagao su-
cessiva de novos destinos na geografia mundial das
rotas turisticas. Um dos mais recentes é o do Nor-
deste brasileiro, em boa medida impulsionado pela
reducao dos custos das viagens de avido intercon-
tinentais proporcionada pelos avangos tecnoldégi-
cos e organizativos no sector dos transportes aéreos
(URRY, 1990). Nesta vasta regiao, o Estado do Rio
Grande do Norte ocupa uma posi¢ao consolidada
como um dos principais destinos turisticos, caben-
do aqui um especial realce para a sua capital. De
facto, depois de Fortaleza e de Salvador, Natal é a
cidade com maior nimero de visitantes estrangeiros
no Nordeste brasileiro. Com um crescimento verda-
deiramente impressionante nos ultimos cinco anos,
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08 vOOs charters internacionais passaram de cinco em
2002 para 17 por semana em 2004, contribuindo
assim para que o numero total de turistas atingisse
os 1.700.000 (24.84% superior a 2002), com um
aumento vertiginoso dos provenientes do estrangei-
10 (282.000, 92.2% superior a 2002).?

Deste vasto fluxo turistico passaram a fazer
parte individuos de classes e grupos sociais até entao
apenas marginalmente envolvidos, como os jovens e
adultos pertencentes aos meios populares, de origem
operaria ou trabalhando em actividades mal remu-
neradas do comércio e dos servigos. Por outro lado,
as profundas alteracoes sociolégicas no dominio da
familia experimentadas pelas sociedades europeias
nas ultimas décadas (BERRY-BRAZELTON, 1989;
SINGLY, 1993; SARACENO; NALDINI, 2003)
tém vindo a repercutir-se significativamente na
configura¢ao da procura turistica, fazendo com que
entre os turistas se assista a uma presenga crescen-
te daqueles que escapam ao padrao dito tradicional,
assente no “papd, mama e filhos”. Tal é particular-
mente evidente nos turistas jovens do sexo masculi-
no que afluem ao Nordeste brasileiro, muitos deles
solteiros ou transitoriamente sem parceira/o sexu-
al, cujas deslocacoes sao frequentemente motivadas
por um conjunto de representagdes e expectativas
ancoradas em imagens de erotismo e de acesso fa-
cil a fruigao sexual. Considerando que na economia
do turismo, as commodities nao possuem apenas valor
de uso e de troca mas também um “valor-signo”,
relacionado com a quantidade e a qualidade da ex-
periéncia que oferecem, elas sao fortemente deter-
minadas pelas imagens, publicidade e consumismo
que caracterizam as sociedades modernas (BAU-
DRILLARD, 1981). Por outras palavras, a procura
de sexo por parte dos turistas, que parece consti-
tuif uma motivacgao presente €m NUMerosos euro-
peus que visitam o nordeste brasileiro (PISCITELLI,
2004) e, em particular, a cidade de Natal, ndo esca-
pa a esta mercantiliza¢gao. Nao sendo um fenémeno

2 Dados disponibilizados pela Secretaria de Turismo do Estado
do Rio Grande do Norte.

desconhecido noutras paragens, muito em particu-
lar no sudeste asiatico (COHEN, 1982; TRUONG,
1989; HITCHCOCK ez a/., 1993; LEHENY, 1995;
HALL, 1996; SEABROOK, 1996), o chamado “tu-
rismo sexual” foi, ainda que nao necessariamente
de modo intencional, impulsionado pelas entidades
publicas ligadas a promocao turistica no Brasil, pelo
menos desde os anos 60, através da publicitagao da
imagem da mulata com bunda generosa. Hoje em
dia trata-se de uma realidade social incontornavel e
de grande impacto em Natal, quer do ponto de vis-
ta econémico quer do ponto de vista do imagindrio
colectivo e das representagoes dos actores sociais lo-
cais e dos turistas que visitam a cidade, suscitando a
atencao dos media e das forcas politicas do Estado.
Entre os turistas e as mulheres locais estabele-
ce-se um intrincado jogo de relacoes sociais em torno
da sexualidade, do género e das emogdes que exige
uma reflexao socioldgica densa e um conhecimento
empirico aprofundado. Neste exercicio é fundamen-
tal assumir-se que a sexualidade humana, apesar
de estar associada, em determinados momentos, a
procriacao, se orienta para a procura doutras satis-
facoes. Longe de existir apenas um tnico modo de
a fruir, encontramos formas muito diversas de rela-
cionamento sexual que se concretizam em diferentes
contextos sociais, incluindo os que se prendem com
o sexo mercantil e o turismo. Torna-se, portanto,
pertinente trabalhar sobre este interpelador campo
social. Partindo de perspectivas sécio-antropolégi-
cas e explorando os elementos etnogréficos que re-
colhemos durante o trabalho de campo realizado no

3 Sem procurar adiantar uma definigao detalhada, poder-se-a di-
zer que o turismo sexual diz respeito a circulagao de pessoas em
tempo de lazer que tem por base, ainda que nao exclusivamen-
te, motivacoes que se prendem com a expectativa de concretizar
relacionamentos amorosos e/ou sexuais, de natureza comercial
ou ndo, com outras pessoas que se encontram nos destinos tu-
risticos. E de relevar, como adverte Oppermann (1999), que,
no ambito do turismo sexual, a prostitui¢ao representa apenas
uma pequena fatia. Para uma maior clarificagao do conceito de
turismo sexual ver, entre outros, Truong (1990), Oppermann
(1998, 1999), Kempadoo (1999), Clift e Carter (2000), Bauer e
McKercher (2003).
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Verdao de 2005 na cidade de Natal, procuraremos
reflectir sobre as relagdes sociais que os turistas, co-
nhecidos localmente como gringos, estabelecem com
as garotas de programa’. Tentando escapar aos discur-
sos vulgares, enunciados nomeadamente pelos media
e pelo senso comum, é nosso objectivo central inter-
pretar a densa teia de motivagoes, racionalidades e
interaccdes que envolvem estes actores sociais. Se é
certo que nao deixa de estar marcada pelas relacoes
de poder entre os de fora e os locais — que nos reme-
te para a problematica das desigualdades, incluindo
aquelas que se fundam no género, que marcam os
intercdmbios entre o Norte e o Sul —, a compreen-
sao cabal desta teia densa de relagoes sociais exige
que se tomem em consideragao outros aspectos. Em
concreto, turistas e locais envolvem-se em comple-
x0s jogos de poder, implicando a manipulacao de
recursos, com destaque para o dinheiro, o corpo, a
performance sexual e as emocoes, que nos ajudam a
desconstruir as imagens monoliticas, nas quais o tu-
rista é sistematicamente apresentado como o pre-
dador que apenas procura satisfagao sexual e, por
outro lado, a mulher jovem local vista como vitima,
desprovida de self~ownership sobre o seu corpo e a sua
sexualidade.®

4 Considerando o caracter quase exploratério da pesquisa ja efec-
tuada, a prosseguir nos proximos trés anos, o texto apresentado
deve ser visto como parte de um research work in progress.

5 Gringo, como notam Silva e Blanchette (2005), é um termo que
no Brasil se aplica a qualquer estrangeiro, nao tendo necessa-
riamente uma conotacao pejorativa. A designacao garotas de
programa, por sua vez, é usada nos discursos sociais para fazer
referéncia a mulheres que se prostituem ou que sao tidas como
sexualmente promiscuas (GASPAR, 1985).

6 Em termos filosoficos, turismo sexual e sexo mercantil in-
terpelam o principio do chamado self~ownership, amplamen-
te discutido pelos filésofos libertirios (VAN PARIJS, 1995;
VALLENTYNE; STEINER, 2000a, 2000b). Trata-se da dis-
cussdo sobre os limites do direito de cada um dispor do seu
proprio corpo, incluindo o da utilizacdo para satisfagao do pra-
zer fisico e emocional de outros, homens, mulheres ou trans-
géneros, em troca de remuneracao mercantil. Mas nao s6, esta
articulagdo entre turistas e sexo mercantil compreende outros
aspectos, como o tipo de envolvimento emocional e a questao
do poder no contexto das relacdes de género.
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UM LUGAR DIONISIACO E ECONOMICAMENTE
DINAMICO: A PRAIA DE PONTA NEGRA

Um dos principais cenarios turisticos de Na-
tal e com maior presenca de garotas de programa é a
praia de Ponta Negra, situada no extremo sudoeste
da cidade. E aqui, melhor dito, no calgadao, nas es-
planadas, nos bares e nas discotecas que grzngos e ga-
rotas constroem relacdes sociais nas quais o corpo, a
sexualidade e o dinheiro aparecem como elementos
estruturantes. Constituindo hoje um espaco-chave
na “cidade do prazer” (LOPES JUNIOR, 2000), a
praia é dominada pelo “morro do careca”, uma en-
costa belissima debrucada sobre o mar, com uma
faixa de areia interrompendo a vegetagao.” Ao longo
dos cerca de dois quilémetros da estreita lingua de
areia que da corpo a praia erguem-se hotéis, pou-
sadas, aparthotéis, restaurantes e bares. Em plena
praia posicionam-se pequenos espacos de apoio aos
veraneantes, oferecendo esteiras, guarda-sdis e servi-
¢o de bar. Os prédios altos, que dao um ar america-
nizado a cidade, situam-se precisamente por detras
da primeira linha de praia. A presenca italiana faz-se
notar através dos inimeros anuncios escritos na lin-
gua de Leonardo da Vinci, nomeadamente identifi-
cando ristorantes, pizzerias e outros negbcios ligados
ao turismo. Embora muito diferente em termos pai-
sagisticos e a uma escala mais reduzida, os prédios
que ficam na encosta da praia fazem lembrar alguns
dos piores exercicios urbanisticos do Algarve e da
costa andaluza espanhola.”

7 Por detrds da praia localiza-se a pequena vila de Ponta Negra.
Durante séculos os seus habitantes viveram praticamente de
costas voltadas para a praia, cultivando as suas terras férteis.
Com o turismo e a expansdo da cidade, a vila estd hoje mergu-
lhada num acelerado processo de gentrificacao, com numerosas
residéncias e propriedades adquiridas quer por europeus quer
por natalenses que ai decidiram fixar residéncia, realizando
obras de ampliacao e de melhoramento das habitacoes.

8 Avancando pela estrada marginal, construida nos anos 90 do
século passado, numa zona de paisagem protegida, que liga a
zona de Ponta Negra ao velho forte construido pelos portugue-
ses no século XVI, sente-se o cardcter predador do turismo,
com a ocupag¢dao de um litoral dunar muito sensivel por um
sem fim de hotéis e empreendimentos turisticos literalmente
em cima do mar.
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Esta praia, presenca obrigatéria em todos os
catalogos e brochuras de promogao turistica edita-
dos pelo governo estadual e pelo municipio local,
era nos anos 60 e 70 do século passado um pornt de
“alternativos”: jovens das classes mais privilegiadas
de Natal, muitos deles politicamente engajados nas
lutas estudantis contra a ditadura militar, que en-
contravam neste espago paradisiaco, distante da ci-
dade e com acesso precario, as condicoes suficientes
para experiéncias sociais mal toleradas pela ordem
politico-moral dominante, incluindo aquelas ligadas
ao sexo e ao consumo de estupefacientes. A expan-
sao da cidade e, em especial, o desenvolvimento do
turismo, empurrou os alternativos para praias mais
distantes, primeiro Pirangi e Cotovelo, mais tarde
Pipa, actualmente a praia mais cosmopolita do Rio
Grande do Norte. Muitos destes “alternativos” fa-
lam hoje com saudade deste tempo em que a praia
nao estava bordejada pela urbanizagao avassaladora,
da praia como um lugar idilico, onde se acampava e
se faziam fogueiras. Relevando o seu sentimento de
perda, um deles afirmou que onde a civilizagio chega
acaba com tudp.

Nesta praia tudo parece girar em torno do sexo
mercantil, ao ponto de os habitantes locais até ja
a terem (re)baptizado com o nome de Puta Negra.’
Quer dizer, nesta economia do prazer todas as de-
mais actividades, como o transporte de passagei-
ros em tédxis, o comércio e servicos prestados pelas
barracas do areal, a venda ambulante dos mais va-
riados produtos (tabaco, CD e DVD, roupa, quin-
quilharia, fruta, fastfood), as lojas de artesanato, os
estupefacientes, os bares e as discotecas da avenida
marginal, sempre repletas de trabalhadoras sexuais,
os préprios agentes policiais, vivem das dinamicas
econémicas geradas, directa ou indirectamente, pe-
las trocas sexuais de caracter mercantil. Todos os ac-
tores sociais envolvidos parecem saber com precisao
o lugar ocupado nesta divisao social do trabalho do
prazer. De forma recorrente cooperam entre si para

9 Numanoticiasaidanojornal “Tribunado Norte” (FRANCISCO,
2004), Ponta Negra era qualificada como uma “praia de apelos
sexuais”.

dinamizar os consumos por parte dos turistas. E as-
sim que temos, entre outros exemplos, os taxistas a
colaborar com as garotas, transportando-as de suas
casas para a praia, ao inicio da noite, encarregan-
do-se também do seu transporte aos motéis e hotéis
para as “transac¢does’ com os turistas. Ao mesmo
tempo disponibilizam a estes contactos de garotas
anotados nos seus books — agendas ou pequenos ca-
dernos de registo de contactos telefénicos —, aconse-
lhando-os mesmo, por vezes, na escolha da parceira.
Além dos taxistas, a mediagao entre as garotas e os
turistas pode envolver varios outros intervenientes,
como por exemplo o comerciante da barraca e al-
gum dos seus empregados.

O uso social da praia varia consideravelmen-
te do dia para a noite. Marcada pela auto-exclusao
quase geral dos natalenses das classes sociais mais
privilegiadas, durante o periodo diurno a praia é fre-
quentada nao sé pelos turistas em busca de sexo mas
também por outros tipos, nomeadamente o “fami-
liar” e o de proveniéncia interna. Nada falta para o
conforto de um tempo bem passado. Os barraquei-
ros alugam cadeiras e toldos, servem bebidas e refei-
¢oes'®, os vendedores ambulantes percorrem a praia
sem cessar, num vai-e-vem aparentemente ininter-
rupto, vendendo de tudo um pouco: roupa, gelados,
CD e DVD, cremes solares, camarao, améndoa de
caju, bebidas, frutas, crepes. Os produtos mais pe-
sados, como as bebidas, sao transportados em carri-
nhos de mao apresentados de uma forma impecavel,
alguns com belas pinturas. Relevando o engenho
dos seus proprietarios e um certo sentido de negoé-
cio, os carrinhos de venda de CD e DVD fazem-se
anunciar através de equipamento sonoro simples,
com base na aplicacao de um auto-radio alimentado

por uma pequena bateria e dois altifalantes de qua-

10 Um dos pratos mais populares é a pagoca: carne seca moida
acompanhada de molho vinagrete e feijao. Foi uma invenciao
dos mercadores sertanejos que viajavam desde o sertao nor-
destino para as cidades do litoral, mormente para Recife, para
af venderem e comprarem mercadorias. Durante estas longas
e fatigantes viagens tinham na “carne-sol” moida no pilao e
misturada com farinha o seu principal alimento.
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lidade modesta parecendo quase sempre ligados na
sua maxima poténcia.’

Durante o dia, muitos turistas aproveitam
para recuperar da noite agitada, geralmente mar-
cada por actividade sexual intensa e 0 consumo em
grande quantidade de bebidas alcodlicas, nao dei-
xando, todavia, de conviver com as garotas de progra-
ma, ora continuando a relacao social ja estabelecida,
ora aproveitando para estabelecer novos contactos.
Estes sao realizados quase sempre por iniciativa das
jovens nativas, algumas provenientes de outros Es-
tados brasileiros, como Paraiba, Ceara, Pernambuco
— 0s mais préximos —, Maranhao, Pard e Amazonas
— os mais distantes. Por norma, a exposi¢ao para o
turista e a interpelacao que se segue é feita de forma
mais ou menos subtil: através da postura corporal,
do olhar, do sorriso, da solicitagao de um cigarro.
Como nota Piscitelli (2006), estas “[...} aproxima-
¢oes adquirem caracteristicas de uma paquera {...}
remetendo a padrdes tradicionais de cortejo”.

Assim que a noite se impoe, o areal esvazia-
se em favor do calcadao e dos estabelecimentos de
restauracao e de diversao alinhados ao longo da ave-
nida que bordeja a praia. Aos restaurantes e bares
fixos juntam-se cerca de meia dazia de barracas moé-
veis, montadas ao inicio da noite em pleno passeio
mesmo em frente das duas discotecas da praia. Per-
tencendo ao mesmo proprietario, de nacionalida-
de italiana, estas discotecas funcionam em regime
alternado, em virtude do movimento nao justificar
outra solu¢ao. Turistas e garotas vao chegando, uns
a pé, como ¢ o caso dos visitantes cujos hotéis se lo-
calizam na prépria avenida da praia ou nas artérias
adjacentes, outros transportados por taxis que esta-

cionam na avenida, preparados para as cwrridas em

11 Nao sendo relevante para a presente discussao, esta situacao
revela o papel social decisivo desempenhado actualmente pe-
las actividades informais no Brasil. Incapazes de gerar em-
prego formal, as politicas neoliberais empurraram milhdes de
brasileiros para o campo da economia informal, Gnica forma
de garantir a sobrevivéncia e o acesso ao consumo mercantil.
Ainda que muito varidvel, os comerciantes informais podem
conseguir por més rendimentos entre dois a trés saldrios mi-
nimos (cerca de 750 a 1000 reais).
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direc¢ao aos motéis ou aos hotéis onde eles se alojam.
Para além destes actores sociais, marcam também
presenca agentes da Policia Militar, quer em posi¢ao
fixa, quer circulando em viatura automével. Se bem
que exercam um papel dissuasor da criminalidade,
nao deixam de ir retirando alguns beneficios des-
ta economia do prazer, extorquindo aos turistas que
se deslocam em carros alugados pequenas quantias
monetarias em troca do perdao de multas relativas
a infraccOes reais ou imagindrias por eles cometidas,
a0 mesmo tempo que tentam obter das garotas de
programa alguns servigos sexuais gratuitos.

A noite comega invariavelmente por algum
bar ou restaurante, nao raro com musica ao Vivo.
Dai segue-se para as barracas em frente das discote-
cas acima referidas, ou talvez para um destino mais
afastado, nomeadamente para a avenida que faz a
ligacao da praia ao centro da cidade, onde também
existe animacao nocturna. Depois de mais algumas
cervejas, caipirinhas ou outras bebidas alcodlicas, a
diversao continua sobretudo na discoteca da avenida
da praia de servigo nessa noite, para onde converge a
grande maioria das garotas de programa e dos turistas
de Ponta Negra. Diga-se, alids, como um dos nossos
informantes relevou, que ¢ raro pegar na discoteca algu-
ma mulher que nao seja de programa. Segundo o respec-
tivo proprietdrio, em cada noite podem passar por la
cerca de 300 mulheres a procura de programas com
&ringos. E neste espaco que as interac¢oes entre turis-
tas e garotas atingem um nivel elevado de erotismo e
seducdo, de que resulta a combina¢ao de numerosos
consumos sexuais de caracter mercantil. Tratam-se
de interac¢oes definidas por um jogo de sedugao no
qual o discurso, os gestos e 0 uso do corpo desem-
penham fung¢bes importantes. Podendo prolongar-
se por varias horas, os actores envolvidos dao-se a
conhecer, aferindo as expectativas de ambos, nome-
adamente em termos de duragao do possivel relacio-
namento, preferéncias sexuais e recursos financeiros

a mobilizar por parte do turista.
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BUSCANDO AVENTURA, SEXO E ROMANCE:
OS GRINGOS

Os turistas que frequentam a praia de Ponta
Negra a procura de aventuras sexuais evidenciam
uma consideravel diversidade no que diz respeito
aos seus paises de origem, idades, profissdes, moti-
vagoes, perfis de masculinidade e estrato social, en-
tre outros aspectos. Nao ha, portanto, um turista
tipico no quadro do chamado turismo sexual, como
por vezes se sugere, quando se diz que os turistas
que vém a procura de sexo sao individuos sexual-
mente perturbados.'” O seu comportamento devera
ser interpretado sobretudo por referéncia a condi-
cionalismos de ordem sociolégica.

Embora seja inadequado falar-se de um perfil-
tipo de turista sexual, existem determinados elemen-
tos caracterizadores que sobressaem. Temos assim o
predominio de turistas de nacionalidade espanhola
e italiana, com destaque para esta, na sua maioria
jovens adultos (entre os 30 e os 40 anos), normal-
mente viajando em grupo (3 a 6 elementos). Ainda
que se encontrem as mais diversas posicoes de clas-
se, ha uma certa preponderancia dos individuos das
classes populares (trabalhadores fabris) e, sobretudo,
dos diversos segmentos das classes médias urbanas
(empregados do comércio e dos servigos, funcio-
narios publicos, profissionais técnicos). Sao, de um
modo geral, homens insatisfeitos com as relagdes de
género nos seus contextos de origem, quase sempre
motivados pelas representagdes sociais dominantes
sobre a sexualidade da “mulher brasileira”, em boa
medida amplificadas pelos discursos medidticos de
impacto global e pelas narrativas dos amigos e co-
nhecidos que se envolveram em experiéncias sexuais
com brasileiras em viagens turisticas ao Brasil.

Os turistas com quem falamos tendem a es-
tabelecer uma diferenciacao bastante vincada entre
as mulheres brasileiras e as europeias. Referem-se as
brasileiras como mulheres sexualmente mais quentes e

12 O’Connell-Davidson (1995), referindo-se aos turistas ingleses
que procuram sexo comercial na Taildndia, adverte que nao
existe nada de verdadeiramente particular ou distintivo nos
seus comportamentos, desejos e sexualidade.

mais afectuosas. Considerando que nao dao tanto valor
a aparéncia do homem como na Europa, classificam-
nas como mais simples, no sentido de estarem dispo-
niveis para um relacionamento menos atado a fase
do enamoramento em favor de uma interacc¢ao sexu-
al mais imediata e intensa, ainda que daqui ndo se
possa afirmar, como veremos, que a dimensao afec-
tiva ndo esteja presente. Alguns deles, num registo
de certo modo paradoxal, destacam também que as
garotas de programa tém um grande interesse pelo di-
nheiro. Em contraponto, dizem que as europeias sao
mais frias, mais conservadoras, mais altivas, mais snobes,
sublinhando, sobretudo os italianos, que elas ligam
muito a aparéncia e a capacidade econémica do ho-
mem. Apesar desta avaliacao desfavoravel a mulher
europeia, também constatada por Piscitelli (2006)
entre os turistas que visitam Fortaleza, sio muitos
os que admitem preferir casar com uma mulher do
seu pafs em detrimento de uma brasileira, por ra-
z0es que certamente se prendem com aspectos rela-
cionados com a afinidade cultural e, eventualmente,
com os esteredtipos da mulher brasileira como sexu-
almente libertina e promiscua. Como dizia um ita-
liano, solteiro, técnico administrativo no porto de
Napoles, com 31 anos, “a brasileiva ¢ boa para transar,
a ttaliana ¢ boa parva casar!”

A maior dificuldade de acesso as mulheres que
os turistas gostariam de conquistar nos seus con-
textos de origem, seja por motivos econdémicos, de
status ou de apresentacao do eu, e o relativo cons-
trangimento em conviver com uma feminilidade
ocidental que continua a colocar algumas limitagoes
as preferéncias e valores predominantes da mascu-
linidade sao dois elementos centrais a considerar
para compreender o fendmeno do turismo sexual
(O’CONNELL-DAVIDSON, 1995). A estes dois
elementos junta-se um terceiro, especialmente va-
lido para os turistas mais velhos, relacionado com
as expectativas de revivalismo de experiéncias de
homossociabilidade da juventude, ou seja, a procu-
ra de recriagao dos lacos e das vivéncias masculinas
que antecedem a rotina e as responsabilidades da

vida adulta (KRUHSE-MOUNTBURTON, 1995).
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Deste modo, para os grupos de gringos que visitam
Ponta Negra, o turismo parece assumir-se Como
uma experiéncia de liminaridade, de ruptura face
as restricoes sociais da vida quotidiana (O’GRADY,
1981) e de (re)constitui¢ao de um espirito de com-
munitas masculing (TURNER, 1974), caracterizado
pela liberdade face as normas sociais quotidianas
— situagao social anti-estrutural (TURNER, 1974)
—, pela festa e transgressao (BATAILLE, 1962) e
pelos excessos dionisiacos (BENEDICT, 1950). No
entender de Bauer e McKercher (2003, p. xiv), “a
liminalidade, ou seja, a deslocagao temporiria do
turista da sua vida quotidiana, explica porque é que
turismo, amor, sexo e romance se encontram tao
interligados”.

O turismo sexual constitui, assim, uma ex-
pressao extrema da ruptura com a previsibilidade e
os constrangimentos quotidianos que o turismo de
massas ambiciona (MACCANNELL, 1976; JAFA-
RI, 1987; SANTANA, 1997; DELGADO, 2004).
Como nota Franklin (2003, p. 255), “viajar propor-
ciona anonimato e evasao face ao controlo, ao dever
e a obrigacao [...} e também a liberdade para a fan-
tasia, imaginacao e aventura”. Com efeito, de um
modo geral, os turistas que visitam Ponta Negra,
em virtude da distancia que os separa dos seus con-
textos de origem, parecem nao manifestar qualquer
tipo de preocupagao ou constrangimento pelo facto
de serem vistos na companhia de garotas de programa.
E precisamente num ambiente de anonimato, aven-
tura e fantasia, decorrente de uma experiéncia de
transicao espacial e social, que os turistas de Ponta
Negra enveredam por um estilo de vida dionisiaco,
o que nos permite inclui-los no tipo “hedonistico”,
proposto por Cohen (1979) para designar os turistas
que procuram, essencialmente, a diversao e o prazer
como forma de ruptura com o quotidiano laboral. A
sua estadia em Ponta Negra é marcada pelas cons-
tantes saidas em grupo para os bares e discotecas a
procura das mulheres locais e pelo consumo desre-
grado de dlcool e, nao raro, de estupefacientes. Nes-
te contexto de excessos tem lugar um estreitamento
dos lagos homossociais entre os membros do grupo,
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perante os quais se procura (re)afirmar os atributos
de masculinidade (muito em particular os que dizem
respeito a capacidade de conquista sexual) e, assim,
sentir de novo o poder e o orgulho viril que a vida
quotidiana, eventualmente, atenuou. Desta forma,
como destaca Kruhse-MountBurton (1995, p. 197),
“o turismo sexual tem subjacente um potencial de
rejuvenescimento [...} o sentimento pessoal de con-
quista e poder que proporciona pode constituir uma
compensag¢ao para um individuo que, na sua vida
quotidiana, é incapaz de manifestar qualquer tipo
de autoridade efectiva”.

As conquistas sexuais que Os turistas tanto
procuram exercitar, na maior parte dos casos, como
veremos, nao resultam, no essencial, da sua compe-
téncia de seducao. Sao, pelo contririo, um deriva-
do da ilusao que as garotas de programa criam como
estratégia comercial subjacente a sua actividade.
Na construcao desta ilusao, elas preocupam-se nao
s6 com as questdes mais directamente vinculadas
a esfera da sexualidade, como também com vérios
outros aspectos que remetem para o dominio da
afectividade. Isto porque muitos dos turistas nao
procuram apenas gratificacao sexual mas também
intimidade, envolvimento e conforto emocional. S6
assim se compreende o facto de muitos deles desen-
volverem rela¢des de longa duracao com uma tnica
mulher que, em muitos casos, retomam nos peri-
odos de férias seguintes. A valorizagao dos afectos
e das emogoes por parte de muitos turistas consti-
tui um trago identitdrio nao enquadravel naquelas
que sao as expectativas sociais dominantes do que é
ser homem, assumindo-se, consequentemente como
uma manifestagao subordinada de masculinidade
(CONNELL, 1995).

Impde-se, portanto, questionar alguns discur-
sos tedricos, mediaticos e do senso comum que, de
forma linear e acritica, tendem a referir-se ao feno-
meno do turismo sexual como um contexto no qual
os homens poriam de lado as emogdes e dariam livre
curso a sexualidade, procurando, assim, concretizar
as suas fantasias sexuais e afirmar a sua virilidade.
Os turistas nao olham todos, nem tampouco exclu-
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sivamente, para as garotas de programa como simples
objectos de satisfacao sexual. Amiude sao eles pré-
prios alvo de manipulagao, de acordo com os inte-
resses econémicos daquelas. E precisamente tendo
em conta este tipo de interesses que elas parecem
nao denotar grande preferéncia pelos portugueses.
Dizem que os portugueses sao cafussi (querem co-
mer — ter relagdes sexuais — de graga), que fodem bem,
mas pagam mal. De igual modo, parecem nao nutrir
grande simpatia pelo brasileiro, associando-lhe uma
imagem de pé rapado (sem capacidade econdémica) e

de machista.

FAZENDO INTIMIDADES E ASPIRANDO A UMA
OUTRA VIDA: AS MOTIVACOES E OS PROJEC-
TOS DAS GAROTAS DE PROGRAMA

Mais ou menos conscientes de que a uma gran-
de parte dos turistas nao lhes interessa apenas o sexo
pelo sexo, mas também romance e emogao, as ga-
rotas de programa constroem um simulacro (BAU-
DRILLARD, 1991) no qual se apresentam como
completamente rendidas a capacidade de seducao e
de conquista dos individuos que com elas interagem.
O beijar na boca constitui um dos principais compo-
nentes do simulacro da sua rendi¢ao emocional, que
deve ser entendido no contexto de uma representa-
¢ao do relacionamento como estando dentro da nor-
ma e do socialmente reconhecido como o namoro e
o sexo monetariamente desinteressados, partilhada
por ambos, gringos e garotas.”” Neste processo estra-
tégico de criagao de uma “ilusao de ‘normalidade’
(PISCITELLI, 2006), elas encenam uma realidade
em funcao daquilo que julgam ser as expectativas
dos gringos, manipulando assim as suas impressoes
e fazendo-lhes acreditar na genuinidade da cena.
Idéntica situagdo é constatada por Oliveira no seu
estudo sobre a prostitui¢ao de rua na cidade do Por-

13 Comportamento totalmente diferente tém as trabalhadoras
sexuais que exercem a actividade na zona raiana de Portugal e
Espanha, as quais, por norma, recusam beijar os seus clientes,
como uma forma de demarcagao da fronteira entre a esfera
profissional e a pessoal (RIBEIRO e# «/., 2005). Algo que foi
também observado por Manita e Oliveira (2002) e Handman
e Mossuz-Lavau (2005).

to (Portugal), levando-a mesmo a referir-se as tra-
balhadoras sexuais como “vendedoras de ilusdes”: o
cliente “[...} pensa que esta a fazer amor com uma
mulher, mas est4 a fazer sexo sozinho. A ilusio é-lhe
presenteada a troco de dinheiro” (2004, p. 177).

As garotas de programa parecem ser especial-
mente entendidas nesta arte de sedugao manipula-
téria. Nao sao, portanto, de estranhar as inameras
construgdes acerca da competéncia emocional, erd-
tica e sexual da mulher brasileira que emergem
nos discursos dos turistas com quem faldmos e em
muitos outros que partilham as suas experiéncias
no ciberespaco, contribuindo, como amplamente o
demonstra Piscitelli (2005), para a disseminagao de
uma imagem (racializada) da mulher sul-americana
altamente valorizada no mercado erético, a que nao
¢ alheia a propria alteragao da geografia internacio-
nal do turismo sexual. Muitos dos turistas julgam
mesmo como genuinas as atitudes e emogoes das ga-
rotas de programa, nao tendo efectiva consciéncia de
que elas estdo apenas a desempenhar o seu “papel”,
0 que nos permite dizer que o turista ndo compra
apenas servigos sexuais, como também (e sobretudo)
uma ilusao de conquista, ou melhor, um simulacro
no qual ele parece sentir-se inebriado de poder, de
competéncia viril e cré ser um auténtico Don Juan.
A este prop6sito, O’Connell-Davidson (1995, p. 45)
refere o seguinte: “[...} todos os turistas sexuais que
entrevistei comentam o facto de que, na Tailandia,
vivem como ‘reis’ ou playboys”. Esta é uma situacao
favoravel a concretizacao dos interesses comerciais
e/ou dos projectos de vida da garota de programa, per-
mitindo-lhe conquistar e fidelizar clientela e, nao
raro, estabelecer um relacionamento amoroso com
um ou outro turista que a ajudard economicamen-
te e que, mais tarde, podera até permitir-lhe a rea-
lizacao do sonho da maioria das jovens que fazem
programas em Ponta Negra: casar com um gringo,
ser bancada (sustentada) por ele e, eventualmente,
ir para a Europa. Debatendo a articulacao entre a
prostituicao orientada para turistas na Tailandia e o
fenémeno dos casamentos transnacionais entre nati-
vas e estrangeiros, Cohen (2003) mostra a frequente
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evolugao e continuidade de uma relacao comercial
para uma relacdo matrimonial, destacando que nao
hd uma fronteira nitida entre a prostituicao e o casa-
mento, mas sim uma grande ambiguidade, ao ponto
de se poder considerar o matriménio com um es-
trangeiro como a consequéncia ultima do exercicio
do sexo comercial.

Nestes casos de relacionamento amoroso, aqui-
lo que comecou por ser uma relagio meramente
prostitucional — prestacao de servigos sexuais a troco
de dinheiro — evolui para uma rela¢ao de um certo
envolvimento afectivo, sendo que a vertente mer-
cantil associada a sexualidade comega gradualmente
a tornar-se menos explicita. No entanto, esta verten-
te mercantil ndo desaparece, assumindo, geralmen-
te, configuragdes que fazem lembrar as obrigacoes
que sustentam o tradicional contrato matrimonial
patriarcal, segundo o qual é obrigacao do marido
bancar a sua esposa.'! Entra-se entdo aqui num con-
texto de “prostitui¢ao difusa”, a que surge associada
uma “[...} ilusdo de ‘normalidade’ que possibilita
aos visitantes nao necessariamente se perceberem
como clientes” (PISCITELLI, 2006).

Os beneficios que a garota de programa retira de
uma situacao em que é bancada pelo gringo podem
incluir a mesada mensal,” a aquisi¢ao de méveis para
a casa, o pagamento da renda de casa, presentes di-
versos, ajudas pontuais a familia dela ou aos filhos,
entre outros. Sao beneficios extremamente significa-
tivos atendendo a que a generalidade delas provem
das camadas sociais mais desfavorecidas. E precisa-
mente tendo em conta estes beneficios, bem como
o facto de a maioria das garotas de programa ter um
rendimento bastante consideravel para a realidade

14 No nordeste brasileiro é ainda bastante frequente o homem
bancar a mulher, tendo como contrapartida o seu trabalho em
casa e 0 acesso, em principio em regime de exclusividade, aos
Seus Servigos sexuais.

15 Uma garota de programa que entrevistimos confidenciou-nos
receber do seu namorado italiano uma quantia mensal na or-
dem dos trés salarios minimos (cerca de 1000 reais, quantia
equivalente a cerca de 300 euros) para abandonar a prostitui-
¢ao. No entanto, sem ele saber, continua a fazer programas,
suspendendo a actividade somente quando o recebe de visita
em Natal.
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brasileira, '

que parece pertinente admitir que o tra-
balho sexual lhes permite um relativo empowerment
econémico e social, abrindo-lhes a porta para uma
estilizacao da vida semelhante a fruida pelas classes
mais privilegiadas."

Face a isto, e na esteira do que ¢é referido por
Oppermann (1998, 1999) e Cohen (1982, 2003),
é forgoso sublinhar que o turismo sexual nao se cir-
cunscreve necessariamente a prostituicao. Podendo
esta existir (e normalmente esta presente) em con-
textos turisticos, a fruicao da sexualidade em tempo
de férias nao tem de estar estritamente a ela associa-
da. Nas situagdes em que as garotas de programa sao
bancadas por um gringo nao ha uma mercantiliza-
¢ao directa e imediata da sexualidade, isto é, nao ha
de facto prostitui¢ao, entendida aqui numa acep¢ao
restrita: a disponibiliza¢ao do corpo em troca de re-
munera¢ao material (designadamente monetaria) e,
pelo lado da procura, a compra de servigos sexuais a
troco de dinheiro, em regra e prioritariamente, para
satisfacao ou prazer sexual.

CONSIDERACOES FINAIS

A praia de Ponta Negra faz parte das rotas tu-
risticas globais, comecando ja a destacar-se como
um destino do chamado turismo sexual. Enquanto
espago de acolhimento deste tipo de turismo, a se-
melhanca do que acontece em muitos outros desti-
nos, nela se exprimem e articulam de modo muito
préprio as motivagdes, os interesses e os desejos dos
turistas e das mulheres locais. Em lugar das visdes
a “preto-e-branco”, incapazes de captar a densidade
das relagdes sociais que envolvem turistas e garotas,
impoe-se considerar que uns e outras estabelecem
relagdes sociais permeadas por complexos jogos de

16 Com programas por noite raramente inferiores a 150 reais, os
ganhos mensais podem ser superiores a 4.000 reais (cerca de
1.500 euros).

17 Ao colocar em causa a “ordem natural das coisas”, esta as-
censao social de mulheres jovens, pobres e maioritariamente
mesticas, poderd estar na origem do desconforto que as cama-
das sociais privilegiadas de Natal manifestam relativamente a
prostitui¢ao em Ponta Negra, ao ponto de se auto-excluirem
desse local.

Cronos, Natal-RN, v. 7, n. 1, p. 161-172, jan./jun. 2006



Fernando Bessa Ribeiro e Octavio Sacramento

170

poder. Enquanto que os turistas mobilizam sobre-
tudo os seus recursos econémicos, as garotas colocam
em campo os seus atributos fisicos e recursos eriti-
cos. Se bem que as suas interacgdes sejam atravessa-
das por poderes assimétricos, a partida favorecendo
os gringos, as jovens locais sao muitas vezes capazes
de inverter as posi¢oes, através do uso eficiente dos
seus recursos, nomeadamente sexuais, aproveitando
criativamente em seu proprio beneficio as emocoes
e os desejos mais profundos dos seus parceiros vin-
dos do outro lado do Atlantico. Deste modo, a se-
melhanga de Oppermann (1999), questionamo-nos
sobre quem explora quem na relagao turista-garo-
ta de programa e encaramos com sérias reservas o0s
discursos mais comuns que tendem a apresentar as
trabalhadoras sexuais como a parte exclusiva e sis-
tematicamente explorada. Quer dizer, a alegada su-
premacia econémica dos turistas, em contraste com
a debilidade econémica da generalidade das mulhe-
res locais com quem eles sexualmente se relacionam,
presente também noutros contextos de trabalho se-
xual (BARRY, 1979; HEYL, 1979; HART, 1998),
nao significa, por si s6, uma capitaliza¢ao automati-
ca de poder, nem pode ser vista como o unico factor
determinante na configuragao dos processos rela-
cionais entre estes actores sociais. Como argumenta
Foucault (1992), o poder nao esta estruturalmen-
te atribuido ad eternum aos individuos em concreto,
mas depende, em boa medida, de contingéncias va-
rias presentes nos CONtEXtos em que ocorrem as suas
interac¢oes. Daqui decorre que os turistas, como
tentamos mostrar através da mobilizacao dos ele-
mentos etnograficos recolhidos, nao serao sempre
os dominantes, nem aqueles que sempre “ganham”.
Admite-se, portanto, a possibilidade de as mulheres
locais deterem algum nivel de autonomia, nomea-
damente na esfera sexual, que lhes permite desafiar
a desigualdade estrutural de género e os esteredtipos
dominantes que organizam a condi¢ao feminina.
Ao invés do sugerido pelos discursos do senso
comum e outros, nao é possivel qualificar os turistas
como individuos sexualmente pervertidos, vincula-
dos a praticas de envolvimento sexual marcadas pela

violéncia e o completo descomprometimento afec-
tivo. Como os discursos e as observagdes etnogra-
ficas registadas o testemunham, o relacionamento
sexual pode ser atravessado por afectos de grande
intensidade que, nao raro, continuam para além do
tempo rigorosamente fixado da permanéncia do tu-
rista na cidade. Ja as garotas guiam-se por desejos e
projectos que nao se esgotam na simples obtencao
de um rendimento monetdrio em troca da disponi-
bilizagao de servigos sexuais. Assim, aproveitando a
receptividade de muitos turistas, empenham-se em
estabelecer com eles relacdes de namoro, nas quais a
componente mercantil acaba por se esbater de for-
ma significativa. Guiadas pelo sonho da vida na Eu-
ropa, algumas acabam por o conseguir, através de
um envolvimento mais duradoiro que pode incluir
0 casamento com 0 gringo € a emigragao para o seu
respectivo pais. Este tipo de situacdes implica, desde
logo, que se olhe para o turismo sexual como um
continunm (PISCITELLI, 2006), entre um pélo em
que ele é coincidente com a prostituicao e o pélo
oposto em que o relacionamento sexual entre o tu-
rista e a garota de programa tem subjacente um maior
envolvimento emocional e, mais importante ainda,
nao estd monetariamente quantificado, pelo menos
de forma directa e imediata. Existe, portanto, uma
consideravel heterogeneidade nas relacoes que se es-
tabelecem entre os gringos e as garotas, bem como nos
interesses que lhes sao subjacentes.

REFERENCIAS

ARROTEIA, Jorge. O turismo em Portugal: subsidios para

o seu conhecimento. Aveiro: Universidade de Aveiro, 1994.

BARRY, Kathleen. Female sexual slavery. New Jersey: Avon
Books, 1979.

BATAILLE, Georges. Death and sensuality: a study of eroti-
cism and the taboo. Nova Iorque: Walker and Co, 1962.

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de consumo. Lisboa:
Edi¢oes 70, 1981.

. Simulacros e simulago. Lisboa: Relégio d’Agua,

1991.

Cronos, Natal-RN, v. 7, n. 1, p. 161-172, jan./jun. 2006



Sexo, amor e interesse entre gringos e garotas em Natal

BAUER, Thomas; MCKERCHER, Bob (Org.). Sex and
tourism: journeys of romance, love and lust. Nova lorque:
Haworth Press, 2003.

BENEDICT, Ruth. Padrdes de cultura. Lisboa: Livros do
Brasil, 1950.

BERRY-BRAZELTON, T. La famille en crise. Paris: Stock,
1989.

BOISSEVAIN, Jeremy. Coping with tourists: european reac-
tions to mass tourism. Oxford: Bergham, 1996. v. 1.

CLIFT, S.; CARTER, S. (Org.). Tourism and sex: culture,

commerce and coercion. Londres: Pinter, 2000.

COHEN, Erik. Rethinking the sociology of tourism. Annals
of tourism research, p. 18-35, Mar. 1979.

. Thai girls and farang men: the edge of ambiguity.
Annals of tourism research, v. 9, p. 403-428, 1982.

. Transnacional marriage in Thailand: the dynamics of
extreme heterogamy. In: BAUER, Thomas; MCKERCHER,
Bob (Org.). Sex and tourism: journeys of romance, love and
lust. Nova lorque: Haworth Press, 2003. p. 57-84.

CONNELL, Robert. Masculinities: knowledge, power and
social change. Berkeley: University of California Press, 1995.

DEBIE, Franck. Géographie économique et humaine.
Paris: PUF, 1995.

DELGADO, Angel. Aproximacién conceptual al fenémeno
turistico en la actualidad. Gazeta de Antropologia, v. 20, p.
20-17, 2004.

D’ EPINAY, Christian Lalive. Loisir: dynamique et différencia-
tion sociales. Sociétés, v. 32, p. 163-171, 1991.

FOUCAULIT, Michel. Microfisica do poder. Rio de Janeiro:
Graal, 1992.

FRANCISCO, Paulo. Ponta Negra: uma praia de apelos sexu-
ais. Tribuna do Norte, Natal, 25 abr. 2004.

FRANKLIN, Adrian. Tourism: an introduction. Londres:
Sage, 2003.

GASPAR, Maria Dulce. Garotas de programa: prostituicao
em Copacabana e identidade social. Rio de Janeiro: Zahar,
1985.

171

HALL, C.M. Political effects of tourism in the pacific. In:
HALL, C.; PAGE, S. Tourism in the pacific: Issues and
Cases. Londres: Thomson, 1996, p. 81-90.

HANDMAN, Marie-Elisabeth; MOSSUZ-LAVAU, Janine
(Org). La prostitution a Paris. Paris: Editions de la
Martiniere, 2005.

HART, Angie. Buying and selling power: anthropological re-
[lections on prostitution in Spain, Oxford: Westview Press, 1998.

HEYL, Barbara. Prostitution: an extreme case of sex stratifica-
tion. In: ADLER, Freda; SIMON, Rita (Org.). The crimino-
logy of women. Boston: Houghton, 1979. p. 196-210.

HITCHCOCK, M. e /. Tourism in South-East Asia.
Londres: Routledge, 1993.

JAFARLI, J. Tourism models: the sociocultural aspects. Tourism
management, p. 151-159, jun. 1987.

KEMPADOO, Kamala. Sun, sex and gold: tourism and sex
work in the Caribbean. Lanham: Rowamn and Littlefield.

1999.

KRUHSE-MOUNTBURTON, Suzy. Sex tourism and tra-
ditional Australian male identity. In: LANFANT, Marie-
Francoise ez a/. (Org.). International tourism: identity and
change. Londres: Sage, 1995.

LEHENY, D. A political economy of Asian sex tourism.
Annals of tourism research, v. 22, n. 2, p. 367-384, 1995.

LOPES JUNIOR, Edmilson. A construcao da cidade do
prazer. Natal: EDUFRN, 2000.

MACCANNELL, D. The tourist: a new theory of the leisure
class. Nova Iorque: Schocken, 1976.

MANITA, Celina; OLIVEIRA, Alexandra. Estudo de carac-
terizagdo da prostituicao de rua no Porto e Matosinhos.
Porto: Comissao para a Igualdade e para os Direitos das
Mulheres, 2002.

O’CONNELL-DAVIDSON, Julia. British sex tourists in Thai-
land. In: MAYNARD, M.; PURVIS, J. (Org.). (Hetero)sexual
politics. Londres: Taylor & Francis, 1995.

O’GRADY, R. Third world stopover: the tourism debate.
Genebra: World Council of Churches, 1981.

Cronos, Natal-RN, v. 7, n. 1, p. 161-172, jan./jun. 2006



Fernando Bessa Ribeiro e Octavio Sacramento

172

OLIVEIRA, Alexandra. As vendedoras de ilusoes: estu-
do sobre prostituicao, alterne e“striptease”. Lisboa: Editorial
Noticias, 2004.

OPPERMANN, Martin. Sex tourism. Annals of tourism re-
search, v. 26, n. 2, p. 251-266, 1999.

OPPERMANN, Martin (Org.) Sex tourism and prostitu-
tion: aspects of leisure, recreation and work. Nova Iorque:

Cognizant Communication Corporation, 1998.

PISCITELLI, Adriana. Entre a prostitui¢io e os namoros
de verao: género e sexualidade no contexto do turismo inter-
nacional. Rio de Janeiro: Fapesp (relatério parcial de pesquisa),
2001.

. Exotismo e autenticidade: relatos de viajantes a pro-
cura de sexo. In: SILVA, Maria Cardeira da (Org.). Outros
trépicos: novos destinos turisticos, novos terrenos da antropo-
logia. Lisboa: Livros Horizonte, 2004. p. 101-123.

. Périplos tropicais: a inser¢dao de Fortaleza nas rotas
mundiais do turismo sexual. In: COSTA, Albertina. Homem,
homens. Sio Paulo: 34, 2006.

. Viagens e sexo on-line: a internet na geografia do tu-
rismo sexual. Cadernos Pagu, v. 25, p. 281-326, 2005.

RIBEIRO, Fernando Bessa; PORTELA, José. Globalizacdes,
resisténcias e/ou alternativas: David frente a Golias? In:
CONGRESSO PORTUGUES DE SOCIOLOGIA, 4., 2002,
Lisboa. Actas... Lisboa: Associagao Portuguesa de Sociologia,
2002.

RIBEIRO, Manuela ¢r a/. Prostitui¢io feminina em regi-
oes de fronteira: actores, estruturas e processos. Vila Real:
UTAD/UM/UBI, 2005.

SANTANA, Agustin. Antropologia y turismo: {nuevas hor-
das, viejas culturas? Barcelona: Ariel, 1997.

SANTOS, Boaventura de Sousa. O Estado, as relacdes sala-
riais e o bem-estar na semi-periferia: o caso portugués. In:
SANTOS, Boaventura de Sousa (Org.). Portugal: um retrato
singular. Porto: Afrontamento, 1993, p. 15-56.

SARACENO, Chiara; NALDINI, M. Sociologia da familia.
Lisboa: Estampa, 2003.

SEABROOK, Jeremy. Travels in the skin trade: tourism
and the sex industry. Londres: Pluto, 1996.

SILVA, Ana Paula; BLANCHETTE, Thaddeus.
Senhora da help: sexo, turismo e deslocamento transnacional
em Copacabana. Cadernos Pagu, v. 25, p. 249-280, 2005.

Nossa

SINGLY, E. La sociologie de la famille contemporaine.
Paris: Nathan, 1993.

TRUONG, Thanh-Dam. The dynamics of sex tourism: the
case of South East Asia. In: SINGH, T.; THEUNS, F.; GO,
F. (Org.). Towards appropriate tourism. Berna: European
University Studies, 1989.

. Sex, money and morality. Londres: Zed Books,

1990.

TURNER, Victor. O processo ritual: estrutura e anti-estru-
tura. Petrépolis: Vozes, 1974.

URRY, John. The tourist gaze: leisure and travel in contem-
porary societies. Londres: Sage, 1990.

VALLENTYNE, Peter; STEINER, Hillel (Org.). Left liberta-
rianism and its critics: the contemporary debate. Hampshire:
Palgrave, 2000.

VALLENTYNE, Peter; STEINER, Hillel (Org.). The origins
of left libertarianism: an anthology of historical writings.

Hampshire: Palgrave, 2000.

VAN PARIJS, Phillippe. Real freedom for all: what (if
Anything) can justify capitalism? Oxford: Oxford University
Press, 1995.

Cronos, Natal-RN, v. 7, n. 1, p. 161-172, jan./jun. 2006



