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Ao tentar mapear os investimentos em estudos sobre esporte, seja na drea de comunicagdo ou
mesmo nas ciéncias sociais, é perceptivel a negligéncia do debate sobre essa manifestacao. Ao que
parece, a manifestacao esportiva carece do prestigio social e que outras manifestacoes sociais detém.
Este tipo de inferéncia j4 foi colocada a décadas atrds por Dunning e Maguire (1997, p. 322) ao desta-
car que “aos olhos da maioria dos defensores das teorias sociol6gicas que predominam atualmente, o
esporte ndo levanta nenhum problema significativo”. Contudo, é na fala do pensadorAlemao radicado
nos Estados Unidos, Hans Ulrich Gumbrecht, que a nocdo do esporte como a “mais bela marginalidade
avida’ganha notoriedade (GUMBRECHT, 2007, p. 27). Segundo este autor “a referéncia a marginalidade
do esporte funciona como adverténcia bem-humorada sobre o risco de levar os prazeres que ele oferece
a sério demais” (IBIDEM).

A despeito da percepc¢ao marginal do esporte como elemento de estudo paises como a Espanha,
os Estados Unidos da América e o Brasil tem investido em producdes que promovem reflexdes a cerca
do esporte em didlogo com as ciéncias sociais e a &rea da comunicacao a partir da percepcao deste como
elemento da cultura.

Neste sentido, o livro “Deporte, Comunicaciéon y Cultura” agrega falas de diferentes paises em
torno deste eixo de debate. A obra organizada pelo Professor Joaqui Marin Montin' representa a amplia-
¢ao do esforco deste pesquisador em reunir trabalhos de pesquisadores em torno do esporte em suas
relacoes com os meios de comunicacao. Este esforco pode ser percebido anteriormente a partir de dois
outros livros lancando em parceria com autores espanhois, a saber: “Comunicacién y Deporte: Nuevas
Perspectivas de Andlisis” (MONTIN, 2005) e “Imagen, Comunicacién y Deporte: una Aproximacién
Teérica” (MONTIN, 2008). Nesta terceira publicacdo da série, o pesquisador ocupa-se em dar visibili-
dade a producdo de um grupo de quatorze pesquisadores do Brasil, Espanha e Portugal que, mesmo
sem didlogos sistematicos, criam afinidades ao discutir a repercussao mididtica do esporte expressa na
publicidade, jornalismo, producdes artisticas, dentre outros.

Os onze trabalhos que compde a obra estdo distribuidos em duas partes que agrupam assuntos
afins. A primeira parte intitula-se “Deporte, médios y comunicacién” e é composta por cinco capitulos.
O primeiro escrito trata-se do trabalho do Professor Francisco Pinheiro (Universidade de Coimbra —
Portugal) que tematiza, a partir de uma perspectiva histérica, a andlise das principais correntes de
pensamento e formatos de investigacao dos trabalhos que associam o esporte e a comunicacao. O
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segundo estudo é uma reflexao de Eduardo Gil (Canal Sur Radio - Espanha) e Hilario Romero Bejarano
(Universidade de Sevilla — Espanha) sobre a transformacao da transmissao esportiva de rddio associada
ainteresses econdmicos e empresariais. O terceiro estudo é fruto da pesquisa de Andeson Carpes (Jornal
Semandrio de Bento Gongalves - Brasil) e Marli Hatje Hammes (Universidade Federal de Santa Maria —
Brasil) que também tematizam o meio radiofonico, agora no contexto brasileiro, e suas utilizacoes de
figuras de liguagem na transmissdo esportiva.

O quarto capitulo, de autoria de Carlos Parra Alcaraz (Universidade de Sevilla; Universidade Pablo
Olavide — Espanha), descreve as tendéncias das modalidades esportivas em ambiente natural e levanta
a necessidade de difusdo destas préticas nos meios de comunica¢do como estratégia para consolida-
-las. J& no quinto e Gtimo capitulo da primeira parte deste livro, o professor Gustavo Roese Sanfelice
(Universidade Feevale — Brasil) faz uma anélise s6cio-simbdélica da corbertura de dois jornais impressos
com relevancia nacional acerca da ginasta Daiane dos Santos.

A segunda parte do livro tem o titulo de “Deporte, ocio y cultura” é composta por seis capitulos
que se ocupam de pensar 0s usos e as representacdoes do esporte na cultura contemporanea a partir
dos didlogos com diferentes suportes. O professor Manuel A. Vazquez Mandel (Universidade de Sevilla
— Espanha) inicia esta segunda parte do livio com um capitulo teérico que tece relacdes do esporte com
as teorias do lazer e seus reflexos nas préaticas culturais.

O capitulo sete apresenta reflexdes sobe a contrucao da figura do heroi esportivo a partir da
referéncia do mito. Para tanto a Professsora Maria Angeles Martinez Garcia (Universidade de Sevilla —
Espanha) valora o espaco esportivo como privilegiado para a construcao do heroi, sobretudo quando
dialogado com os meios de comunicagao.

O capitulo oito, de autoria da professora Maria Ramos Serrano (Universidade de Sevilla— Espanha),
trata dos videogames como estratégia de lazer que recorrentemente tem acionado a temdtica esportiva
e que estd em constante negociacao com aspestos publicitarios. O nono e o décimo capitulo temati-
zam a sétima arte. O primeiro destes é produto dos registros de Francisco Perales Bazo (Universidade
de Sevilla — Espanha) que argumenta o cinema esportivo como género autbnomo e demarca que na
producdo espanhola o boxer e o futebol foram as maiores recorréncias na representacdo deste género.
J4 a segunda producdo sobre cinema é fruto da colaboracdo dos professores Allyson Carvalho de Aratgjo
(Universidade Federal do Rio Grande do Norte — Brasil) e Joaquin Marin Montin (Universidade de Sevilla
— Espanha) que analisam as mostras exibidas no Festival Cine y Deporte de Sevilla para pensar a repre-
sentacao do esporte.

O ultimo artigo que compde o livro, do professor Antonio Roda Martinez (Universidade de Sevilla
- Espanha) busca refletir categorias como lazer e cultura a partir do juego de rol em didlogo com as
atividades esportivas.

Certamente, “Deporte, comunicacién y cultura” é uma obra enderecada tanto aos admiradores
do esporte e aos consumidores mididticos. Contudo, independentemente dos capitulos estabelecerem
abordagens tedricas ou analiticas, é certo que todos instigam pela riqueza de idéias presentes na obra,
fruto da multiplicidade de falas que se localizam geografica e conceitualmente em espacos distintos.
Convido o leitor para debrucar-se sobre a obra e acessar as idéias destes pesquisadores para nutrir ainda
mais o didlogo da comunicacao com o esporte.
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