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RESUMO:

Debate-se sobre o maracatu e sua relacdo com a midia sob a l6gica dos grandes investimentos do capital
e a transformacdo do maracatu num fator de promoc¢do de consumo com interesses transnacionais.
Aborda-se a ascensdao do maracatu do Mangue beat como estratégia para atingir o mercado mundial
e a transformacao das festas populares em espetdculo para a midia. Discute-se também o conceito de
aura em Walter Benjamim, para refletir sobre o que se perde e o que se ganha ao nutrir a permanéncia
do velho (a tradicao) e a presen¢a do novo (o moderno) sem privilegiar, do ponto de vista analitico, o
purismo origindrio e estanque, nem a degeneracao artistica sem cardter contestador e politico. Também
se delineia aqui o questionamento feito por Peter Fly sobre os simbolos e a ideia de identidade nacional
brasileira, criacoes fantasiosas no que se refere a musica negra.
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ABSTRCT:

Discourse bout out the maracatu and its relationship with the media under the logic of large invest-
ments of capital and the transformation of the maracatu a factor promoting consumer interests with
transnational. Addresses the rise of the MaracatuMangue beat as a strategy to reach the world market
and the transformation of popular festivals on show to the media. We also discuss the concept of aura
in Walter Benjamin, to reflect on what is lost and what is gained by nurturing the permanence of old
(tradition) and the presence of new (modern) without privilege, the analytical point of view, purism
originating and tight, or degeneration without artistic character and political maverick. It also outlines
here the question asked by Peter Fly on the symbols and the idea of Brazilian national identity, fanciful
creations with regard to black music.
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Em geral, esta imagem do ‘ptblico’ ndo se exibe as claras. Mas ela costuma
estar implicita na pretensao dos produtores de informar uma populacao, isto
é, ‘dar forma’ as praticas sociais. (CERTEAU, 1994, p. 260)

Nao resta duvida de que, numa perspectiva mais universalizante, a midia global implicitamente
se inseriu no seio da cultura local e regional com o proposito de legitimar valores e modelos de vida
de outras civilizagOes, vinculada ao interesse da preservacdo do sistema politico e econdmico das
sociedades modernas. Nessa perspectiva, os meios de comunicacao passaram a ser agentes mobiliza-
dores do cotidiano e assim reproduziram as indicacoes de uma ordem global estabelecida. O discurso
da globalizacdo na midia tenta justificar sua eficdcia baseado nos resultados concretos obtidos pelo
consumo. Segundo Denis de Morais, € pertinente que “[...] a retérica da globaliza¢do intenta incutir a
convicc¢ao de que a fonte primeira de expressao cultural se mede pelo nivel de consumo dos individuos
e coletividades” (MORALIS, 2001, p. 1).

Nesse contexto, tudo que se construia de forma mais original ou local foi dissolvido na medida
em que o sentido de cotidianidade foi intermediado pelas mudancas necessdrias para a garantia da
permanéncia do regional e do local, imbricado sob uma ordem global. Portanto, é nesse sentido uni-
versalizante que hoje se pode falar do regional e do local na midia. Em suma, toda producao midiatica
estd imbricada a uma logica regional e local por encontrar-se agregada aos interesses da ordem global.
E importante esclarecer que a identidade cultural, muito embora nio se possa negar ou ocultar-lhe a
forca, é determinada pelo discurso moderno enunciado pela midia.

A globalizacdo na midia fez emergir simultaneamente a necessidade de congregacdo entre as
culturas de todas as ordens geograficas sem limite e desinteresse de regido. Vive-se o fim das fronteiras
que separava o nacional do local, do regional, e assim por diante. Agora, o avanco do discurso global da
midia, estrategicamente, regionaliza-se para melhor expor os valores urbanos e se localiza para confir-
mar a hegemonia de um mercado competitivo e totalitario. Nesse sentido, a midia quando se regionaliza
o faz na perspectiva da ordem mundial e sistematica e, consequentemente, quando focaliza o cotidiano
é para integra-lo ao contexto do mercado do consumo. N3io se pode deixar de reconhecer, contudo, que
o discurso dos meios de comunicac¢do é simultaneamente regional, global e local.

A midia, em grande parte, foi responsével pela exposicao do urbano em detrimento do rural,
promovendo valores que passaram a ser absorvidos de forma extensiva por parte da grande massa.
Em suma, essa contextualizacdo veiculada pela midia acelerou o processo de imbricacao e de cultura
nacional, local e regional. Porém, o maracatu, mesmo sendo absorvido pela ordem mundial, ndo deixou
de relativizar-se com a cultura local de forma rica e contundente e manteve a forca de exposicao de suas
alegorias estéticas, sonoras e visuais.

A midia, é preciso admitir, s6 entrou em cena quando o espetdculo necessitou dessa aproximacao.
Na perspectiva légica dos meios de comunicacao, ndo foi a midia que fez o acontecimento do espe-
taculo; ao contrério: o espetdculo da cultura necessitou dessa contextualizacao mididtica, embora a
midia muitas vezes se exceda em suas contextualizacoes cotidianas. Pode-se dizer que ha hoje uma
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necessidade de ambos para a manuten¢ao de uma negociacao, uma troca entre si, pois tanto a midia
precisa divulgar o espetdculo como o espetdculo precisa da midia para expandir seus valores e suas
crencas. E importante compreender que na histéria da civilizacdo, mesmo quando ndo existia a tec-
nologia de comunica¢do como hoje, o espetdculo ndo deixava de acontecer. Portanto, cabe também
pensar a midia ndo somente do ponto de vista critico, mas contextualizando seu papel de promotora e
mediadora das culturas.

Nao se pode contestar que a midia atua como formadora e promotora de uma estética politica e
que interfere no andamento do espetdculo, no que nele tem de tradicional ou moderno. A midia atua,
nesse caso, como um meio de difusdo da festa, expondo-a cultural e artisticamente. O espetaculo, no
caso do maracatu, depende hoje da midia para manter sua memoria viva. Ele precisa que essa memoria
seja repassada para outras geracoes e, desse modo, a midia formata e serve para expandir essa memo-
ria ritualistica, mesmo sob a condicdo da légica do consumo em concomitancia com a preservacao da
histéria e da heranca cultural.

Assim, os meios de comunicac¢do, ao interferirem nessas culturas, tornam-se geradores de uma
estética visual que também passa a ser promotora de uma ordem politica e ideolégica. Assim como a
midia, a cultura da festa, que se caracteriza como uma expressao multimidia, também é enunciadora
dessa mesma ordem social e politica. A festa comemorativa converte-se em transgressao, e essa trans-
gressdo é determinante para legitimar os valores de uma sociedade em transicao. Por meio da festa
demarcam-se os sentidos, as polifonias, as polissemias, os védrios textos que deflagram os processos de
aceitacao e de contestacdo de uma ordem social vigente.

E o maracatu, no caso, entra neste estudo como enunciador dessa nova ordem moderna e
hibrida. Os dois grupos postos em foco a enunciam por intermédio do corpo, da danga, dos ritmos
com BPMS (batidas por minutos), acelerados conforme as velocidades do tempo moderno. O maracatu
transformou-se numa “mdéquina de guerra” geradora de ruidos expressivos do processo de urbanizacao
que assola as cidades, mas também serve para pensar essa nova ordem negociada e civilizatéria. Seus
artefatos e produtos estdo expostos nas feiras artesanais com valor de uso e de troca. Tudo no maracatu
é negociado, tudo é comercializado, e a midia é a principal responsavel pela difusdo do consumismo
nas manifestacoes culturais tradicionais existentes na sociedade contemporanea.

A musicalidade e suas mudangas ritmicas sdo enunciadoras de contextos politicos e sociais.
Pelas letras e pelos ritmos, visualiza-se um territério hibrido, complexo, de tradicao e inovacgdo. As
vestimentas, as dancas, enfim, todas as alegorias estéticas anunciam um discurso tecnomediado pela
légica do contexto social moderno. Essa situacdo estd demarcada no proprio desfile de rua do més
de fevereiro de 2011, quando se observou que todas as agremiac¢des exibiram de forma exuberante as
roupas e as alegorias, que chegavam a custar em média seis mil reais cada uma. E também o clima de
competitividade gerada entre os grupos que desfilaram era uma marca dessa perspectiva consumista
que tomou conta do maracatu.

O consumo é a marca mais evidente do momento atual, pois ele se expande de forma ampla
e veloz, atingindo todas as instancias da sociedade. As festas, os cultos sagrados, a musicalidade, a
danca, enfim, todos os setores da sociedade, foram atingidos por essa ordem mundial. Conforme
aponta Michel de Certeau, o cotidiano vive sob as malhas de uma producao subjetiva expansionista,
espetacular e silenciosa, em que o consumo
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[...] tem como caracteristica suas asticias, seu esfarelamento em conformi-
dade com as ocasides, suas piratarias, sua clandestinidade, seu murmurio
incansavel, em suma, uma quase-invisibilidade, pois ela quase nao se faz
notar por produtos préprios, mas por uma arte de utilizar aqueles que lhe sdo
impostos (CERTEAU, 1994, p. 94).

E nessa perspectiva da l6gica do consumo mercadolégico moderno e da resisténcia que se instau-
ram as manifestagoes populares. Como descreve Néstor Garcia Canclini, as categorias populares agem
sempre teleguiadas ou mesmo condicionadas a negociacdo de suas identidades e ao mesmo tempo
aprisionadas as determinacdes do poder instituido. Essa “negociacdo”, paradoxal concomitantemente
traduz e constitui a marca definidora da possibilidade de convivio e da geracao de redes de solidarieda-
des, de comunhdo e de comunicacao entre povos e populagdes distintas. H4 duas vertentes nessa forma
de negociacao da identidade: ora se pensa na racionalizacdo da democracia ora se concebe a sociedade
moderna vivendo aprisionada ao sistema burocratico, autoritario e midiatico.

Conformismo e resisténcia sdao formas estratégicas de aceitar e negar uma ordem autoritdria
estabelecida. Para Canclini, o cotidiano popular vive no entremeio dessas duas situagoes sociais estabe-
lecidas. O autor faz a seguinte reflexdo:

Atualmente, os conflitos nao se dao apenas entre classes ou grupos, mas tam-
bém entre duas tendéncias culturais: a negocia¢do racional e critica, de um
lado, e o simulacro de um consenso induzido pela mera devocdo aos simula-
cros, do outro. Nao é uma opc¢do absoluta, visto sabermos que os simulacros
fazem parte das relacoes de significacdo em toda cultura. Porém, estabelecer
de que maneira iremos negociar o compromisso entre ambas as tendéncias é
decisivo para que na sociedade futura predomine ou a participacao democra-
tica ou a mediatizacao autoritaria (CANCLINI, 2008, p. 210).

Pelo mercado do espetaculo, as culturas populares estdo resistindo, preservando — mesmo que
de forma negociada — seus destinos. Aglomeradas nas ruas, ou mesmo em associacdes comunitdrias e
redes de solidariedade provisoérias, as “massas” criam seus lacos de comunhao e participacao efetiva na
vida politica, social, econdmica e cultural. Sao forcas organicas que confrontam, aceitam, renunciam,
ignoram e a0 mesmo tempo acatam as muta¢des contemporaneas das sociedades em processo de rein-
vencao de seus valores, costumes e estilos de vida.

Torna-se relevante refletir sobre o fend6meno gerado a partir dos anos 90 em relacdo as produgoes
sonoras do estilo maracatu e sua relacao com a midia. A cultura mididtica aqui concebida relaciona-se
a tudo o que estd sendo gerado em grandes proporcoes produtivas, e que tem como produto final a
exposicao de uma determinada cultura ao consumo de “massa”. Nesse sentido, cabe ressaltar que hoje
em dia, na era da comunicacao de massa, ndo se pode viver sem os bens simbdélicos e o ambiente gerado
nos sistemas tecnolégicos de comunicacao. Em relacdo ao termo “massa’, o pesquisador francés Pierre
Lévy enfatiza que a relacao da midia com o telespectador ndo é mais de um centro (grupos de poderes)
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para muitos (as massas), e sim de muitos para muitos, ou mesmo de todos para todos, em que todos
agora podem interagir de forma mais participativa. Sobre a questao dos processos mididticos e sobre
massas na conjuntura moderna, Pierre Lévy faz a seguinte reflexao:

Acrescentemos que € muito mais dificil executar manipulacdes em um espaco
onde todos podem emitir mensagens e onde informacgdes contraditérias
podem confrontar-se do que em um sistema onde 0s centros emissores sao
controlados por uma minoria (LEVY, 1999, p. 225).

O maracatu, na era contemporanea, tomou dimensoes até entdo inimaginéveis pelos seus parti-
cipes. O artista Chico Science, por exemplo, foi sem divida o principal responsével pela difusdo de um
novo estilo e, consequentemente, pela expansao da cultura maracatu para o mundo, pois ele foi inovador
e capaz de fazer emergir uma sonoridade percussiva juntamente com o som das guitarras distorcidas do
maracatu manguebeat. Observa-se, nessa perspectiva, que as mudancas de ritmos estabelecidos pelo
maracatu de nacao engrenaram por meio da midia juntamente com os novos recursos tecnolégicos que
fizeram eclodir de forma inusitada a abertura de um mercado nacional e internacional do ritmo posto
em questao.

O Maracatu de Nacdo apresentava elementos regionais e nacionais com didsporas de ritmos
urbanos; o contexto revelava exatamente o periodo da globalizacdo da arte, da cultura e da economia
que tomava conta do mercado mundializado de misica. Assim foi consolidada toda uma forma de
espetacularizacao cultural que elevou o maracatu a uma categoria musical em ascensao em toda parte
do Planeta, inclusive, no Ceard. O que, de fato, ndo ficou muito bem concebido daquele periodo foi
exatamente a questao de como aquela cultura tdo particular e localizada toma dimensodes planetdrias, a
ponto de envolver distintos grupos sociais e étnicos, separados cultural e economicamente, de forma a
aderirem a uma producao de carater local.

Nao resta diuvida de que a midia comprou a causa em tal medida que chega a legitimar os inte-
resses ideolégicos do mercado que se manifestavam naquele periodo: a década de 90. Assim, ela de
certa forma estaria cumprindo o seu papel perante a questao da formacao do consenso sobre a opinidao
publica brasileira. Vale salientar, porém, que a midia também foi responsavel pela expansao transnacio-
nal do maracatu. A midia, nessa perspectiva, direcionou e projetou para o grande publico seus lacos de
mediacao com o mercado fonogréfico de consumo da musica.

A intervencdo mididtica torna-se um elemento central na construcao e na formacao do consenso
das “massas” que, em suma, sempre acabam aderindo a determinadas ofertas, principalmente no campo
da cultura e das artes. Enfoca-se que ao expressar e legitimar determinadas manifestacoes culturais
a imprensa acaba fragmentando a histéria social e cultural caracteristica de um grupo social, com o
objetivo de tornd-lo mais consumivel, embora ela seja importante para legitimar a histéria e a memoria
desse rito.

Outro aspecto relevante sao as interferéncias causadas pelo desenvolvimento tecnolégico atual.
E certo que essas novas tecnologias sonoras oriundas do invento do carro eletrénico, que acompanha
o cortejo, de instrumentos elétricos, influenciaram as producgdes regionais a ponto de transforma-las
e, potencialmente, modificéd-las. A experiéncia do uso do carro de som durante o desfile, por exemplo,
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foi fundamental para impulsionar um ritmo mais acelerado com as batidas mais fortes e percussivas
para o estilo. Entretanto isso foi positivo porque antes, quando nao existia essa amplificacdo sonora, o
cortejo era regido por um coro de vozes que pouco se podia ouvir. Sem esquecer ainda que, por trds de
toda essa nova situagdo, estava surgindo também um mercado musical capaz de mobilizar toda uma
superproducao mais voltada para a expansao do estilo para a grande massa.

Nesse caso, a midia apenas cumpriu sua tarefa, isto é, legitimou os interesses ideolégicos do
mercado capitalista moderno e, em contrapartida, também mobilizou os interesses dos grupos sociais
pertencentes aos maracatus. A difusdo do ritmo necessitava dessa aproximacao com os meios de comu-
nicacdo que estdo ai para contextualizar as culturas, mas acima de tudo também estdo a servico de uma
ordem capitalista. Afinal, a midia é formadora de consenso e de padrdes sociais que influenciam as
classes populares, as quais cada vez mais modelam seus estilos de vida em torno das ofertas enunciadas
pelos meios de comunicacao de massa.

O que deve ficar claro para os que trabalham com a temaética da cultura é que a nocdo do termo
estd associada hoje ao que se pode chamar de bricolagem. Segundo Edgar de Assis, “[...] a bricolagem é
um processo que se define basicamente pela auséncia de um projeto que ajuste, de modo linear e causal,
meios a fins” (CARVALHO, 2003, p. 9). Dessa maneira, compreende-se que as dualidades cultura erudita
e cultura popular, ciéncia e arte, periferia e centro desfazem-se naturalmente, pois o papel da bricolagem
é unificar, e ndo isolar. Portanto, o que da sustentacao as diversas representacoes do maracatu é sua
condicao de ser, ao mesmo tempo,local e global, antigo e novo, popular e erudito, artesanal e industrial.

A questao do local e do global, por exemplo, apareceu numa matéria do Jornal Nacional, em que
o maracatu foi associado a uma perspectiva cultural bem além da sua condicao particular. A matéria foi
bastante enfética ao enunciar o cardter etnocéntrico, dando mais realce a trajetoria cultural mundializada
dessa expressao cultural. O que de fato se mostra mais interessante e positivo é que esse etnocentrismo,
se antes vinha de fora para dentro, agora foi invertido. Vai do particular para o geral, isto é, do local para
o mundo. Isto acontece exatamente com o maracatu de nacdo (estilo urbano), que hoje é praticado em
véarios continentes, principalmente na Europa.

Essa experiéncia mididtica s6 foi possivel em funcdo do enfraquecimento dos lacos comunitérios,
que cada vez mais se direcionam para uma perspectiva ndo local e multicultural. Conforme afirma
Thompson, a modernidade possibilitou essa experiéncia porque os individuos passaram a fortalecer
ainda mais as informacdes oriundas de outras fontes de referéncias externas e exteriores aos seus codigos
locais. A respeito dessa situacao atual, John Thompson escreve o seguinte:

Esta conexao é enfraquecida a medida que os individuos tém acesso a formas
de informacao e comunicacao origindrias de fontes distantes, que lhes chegam
através de redes de comunicacdo mediada em crescente expansdo. Em outras
palavras, os individuos tém acesso crescente ao que podemos descrever como
um conhecimento nao local (THOMPSOM, 2009, p.181).

E essa situacdo anunciada pela midia que possibilita a transmissdo de novos conhecimentos e,
assim, a expansdo de um estilo até entdo singular para outros grupos sociais, inclusive para aqueles
que compactuam com valores culturais distintos e distantes de suas realidades. A expansao da cultura
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mundializada é fenomeno que atinge todos no contexto moderno, mas nao pela perspectiva do olhar
dicotdomico que separava o centro da periferia, e sim pela l6gica da pluralizacdo e da imbricacao entre
ambos os contextos. Hoje se pode compreender melhor que centro e periferia estdo em relacao de
intensa interatividade, ou mesmo que até deixaram de existir diferencas entre eles em decorréncia do
policentrismo, pois as manifestacoes culturais particulares se expandem e tem reconhecimento nacio-
nal, ganhando forca politica. Da mesma forma, a cultura que é produzida por paises mais desenvolvidos
também chega a ser reconhecida, principalmente pela midia. Pode-se dizer que com o uso das tecnolo-
gias de comunicacdo se criou uma infovia de mao dupla nesse processo.

O espetaculo dessa cultura, enunciado pela midia, ndo perde sua expressividade singular e parti-
cular, mas a coloca num estado de exposicao capaz de padronizar o encaminhamento do evento, tor-
nando-o esteticamente mais consumivel e aparentemente mais interligado a uma condi¢cao moderna
e globalizante. Mesmo que seja um produto cultural de natureza essencialmente regional, folcldrica,
como é o caso do maracatu, a midia o enuncia também pela légica do discurso da universalizacao.

0 MARACATU E A PERDA DA “AURA”

Utiliza-se o termo “aura” apenas para recapitular o significado que Walter Benjamim (1982) apre-
sentou ao afirmar que “aura” se relaciona a tudo que, originalmente, se transformou com o excesso de
exposicdo e producdo em série. Nesse caso, o pensador se reportou a questao da obra de arte, porém
aqui se utiliza o termo apenas para elucidar que a musica, ao longo dos tempos, vem também perdendo
sua esséncia ao aderir a novas formas harmonicas, interligando escalas ascendentes e descendentes em
tons e semitons cada vez mais velozes. A questao da expansao da musica produzida em grande quanti-
dade pelos meios de comunicacao, por exemplo, fez com que o maracatu também se modificasse e se
direcionasse a uma perspectiva mais mercadologica e comercial. Entretanto, essa mudancga de ritmo ao
mesmo tempo que apagou o brilho tradicional dessa cultura a fez renascer de forma mais interessante,
envolvente e expansiva para outros paises.

H4 muito tempo se sabe que, no transcurso dos anos, o maracatu vem sofrendo mudancas essen-
ciais na sua estrutura ritmica e dancante. Esse fato ndo acontece s6 no Ceard, mas também em Recife,
Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, entre outros estados. E o0 mais interessante nisso tudo € que, ai,
inscreve-se o surgimento de um processo de exclusdo e de afastamento do lugar de iniciacao ritualistica
oriunda das comunidades “marginalizadas“ da sociedade, para o acontecimento de um novo lugar de
experimentacdo moderna que, consequentemente, possibilita vivenciar outro estilo musical, inclusive
com a interferéncia de outros ritmos procedentes das sociedades europeias.

E bastante significativa a presenca das classes sociais abastadas dos direitos de cidadania nessas
festas e nos cultos do maracatu, mas é importante ressaltar que a base do cortejo ainda é constituida
por grupos sociais ligados as periferias da cidade, classes que, de certa forma, fundaram e construiram a
historia do maracatu. Salienta-se, também, que grande parte dessa categoria social foi responsavel pela
manutenc¢do do maracatu, que, desde a sua origem, sempre sofreu fortes pressoes por parte do poder
publico estatal.

Como exemplo, vale citar os ritos do ano de 2010, quando grupos ligados aos governos federais,
estaduais e municipaisintervieramno desfile com uma superproducdo do evento no sentido de promover
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também a anunciacdo de uma cidade mais “bela”, sem problemas sociais e até mais iluminada, pois
a prefeitura da cidade fez um investimento relativamente alto para aquele periodo. Investimento que
tem aumentado ainda mais ao longo dos anos em varias capitais do Brasil.

O fato é que, com o aparecimento dessa superproduc¢do do maracatu, assiste-se a um “estranha-
mento“ artistico e cultural, distinto da condi¢do de producdo cultural anterior, quando tudo era feito
de forma simples, espontanea e artesanal. Esse estranhamento diz respeito as condi¢oes de producao
mundializada, usando o termo no sentido que lhe é atribuido por Renato Ortiz (1994, p. 205); mun-
dializacdo como forma de universalizacao de uma producdo genuinamente regional e que concerne,
também, a um fendmeno de internacionaliza¢do que assolou a cultura afro-brasileira e, mais especifi-
camente, 0 maracatu da nacao brasileira.

Mais uma vez, como exemplo, temos o maracatu de nagdo, o coco-maracatu cearense e o proprio
mangue beat, uma cultura musical que mistura ritmos percussivos das batidas afro com a superprodu-
¢do sonora de guitarras eletronicas e estridentes, que se espalhou pelo Brasil e alcangou paises como
Japao, Estados Unidos, Franca, Alemanha, entre outros. Esse maracatu mundializado, como ja foi dito,
é importante para lembrar que a presenca em destaque do maracatu, no Brasil, nao pode excluir de sua
histéria a memoria coletiva da luta do povo africano pela liberdade de expressao cultural. Percebe-se,
assim, como tem sido marcante essa abertura para se pensar numa outra libertacdo outrora tao alme-
jada, a libertacdo da cultura do povo afro-brasileiro.

Isso que acontece com o maracatu brasileiro nos tltimos tempos € fruto das condi¢cdes contem-
poraneas que permitiram essas mudancas e que, de certa forma, obrigaram os participantes a atualizar
suas produgdes, seus ritmos, seus passos dancantes e estilos de vestimentas ou fantasias. Os maracatus
de Pernambuco, do Rio de Janeiro, de Sdao Paulo e do Ceard, por exemplo, estdo assumindo uma postura
mais sonora numa perspectiva que segue semelhante ao maracatu urbano. Nesses estados, observa-
-se que, aos poucos, as situacoes que expressavam a religiosidade sdo deixadas de lado e, assim, fica
evidente o interesse pelas mudancas de ritmos e interferéncias nos cédigos sonoros que vao perdendo
suas caracteristicas tradicionais para assumir outras mais hibridas e desterritorializadas.

Portanto, fica claro, nesse sentido, que as expressividades urbanas estdo suprimindo a perma-
néncia da religiosidade tao caracteristica dos maracatus passados, ndo a ponto de extingui-la, mas
de fazé-la sofrer variacoes, tanto de ritmos como também no que diz respeito a classes sociais, ja que
agora esses ritos nao sdo somente para os negros, mas para todos, independentemente de cor, credo,
classe e nacdo. Essa forca expressiva também é marcante em paises como Franca, Russia, Finlandia,
Dinamarca, Alemanha, Japao e EUA, que estdao batucando em todo o ritmo as batidas impulsivas do
maracatu de nacao.

Diante de tantas inovacoes, confirma-se na atual pratica da cultura maracatu uma situacao
esclarecida pelo antrop6logo MassimoCanevacci, quando esse pesquisador aponta que da mesma
forma que uma expressividade cultural periférica adquire elementos ideologicamente universais, essa
mesma cultura tao particular de grupos regionais pode também tomar dimensdes genuinamente uni-
versais. E o caso do maracatu de na¢io ou urbano, que se expande cada vez mais pelo mundo levando
suas batidas locais, mas que se adequa também, para dar énfase ao que foi dito antes, as condicoes
singulares caracteristicas de cada na¢do. Experimenta-se, aqui, uma inversao cultural: a cultura, antes
vista apenas como oriunda dos paises do centro e expandida para paises periféricos, agora é percebida

Cronos: R. P6s-Grad. Ci. Soc. UFRN, Natal, v. 15, n.1, p.118 - 128 jan./jun. 2014, ISSN 1982-5560 125



MIDIA E GLOBALIZAGAO: O MARACATU E A CULTURA MIDIATICA
NO BRASIL

como um patrimonio local e particular que pode se expandir para outros territorios considerados domi-
nantes. Sobre a inversado, Canevacci faz o seguinte comentério:

A aculturacao pode ser, portanto, a expansao vencedora que se irradia de um
centro para um conjunto diferenciado de periferias. Esse centro pode expan-
dir-se militar ou eletronicamente. Mas também pode produzir um parcial
processo inverso (CANEVACCI, 1996, p. 21).

Essa perspectiva contemporanea, de mistura de local com internacional, surge da possibilidade
de imbricacao de uma tradicao sincrética que se expressa apenas na mescla, na hibridizacao de vérios
ritmos sonoros e modelos transportados de outras culturas. Isso ocorre até mesmo porque o maracatu
é sincrético desde a sua origem. O maracatu nasceu sob a influéncia dos Congos e dos rituais de afoxés,
grupos que no século passado saiam as ruas com tambores e outros instrumentos para festejar. Esses
grupos eram provenientes do interior e tinham a intencao de chamar a atengdo das classes dirigentes
para o direito de usar as ruas. O intuito era transgredir as amarras do sistema tecnoburocratico da socie-
dade capitalista, que emergia a todo vapor no periodo do desenvolvimento socioecondémico brasileiro.

Desse modo, a tradicao foi rompida, porém sob um ponto de vista renovador e mais exuberante.
Conforme afirma Thompson (2009, p. 170), as tradi¢cdes ndo acabam; apenas se remodelam de forma
mais fortalecida e revigorada quando se fundem com outros estilos. Assim, as tradi¢coes sao permanentes,
de forma bricolada, sem sua “aura” original, sua esséncia primeira, como diria Walter Benjamim, que se
fundiu com processos inovadores da sociedade contemporanea. Ressalta-se que a exposicao tedrica do
pensamento critico da comunicagdo serve apenas para clarear que os processos de hibridizac¢do cultural
foram expandidos, mudando, de forma mais intensiva, com o surgimento dos processos gerados pela
superproducado da cultura e da arte veiculadas por meio da midia.

Os produtores da “cultura de massa”, analisa Peter Fry, transformaram as culturas étnicas em sim-
bolos nacionais e exemplo de brasilidade. Esse fato se deu porque, em suma, as elites brasileiras usaram o
subterfugio da conversao sob alogica do interesse do controle e da dominacao racial. A dominacao, nesse
caso, situa-se na relacdo de dependéncia reciproca entre os grupos étnicos e as classes dominantes. Em
relacdo a essa questao, Peter Fry faz a seguinte considera¢do: “Quando se convertem simbolos de frontei-
ras étnicas em simbolos que afirmam os limites da nacionalidade, converte-se o que era originalmente
perigoso em algo ‘limpo), ‘seguro’ e ‘domesticado’” (FRY, 1982, p. 53).

Torna-se conveniente que, ao caracterizar a manifestacao artistica negra como exemplo e modelo
de brasilidade, as elites mudam o sentido e diluem a permanéncia da luta pela resisténcia e a identidade
coletiva dos rituais africanos. Ao pronunciar que no Brasil “ndo existe Soul food”, Peter Fry o enuncia com
a autoridade de quem quer desmistificar a ideia de que a arte negra é pura, exemplo de simbolo nacional,
e nao sofreu influéncias externas das determinacoes dos interesses politicos das classes dominantes.

O maracatu, como exemplo de cultura étnica, também vivencia uma situacdo de depreciacao de seu
significado para converter-se em um dispositivo de afirmacdo da hegemonia politica de grupos locais.
H4 uma troca em que se supOe a existéncia da preservacao da identidade negra local de um lado e, de
outro lado, a manutencdo da garantia de um compromisso publico que tem como objetivo o controle e o
dominio politico das elites locais sobre as manifestacdes culturais dos maracatus que atuam na cidade.
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Portanto, por trds desse “apoio” mantido, outras formas de legitimacao sdo gerenciadas e organizadas por
parte do poder publico.

Admitir, porém, que as forcas coletivas de preservacao da originalidade pura e a permanéncia da cul-
tura africana entdo enfraquecidas na cidade de Fortaleza nao implica dizer que elas nao estao resistindo,
ou que ndo existe uma continuidade expressiva da cultura das geracoes antepassadas. Essas raizes sdo
mantidas, mas apenas de forma caricaturada ou mesmo representativa, sem sua esséncia inicial e ritualis-
tica. A expressiva manifestacao do maracatu que se pratica na rua, em si, € uma conversao que ultrapassa
sua condicao social cldssica ou mesmo tradicional, que a faz se reinventar com o passar dos anos, por meio
de suas atualizacOes que estdo sempre em constante processo de transformacao e mudanga.

Hoje, as expressoes ritualisticas das culturas étnicas perderam sua dimensao histérica, nao de forma
consciente, mas sim porque precisaram vincular-se a era contemporanea para melhor sobreviver ante
as revolucoes tecnoldgicas da nova geracao. Renovacao e atualizacdo fazem parte da nova era que assola
todos os povos e todas as nagdes. Mesmo em meio a tantas mudancas, ainda se evidencia a permanéncia
de uma heranca e memoria que persistem em nao desaparecer, nem perder sua identidade, embora essa
identidade seja mera simulacdo ou simples espetdculo para a midia e para o turista apreciar. O maracatu
cearense também nao é soul food.
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