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​Resumo​​:​​No​​início​​da​​década​​de​​2020,​​o​​TikTok​​tornou-se​​popular​​e,​​paulatinamente,​
​foi​ ​possível​ ​perceber​ ​a​ ​crescente​ ​visibilidade​ ​de​ ​vídeos​ ​produzidos​ ​por​​indígenas​​na​
​plataforma.​ ​Reconhecendo​ ​o​ ​potencial​ ​do​ ​Ciberespaço​ ​(Lévy,​ ​2003)​ ​enquanto​
​ambiente​ ​plural​ ​e​ ​democrático,​ ​este​ ​estudo​ ​investigou​ ​a​ ​produção​ ​de​ ​conteúdo​ ​de​
​quatro​​mulheres​​indígenas.​​Utilizando​​a​​metodologia​​de​​Análise​​de​​Conteúdo​​(Bardin,​
​2015),​ ​os​ ​perfis​ ​dessas​ ​influenciadoras​ ​foram​ ​analisados​​e​​transformados​​em​​nuvens​
​de​ ​palavras.​ ​Os​ ​resultados​ ​evidenciaram​ ​a​ ​diversidade​ ​nas​ ​formas​ ​de​ ​produção​ ​de​
​conteúdo,​ ​a​ ​interseccionalidade​ ​das​ ​identidades​ ​indígenas​ ​e​ ​femininas,​ ​e​ ​o​ ​TikTok​
​como​ ​ferramenta​ ​poderosa​ ​para​ ​a​ ​difusão​ ​de​ ​pautas​ ​significativas,​ ​com​ ​alcance​
​especial junto ao público jovem.​
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​Abstratc:​ ​In​ ​the​ ​early​ ​2020s,​ ​TikTok​ ​gained​ ​popularity,​ ​and​ ​there​ ​was​ ​a​ ​gradual​
​increase​ ​in​ ​the​ ​visibility​ ​of​ ​videos​ ​produced​ ​by​ ​Indigenous​ ​individuals​ ​on​ ​the​
​platform.​ ​Recognizing​ ​the​ ​potential​ ​of​ ​Cyberspace​ ​(Lévy,​ ​2003)​ ​as​ ​a​ ​pluralistic​ ​and​
​democratic​ ​environment,​ ​this​ ​study​ ​examined​ ​the​ ​content​ ​produced​ ​by​ ​four​
​Indigenous​ ​women.​ ​Using​ ​the​ ​Content​ ​Analysis​ ​methodology​ ​(Bardin,​ ​2015),​ ​the​
​profiles​ ​of​ ​these​ ​influencers​ ​were​ ​analyzed​ ​and​ ​transformed​ ​into​ ​word​ ​clouds.​ ​The​
​results​​highlighted​​the​​diversity​​in​​content​​production​​approaches,​​the​​intersectionality​
​of​​Indigenous​​and​​female​​identities,​​and​​TikTok's​​effectiveness​​as​​a​​powerful​​tool​​for​
​disseminating significant issues, particularly among younger audiences.​
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​ONDE ESTÃO OS INDÍGENAS NA HISTÓRIA?​

​Durante​​a​​pandemia​​de​​COVID-19,​​cujo​​impacto​​foi​​profundamente​​sentido​​no​

​Brasil​ ​a​ ​partir​ ​de​ ​2020,​ ​um​ ​novo​ ​aplicativo​ ​tornou-se​ ​popular​ ​entre​ ​os​ ​jovens.​ ​Com​

​uma​ ​plataforma​​intuitiva​​e​​inovadora​​ao​​oferecer​​um​​feed​​infinito​​—​​uma​​tela​​inicial​

​em​​que​​o​​conteúdo​​é​​constantemente​​atualizado​​com​​base​​nas​​preferências​​do​​usuário​

​—,​ ​o​ ​TikTok​ ​tornou-se​ ​um​ ​espaço​ ​de​ ​escape​ ​para​ ​aqueles​ ​que​ ​enfrentavam​ ​o​

​isolamento social imposto pela alta taxa de contágio do coronavírus.​

​Inicialmente,​​o​​aplicativo​​era​​utilizado​​predominantemente​​para​​a​​produção​​de​

​vídeos​ ​de​ ​dança​ ​e​ ​de​ ​Point​ ​Of​​View​​(POV),​​uma​​técnica​​para​​contar​​histórias​​curtas​

​que​ ​consiste​ ​em​ ​fornecer​ ​um​ ​breve​ ​contexto​ ​antes​ ​de​ ​uma​ ​encenação.​ ​Esse​ ​tipo​ ​de​

​conteúdo,​ ​aliado​ ​ao​ ​fato​​de​​o​​TikTok​​ser​​particularmente​​popular​​entre​​jovens,​​gerou​

​uma​ ​espécie​ ​de​ ​estereótipo​ ​em​ ​relação​ ​a​ ​seus​ ​usuários,​ ​fazendo​ ​com​ ​que​ ​muitos​

​preferissem ocultar que acessavam a rede.​

​Contrariando​​previsões,​​o​​TikTok​​continuou​​a​​ser​​amplamente​​acessado​​após​​a​

​pandemia​​e​​expandiu​​seu​​público,​​tornando-se​​um​​ambiente​​propício​​para​​a​​criação​​de​

​diversos​ ​tipos​ ​de​ ​conteúdo,​ ​como​ ​divulgação​ ​científica,​ ​educação,​ ​entretenimento​ ​e​

​informação.​ ​Atualmente,​ ​vídeos​ ​relacionados​ ​a​ ​rotinas​ ​pessoais​ ​são​ ​populares​ ​na​

​plataforma,​ ​especialmente​ ​aqueles​ ​que​ ​retratam​ ​uma​ ​realidade​ ​distinta​ ​daquela​ ​dos​

​espectadores.​ ​Nesse​ ​contexto,​ ​destaca-se​ ​a​ ​crescente​ ​visibilidade​ ​dos​ ​vídeos​

​produzidos por indivíduos indígenas no TikTok.​

​Pode-se​ ​afirmar​ ​com​ ​segurança​ ​que,​ ​mesmo​ ​entre​ ​aqueles​ ​que​ ​conhecem​ ​as​

​lutas​ ​e​ ​pautas​ ​dos​ ​indígenas​ ​brasileiros​ ​na​ ​atualidade,​ ​ainda​ ​persiste​ ​uma​ ​visão​

​estereotipada​ ​acerca​ ​do​ ​comportamento​ ​e​ ​do​ ​fenótipo​ ​indígena.​ ​Um​​indígena​​loiro​​e​

​de​ ​pele​ ​clara,​ ​por​ ​exemplo,​ ​frequentemente​​causa​​estranhamento,​​ainda​​que​​atenda​​a​

​todos​​os​​critérios​​de​​autodeclaração​​no​​Brasil:​​ser​​reconhecido​​pela​​comunidade​​a​​qual​

​afirma​​pertencer,​​identificar-se​​como​​indígena​​e​​ter​​registro​​na​​Fundação​​Nacional​​dos​

​Povos​ ​Indígenas​ ​(FUNAI).​ ​Embora​ ​haja​ ​um​ ​conhecimento​ ​generalizado​ ​sobre​ ​a​
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​diversidade​​e​​especificidade​​das​​várias​​etnias​​no​​Brasil,​​o​​imaginário​​social​​permanece​

​saturado de representações construídas a partir do século XVI.​

​A​ ​perpetuação​ ​desse​ ​imaginário,​ ​que​ ​reduz​ ​a​ ​identidade​ ​indígena​ ​a​ ​uma​

​realidade​ ​de​ ​500​ ​anos​ ​atrás,​ ​é​ ​sustentada​ ​por​ ​uma​ ​série​ ​de​ ​representações​ ​que​

​reforçam​ ​essa​ ​visão.​ ​Na​ ​literatura,​ ​nos​ ​jornais,​ ​na​ ​televisão​ ​e​ ​no​ ​folclore,​ ​os​ ​povos​

​indígenas​​são​​quase​​sempre​​representados​​de​​maneira​​homogênea.​​Na​​historiografia,​​a​

​configuração​ ​semelhante​ ​se​ ​repete.​ ​Onde​ ​estão​ ​os​ ​indígenas​ ​na​ ​história?​ ​Esse​

​questionamento​ ​é​ ​feito​ ​pela​ ​historiadora​ ​Maria​​Regina​​Celestino​​de​​Almeida​​(2010).​

​Ao​ ​refletir​ ​sobre​ ​essa​ ​questão,​ ​percebe-se​ ​que,​ ​comumente,​ ​na​ ​historiografia​ ​e​ ​no​

​ensino​ ​básico,​ ​os​ ​indígenas​ ​são​ ​retratados​ ​principalmente​ ​nos​ ​períodos​ ​colonial​ ​e​

​imperial,​ ​com​ ​raras​ ​menções​ ​posteriores.​ ​Ademais,​ ​os​ ​estudos​ ​realizados​ ​sobre​ ​o​

​Brasil​ ​Colônia​ ​e​ ​Império​ ​utilizam,​ ​em​ ​sua​ ​maioria,​ ​fontes​ ​criadas​ ​e​ ​analisadas​ ​por​

​não-indígenas.​ ​Dessa​ ​forma,​ ​Almeida​ ​(2010)​ ​conclui​ ​que​ ​os​ ​povos​ ​indígenas​ ​são​

​retratados​ ​de​ ​maneira​ ​periférica​​na​​História​​do​​Brasil,​​aparecendo​​como​​personagens​

​secundários,​ ​uma​ ​curiosidade​ ​rapidamente​ ​abordada​ ​para,​ ​em​ ​seguida,​ ​focar-se​ ​nos​

​“temas principais”.​

​Assim,​​considerando​​a​​popularidade​​do​​TikTok,​​o​​alto​​engajamento​​em​​vídeos​

​produzidos​​por​​indígenas​​na​​plataforma​​e​​a​​representação​​estática​​que​​prevalece​​sobre​

​esses​ ​povos,​ ​surge​ ​o​ ​seguinte​ ​questionamento:​ ​como​ ​a​ ​ocupação​ ​do​ ​Ciberespaço​

​(Lévy,​ ​2003),​ ​especialmente​ ​do​ ​TikTok,​ ​contribui​ ​para​ ​a​ ​desconstrução​ ​ou​

​manutenção​ ​de​ ​ideias​ ​de​ ​representação​ ​sobre​ ​os​ ​povos​ ​indígenas?​ ​Para​ ​responder​ ​a​

​essa​ ​questão,​ ​foi​ ​aplicada​ ​a​ ​metodologia​ ​de​​Análise​​de​​Conteúdo​​(Bardin,​​2015)​​aos​

​30​ ​vídeos​ ​mais​ ​recentes​ ​de​​quatro​​perfis​​de​​influenciadoras​​indígenas​​no​​TikTok.​​As​

​influenciadoras​ ​foram​ ​selecionadas​ ​com​ ​base​ ​em​ ​critérios​ ​de​ ​número​ ​de​​seguidores,​

​diversidade de conteúdo e de etnia.​

​Este​ ​texto​ ​integra​ ​um​ ​estudo​ ​mais​ ​amplo​ ​que​ ​está​ ​sendo​ ​desenvolvido​ ​no​

​mestrado​​do​​Programa​​de​​Pós-Graduação​​em​​História​​da​​Universidade​​Federal​​do​​Rio​

​Grande do Norte, com financiamento do CNPq.​
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​TIKTOK: TERRITÓRIO INDÍGENA​

​O​ ​TikTok​ ​consolidou-se​ ​como​ ​uma​ ​plataforma​ ​popular,​ ​introduzindo​ ​de​

​maneira​ ​inovadora​ ​o​ ​conceito​ ​de​ ​Feed​ ​Infinito.​ ​Esse​ ​formato​ ​caracteriza-se​​por​​uma​

​página​ ​inicial​ ​que​ ​se​ ​atualiza​ ​continuamente,​ ​permitindo​ ​ao​ ​usuário​​encontrar​​novos​

​conteúdos​ ​a​ ​cada​ ​interação.​ ​Tal​ ​modelo​ ​conquistou​ ​rapidamente​ ​a​ ​aprovação​ ​do​

​público,​​levando​​outras​​redes​​sociais,​​como​​Instagram​​e​​YouTube,​​a​​adotarem​​versões​

​similares, denominadas Reels e Shorts, respectivamente.​

​A​ ​estrutura​ ​do​ ​TikTok​ ​baseia-se​ ​em​ ​duas​ ​telas​ ​principais:​ ​a​ ​aba​ ​"Para​ ​Você",​

​que​ ​apresenta​ ​conteúdos​ ​personalizados​ ​de​ ​acordo​​com​​o​​comportamento​​do​​usuário​

​no​ ​aplicativo;​ ​e​ ​a​ ​aba​ ​"Seguindo",​ ​que​ ​exibe​ ​vídeos​ ​exclusivamente​ ​de​ ​perfis​

​acompanhados​ ​pelo​ ​usuário.​ ​Entre​ ​os​ ​criadores​ ​de​ ​conteúdo,​ ​o​ ​objetivo​ ​principal​ ​é​

​alcançar​ ​a​ ​aba​ ​"Para​ ​Você",​ ​dado​ ​que​ ​ela​ ​concentra​ ​a​ ​maior​ ​parte​ ​do​ ​tráfego​ ​de​

​usuários, sendo a primeira página exibida ao abrir o aplicativo.​

​Na​​interface​​dos​​vídeos,​​encontram-se​​elementos​​interativos​​no​​canto​​direito​​da​

​tela:​​o​​ícone​​de​​coração,​​que​​representa​​as​​curtidas;​​o​​ícone​​de​​balão​​com​​reticências,​

​que​​permite​​visualizar​​e​​interagir​​com​​os​​comentários;​​e​​o​​ícone​​de​​seta,​​utilizado​​para​

​compartilhar​ ​o​ ​vídeo​ ​em​ ​outras​ ​plataformas,​ ​republicá-lo​ ​ou​ ​enviá-lo​ ​diretamente​ ​a​

​outros​ ​usuários.​ ​Apesar​ ​de​ ​consolidado,​ ​o​ ​layout​ ​atual​ ​do​ ​TikTok​ ​não​ ​reflete​ ​sua​

​configuração inicial.​

​Originalmente​ ​lançado​ ​em​ ​2014​ ​sob​ ​o​ ​nome​ ​Musical.ly,​ ​o​ ​aplicativo​ ​ganhou​

​notoriedade​ ​pela​ ​ênfase​ ​em​ ​vídeos​ ​curtos​ ​e​ ​musicais.​ ​Em​ ​2017,​ ​foi​ ​adquirido​ ​pela​

​empresa​​chinesa​​ByteDance,​​que​​reformulou​​a​​plataforma​​e​​a​​relançou​​como​​TikTok.​

​Desde​ ​então,​ ​a​ ​rede​ ​social​ ​ampliou​​seu​​público​​e​​diversificou​​os​​nichos​​de​​produção​

​de​ ​conteúdo,​ ​entre​​os​​quais​​se​​destacam​​os​​influenciadores​​indígenas,​​que​​podem​​ser​

​encontrados por meio de hashtags ou palavras-chave na barra de pesquisa.​

​A​​produção​​de​​conteúdo​​por​​influenciadores​​indígenas​​no​​TikTok​​apresenta-se​

​como​​uma​​oportunidade​​significativa​​de​​análise,​​especialmente​​pelo​​protagonismo​​que​
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​essas​​pessoas​​alcançam​​na​​plataforma.​​Ao​​criarem​​seus​​próprios​​conteúdos,​​falam​​por​

​si​ ​mesmos,​ ​em​ ​vez​ ​de​ ​serem​ ​objeto​ ​de​ ​discussão​ ​por​ ​terceiros.​ ​Contudo,​​a​​presença​

​indígena​ ​em​ ​ambientes​ ​tecnológicos​ ​ainda​ ​é​ ​alvo​ ​de​ ​preconceitos,​ ​herança​ ​de​

​narrativas coloniais que perpetuam uma visão limitada e estereotipada desses povos.​

​Nesse​ ​sentido,​ ​Olívio​ ​Jacupé,​ ​em​ ​estudo​ ​relatado​ ​por​ ​Milanez​ ​et​ ​al.​ ​(2019),​

​compartilha​ ​sua​​experiência​​como​​homem​​indígena,​​destacando​​que​​sua​​presença​​em​

​contextos​ ​urbanos​ ​e​ ​tecnológicos​ ​é​ ​frequentemente​ ​questionada.​ ​Ele​ ​reflete:​ ​“Então,​

​para​ ​a​ ​sociedade​ ​não​ ​indígena,​ ​quando​ ​você​ ​fala​ ​‘o​ ​índio​ ​faz​ ​isso’,​ ​é​ ​assustador,​

​porque​ ​o​ ​índio​ ​é​ ​sempre​ ​visto​ ​como​ ​primitivo”​ ​(Milanez​ ​et​ ​al.,​ ​2019,​ ​p.​ ​2176).​ ​De​

​maneira​ ​semelhante,​ ​Daniel​ ​Munduruku,​ ​em​ ​entrevista,​ ​defende​ ​o​ ​uso​ ​das​ ​novas​

​tecnologias​ ​como​ ​ferramenta​ ​para​ ​amplificar​ ​as​ ​pautas​ ​indígenas:​ ​“Eu​ ​não​ ​vejo​

​nenhum​​problema​​em​​usar​​a​​tecnologia​​(...),​​não​​vejo​​nenhum​​problema​​de​​a​​gente​​se​

​comunicar​​com​​a​​sociedade​​brasileira​​usando​​essa​​tecnologia”​​(Cernicchiaro,​​2017,​​p.​

​21).​

​A​ ​escolha​ ​do​ ​TikTok​ ​como​ ​objeto​ ​central​ ​desta​ ​pesquisa,​ ​em​ ​detrimento​ ​de​

​plataformas​ ​mais​ ​tradicionais​ ​como​ ​o​ ​YouTube,​ ​deve-se​ ​a​ ​vários​ ​fatores.​ ​Embora​ ​o​

​YouTube​ ​esteja​ ​consolidado​ ​após​ ​18​ ​anos​ ​de​ ​existência,​ ​o​ ​TikTok,​ ​com​ ​apenas​ ​seis​

​anos​​desde​​sua​​reformulação,​​alcançou​​um​​crescimento​​exponencial,​​acumulando​​150​

​milhões​​de​​usuários​​ativos​​mensais​​apenas​​nos​​Estados​​Unidos.​​Ademais,​​ao​​ser​​uma​

​plataforma​ ​não​ ​norte-americana,​ ​o​ ​TikTok​ ​rompe​ ​parcialmente​ ​com​ ​a​ ​hegemonia​

​cultural​ ​exercida​ ​pelas​ ​redes​ ​sociais​ ​estadunidenses,​ ​como​ ​as​ ​pertencentes​ ​ao​ ​grupo​

​Meta.​

​Outro​ ​diferencial​ ​do​ ​TikTok​ ​é​ ​sua​ ​interface​ ​de​​interação.​​Comentários​​podem​

​ser​ ​visualizados​ ​simultaneamente​ ​ao​ ​conteúdo​ ​do​ ​vídeo​ ​e​ ​respondidos​ ​por​ ​meio​ ​de​

​gravações​ ​específicas,​ ​promovendo​ ​uma​ ​maior​ ​sensação​ ​de​ ​proximidade​ ​entre​

​criadores​ ​e​ ​público.​ ​Essa​ ​funcionalidade​ ​reflete-se​ ​na​ ​análise​ ​deste​ ​estudo,​ ​que​

​observou​ ​uma​ ​predominância​ ​de​ ​vídeos-resposta​ ​em​ ​que​ ​influenciadoras​ ​indígenas​

​utilizam​ ​gravações​ ​simples,​ ​priorizando​ ​a​ ​comunicação​ ​verbal​ ​e​ ​naturalidade.​ ​Essas​
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​escolhas​ ​estéticas​ ​colocam​ ​o​​discurso​​em​​primeiro​​plano,​​reforçando​​o​​protagonismo​

​de suas narrativas.​

​INFLUENCIADORAS INDÍGENAS: PERFIL E CONTEÚDOS​

​Os​ ​resultados​ ​foram​ ​obtidos​ ​a​ ​partir​ ​da​ ​Análise​ ​de​ ​Conteúdo​ ​proposta​ ​por​

​Laurence​ ​Bardin​ ​(2015)​ ​e​ ​se​ ​justifica​ ​por​ ​dois​ ​motivos:​ ​em​ ​um​ ​levantamento​

​bibliográfico​ ​feito​ ​anteriormente​ ​ao​ ​início​ ​desse​ ​estudo,​ ​foi​ ​possível​ ​constatar​ ​que​

​pesquisas​ ​com​ ​foco​ ​no​ ​TikTok​ ​tendem​ ​a​ ​utilizar​ ​a​ ​Análise​ ​de​ ​Conteúdo​ ​como​

​metodologia​ ​e​ ​obtém​ ​bons​ ​resultados;​ ​e,​ ​considerando​ ​que​ ​a​ ​maioria​ ​dos​ ​vídeos​

​analisados​ ​exigia​ ​um​​foco​​maior​​no​​que​​era​​falado​​pelas​​indígenas,​​a​​metodologia​​se​

​mostrou mais útil nesse sentido.​

​Os​​vídeos​​foram​​assistidos​​e​​inseridos​​em​​uma​​ferramenta​​de​​análise​​projetada​

​especificamente​ ​para​ ​esse​ ​fim.​ ​A​ ​ferramenta,​ ​feita​ ​no​ ​excel,​ ​tinha​ ​como​ ​objetivo​

​catalogar​ ​as​ ​palavras​ ​e​ ​assuntos​ ​que​ ​mais​ ​eram​ ​citados​ ​pelas​ ​influenciadoras​

​indígenas.​ ​Em​ ​seguida,​ ​quando​ ​todos​ ​os​ ​vídeos​ ​foram​ ​analisados,​ ​os​​dados​​contidos​

​em​​uma​​planilha​​foram​​transformados​​em​​nuvens​​de​​palavras​​com​​base​​na​​quantidade​

​de​​vezes​​que​​foram​​referenciados.​​Desse​​modo,​​cada​​indígena​​conta​​com​​duas​​nuvens​

​de​​palavras:​​uma​​referente​​aos​​assuntos​​dos​​quais​​mais​​tratam​​e​​outra​​contando​​com​​as​

​palavras que mais falam.​
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​WEENA TIKUNA​

​Figura 1: nuvem de palavras referente ao que era​
​dito pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​

​Figura 2: nuvem de palavras referente aos​
​assuntos mais tratados pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​

​Weena​ ​Tikuna​ ​é​ ​uma​ ​mulher​ ​indígena,​ ​de​ ​etnia​ ​Tikuna,​ ​que​ ​trabalha​ ​como​

​estilista​​e​​joalheira​​de​​biojoias​​17​​.​​Ela​​é​​casada​​com​​um​​homem​​não-indigena​​e,​​juntos,​

​têm​ ​uma​ ​filha​ ​de​ ​dois​ ​anos​ ​com​ ​quem​ ​vivem​ ​em​ ​uma​ ​casa​ ​na​ ​árvore​ ​no​ ​meio​ ​da​

​floresta​ ​e​ ​próximo​ ​ao​ ​povo​ ​dela.​ ​Como​ ​influenciadora,​ ​Weena​ ​fecha​ ​contratos​ ​de​

​publicidade com algumas marcas populares no mercado.​

​Na​​figura​​um,​​a​​palavra​​que​​mais​​se​​destaca​​é​​“Numaê”,​​que​​significa​​“olá”​​na​

​língua​ ​Tikuna.​ ​Weena​ ​inicia​ ​todos​​os​​seus​​vídeos​​saudando​​quem​​assiste​​seus​​vídeos​

​com​ ​esse​ ​comprimento,​ ​de​ ​modo​ ​que​ ​a​ ​palavra​ ​se​ ​fez​ ​presente​ ​em​ ​todos​ ​os​ ​vídeos​

​analisados.​​O​​objetivo​​da​​utilização​​de​​tal​​expressão​​é​​popularizar​​sua​​língua​​materna​

​e​ ​reforçar​ ​que​ ​o​ ​português​ ​é​ ​sua​ ​segunda​ ​língua​ ​-​ ​fato​ ​que​ ​ela​ ​explicita​ ​em​ ​um​​dos​

​vídeos​​analisados​​em​​que​​questionam​​seu​​sotaque.​​Por​​essa​​razão,​​a​​palavra​​“Língua”​

​também​​aparece​​em​​preponderância​​na​​figura​​1,​​posto​​que​​com​​frequência​​ela​​ensina​

​novas expressões e palavras soltas, de sua língua, para aqueles que a assistem.​

​Dentre​ ​as​ ​marcas​ ​que​ ​mais​ ​procuram-na​ ​para​ ​a​ ​realização​ ​de​ ​publicidades,​

​destacam-se​​as​​do​​ramo​​capilar.​​Em​​diversos​​vídeos​​Weena​​responde​​perguntas​​sobre​

​17​ ​Biojoias são acessórios confeccionados a partir de matéria-prima natural, orgânica e renovável: sementes,​
​ossos, conchas, cipós e outros tipos de materiais extraídos da natureza de maneira sustentável. As biojoias​
​possuem alto valor de mercado.​
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​como​ ​cuida​​de​​seus​​cabelos​​para​​que​​sejam​​tão​​brilhantes​​e​​hidratados​​-​​nas​​palavras​

​de​ ​algumas​ ​seguidoras.​ ​Desse​ ​modo,​ ​a​ ​indígena​ ​fechou​ ​contrato​ ​com​ ​a​ ​marca​ ​de​

​produtos​ ​para​ ​cabelo​ ​Skala,​ ​justificando​ ​a​ ​aparição​ ​do​ ​nome​ ​da​ ​marca​ ​e​ ​da​ ​palavra​

​“Cabelo” na nuvem de palavras.​

​A​ ​influenciadora​ ​constantemente​ ​faz​ ​uso​ ​das​ ​palavras​ ​“diversidade”,​

​“representatividade”​ ​e​ ​“indígena”​ ​como​ ​modo​ ​de​ ​educar​ ​e​ ​corrigir​​comentários​​com​

​expressões​ ​inadequadas​ ​-​ ​como​ ​a​ ​utilização​ ​do​ ​termo​ ​“índio”​ ​-​ ​e​ ​costuma​ ​sempre​

​lembrar​​que​​os​​vídeos​​que​​produz​​para​​o​​TikTok​​dizem​​respeito​​à​​realidade​​dela​​e​​de​

​sua​ ​comunidade,​ ​não​ ​devendo​ ​ser​ ​visto​ ​como​ ​algo​ ​a​ ​ser​ ​esperado​ ​por​ ​todas​ ​as​

​comunidades indígenas brasileiras, uma vez que são diversas​​18​​.​

​Outras​ ​palavras​ ​comuns​ ​em​ ​seus​ ​vídeos​ ​são​ ​referentes​ ​aos​ ​seus​ ​hábitos​ ​de​

​higiene​​com​​relação​​ao​​banho​​e​​curiosidade​​dos​​seguidores​​com​​relação​​à​​participação​

​de Weena em atividades como o São Paulo Fashion Week e o Rock in Rio.​

​Quanto​ ​aos​ ​assuntos,​ ​o​ ​conteúdo​ ​de​ ​Weena​ ​se​ ​destaca​ ​por​ ​apresentar​ ​muitas​

​questões​ ​relacionadas​ ​ao​ ​que​ ​se​ ​classificou​​como​​“Lifestyle”,​​isto​​é,​​o​​modo​​que​​ela​

​vive.​ ​Outras​ ​questões​ ​comuns​ ​dizem​ ​respeito​ ​à​ ​sua​ ​Cultura,​ ​Língua,​

​Representatividade​ ​Midiática​ ​-​ ​destacando​ ​o​ ​fato​ ​de​ ​que​ ​é​ ​comum​ ​vermos​ ​uma​

​representação​​dos​​indígenas​​como​​se​​não​​fossem​​indivíduos​​plurais​​-,​​meio​​ambiente​​e​

​convivência​ ​com​ ​os​​animais.​​Esses​​dois​​últimos​​assuntos​​são​​recorrentes​​pois​​Weena​

​costuma produzir vídeos mostrando seu dia-a-dia com os animais e plantas da floresta.​

​JUGOA TATUYO (CUNHAPORANGA)​

​Figura 3:​​nuvem de palavras referente ao que era​
​dito pela indígena.​

​Figura 4: nuvem de palavras referente aos​
​assuntos mais tratados pela indígena.​

​18​ ​Uma​ ​questão​ ​prática​ ​utilizada​ ​pela​ ​influenciadora​ ​para​ ​exemplificar​ ​essa​ ​diversidade​ ​é​ ​a​ ​utilização​ ​de​
​grafismos​​por​​diferentes​​povos​​indígenas,​​cada​​um​​tendo​​seu​​significado​​a​​depender​​da​​ocasião​​e​​da​​etnia​​que​
​utiliza.​ ​Em​ ​seus​ ​vídeos,​ ​ela​ ​comumente​ ​aparece​ ​com​ ​grafismos​ ​relacionados​ ​a​ ​onças,​ ​animal​ ​ao​ ​qual​ ​tem​
​ligação.​
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​Fonte: elaboração própria​ ​Fonte: elaboração própria​

​Jugoa​ ​é​ ​uma​ ​jovem​ ​influenciadora​ ​indígena​ ​da​ ​etnia​ ​Tatuyo​ ​que​ ​atualmente​

​vive​ ​em​ ​sua​ ​comunidade​ ​cuja​ ​renda​ ​vem,​ ​principalmente,​ ​da​​visita​​de​​turistas​​e,​​por​

​isso,​​ela​​constantemente​​aparece​​utilizando​​roupas​​tradicionais​​e​​grafismos.​​Os​​vídeos​

​de​​Jugoa,​​ou​​Cunhaporanga,​​como​​se​​apresenta​​on-line,​​viralizaram​​pela​​realização​​de​

​dancinhas​ ​e​ ​utilização​ ​de​ ​áudios​ ​em​ ​alta​ ​no​ ​TikTok​ ​e,​ ​com​ ​isso,​ ​diversos​ ​usuários​ ​do​

​aplicativo​ ​demonstraram​ ​interesse​ ​em​ ​seu​ ​cotidiano,​ ​de​ ​modo​ ​que​ ​este​ ​virou​ ​seu​ ​conteúdo​

​principal.​

​Na​ ​figura​ ​3,​ ​é​ ​possível​ ​notar​ ​que​ ​Wanano​ ​e​ ​Tatuyo​ ​são​​duas​​das​​palavras​​em​

​maior​ ​destaque​ ​e​ ​isso​ ​porquê​ ​em​ ​todos​ ​os​ ​vídeos​ ​a​ ​influenciadora​ ​relembra​ ​que​ ​faz​

​parte​ ​das​ ​duas​ ​etnias:​ ​uma​ ​por​ ​parte​ ​de​ ​pai​ ​e​ ​outra​ ​por​ ​parte​ ​de​ ​mãe.​ ​Também​ ​em​

​grande​ ​destaque​ ​está​​a​​palavra​​“nu”,​​uma​​vez​​que​​Jugoa​​com​​frequência​​aparece​​nos​

​vídeos​ ​com​ ​o​ ​cabelo​ ​ou​ ​penas​ ​cobrindo​ ​os​ ​seios​ ​-​ ​o​ ​que​ ​gera​ ​curiosidade​ ​entre​ ​as​

​mulheres e resulta em assédio por parte de alguns homens.​

​Os​​termos​​“Larva​​Mochiva”​​e​​“Passagem​​das​​13​​Chicotadas"​​destacam-se​​pelo​

​mesmo​ ​motivo:​ ​a​ ​curiosidade​ ​dos​ ​seguidores​ ​com​ ​relação​ ​àquilo​ ​que​ ​mais​ ​se​

​aproxima​ ​da​ ​ideia​ ​“exótica”​ ​sobre​ ​indivíduos​ ​indígenas.​ ​A​ ​larva​ ​é​ ​consumida​ ​pelos​

​Tatuyos​ ​ainda​ ​viva​ ​ou​ ​frita,​ ​enquanto​ ​que​ ​a​ ​Passagem​ ​das​ ​13​ ​Chicotadas​ ​é​ ​uma​

​tradição​ ​realizada​ ​na​ ​comunidade​ ​quando​ ​os​ ​meninos​ ​alcançam​ ​a​ ​idade​ ​de​ ​13​ ​anos.​

​Podemos​ ​inferir​ ​também​ ​que,​ ​uma​ ​vez​ ​que​​os​​vídeos​​com​​esse​​assunto​​geram​​maior​
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​curiosidade​ ​nos​ ​usuários​ ​do​ ​TikTok,​ ​Jugoa​ ​continua​ ​fazendo-os​ ​como​ ​forma​ ​de​

​aumentar seu engajamento.​

​O​​interesse​​com​​relação​​aos​​hábitos​​de​​banho​​também​​se​​faz​​presente​​entre​​os​

​seguidores​​de​​Jugoa,​​o​​que​​a​​leva​​a​​tratar​​também​​questões​​relacionadas​​a​​maquiagens​

​naturais,​ ​como​ ​o​ ​uso​ ​de​ ​urucum​ ​pra​ ​fazer​ ​batom,​ ​e​​vestimentas​​que​​usa​​quando​​não​

​está​​em​​trajes​​tradicionais.​​Jugoa​​também​​fala​​com​​frequência​​em​​seu​​namorado​​pois​

​produzem​​alguns​​vídeos​​juntos​​-​​e​​essa​​característica​​aumentou​​depois​​que​​o​​rapaz​​se​

​mudou para viver junto com a comunidade Tatuyo.​

​Os​​assuntos​​que​​a​​influenciadora​​mais​​trata​​são​​sobre​​“Lifestyle”,​​sua​​Língua​​e​

​Assédio.​ ​Este​ ​último​ ​ocorre​ ​em​ ​decorrência​ ​da​ ​grande​ ​quantidade​ ​de​ ​comentários​

​desrespeitosos,​ ​majoritariamente​ ​partindo​ ​de​ ​homens,​ ​com​ ​relação​ ​às​ ​roupas​

​tradicionais​​que​​utiliza.​​Isso​​faz​​com​​que​​a​​influenciadora​​fale​​sobre​​o​​assunto,​​direta​

​ou indiretamente, com certa frequência.​

​Como​ ​dito,​ ​Jugoa​ ​inseriu​ ​o​ ​conteúdo​ ​de​ ​casal​ ​e​ ​relacionamento​ ​desde​ ​que​

​começou​ ​a​ ​namorar,​ ​se​ ​tornando​ ​um​ ​assunto​ ​comum.​ ​A​ ​representação​ ​midiática​

​aparece​ ​na​ ​nuvem​ ​de​ ​palavras​ ​como​ ​referência​ ​a​ ​participações​​que​​a​​indígena​​já​​fez​

​em​​filmes,​​séries​​e​​programas​​de​​televisão.​​Apesar​​de​​ser​​a​​influenciadora​​com​​maior​

​número de seguidores, não apresenta muitas publicidades.​

​ROMANAN WAIÃPI​

​Figura 5:​​nuvem de palavras referente ao que era​
​dito pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​

​Figura 6: nuvem de palavras referente aos​
​assuntos mais tratados pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​
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​Romanan,​ ​de​ ​etnia​ ​Waiãpi,​​vive​​em​​sua​​comunidade​​e​​produz​​vídeos​​satíricos​

​para​ ​o​ ​TikTok,​ ​tendo​ ​como​ ​característica​ ​de​ ​seus​ ​vídeos​​o​​uso​​de​​ironia​​e​​sarcasmo,​

​mas​ ​sem​ ​deixar​ ​de​ ​tratar​ ​questões​ ​relevantes​ ​para​ ​a​ ​comunidade​ ​indígena.​ ​Desse​

​modo,​ ​apesar​ ​de​ ​não​ ​aparecer​ ​frequentemente​ ​utilizando​ ​grafismos,​ ​este​ ​é​ ​o​ ​termo​

​mais​​comum​​em​​sua​​nuvem​​de​​palavras​​-​​e​​isso​​porquê​​os​​usuários​​do​​TikTok​​pedem​

​para que a influenciadora mostre diferentes grafismos para eles.​

​De​ ​modo​ ​similar​ ​ao​ ​que​ ​ocorre​ ​com​ ​as​ ​duas​ ​influenciadoras​ ​indígenas​ ​já​

​apresentadas,​ ​há​ ​aqui​ ​também​ ​interesse​ ​pelos​ ​hábitos​ ​de​​higiene​​de​​Romanan,​​o​​que​

​pode​​ser​​visto​​pelos​​termos​​“banho”,​​“clarear​​os​​dentes”​​e​​“cabelo".​​Nesses​​tópicos,​​a​

​indígena​ ​apresenta​ ​dicas​ ​de​ ​produtos​ ​naturais​ ​para​ ​alcançar​ ​melhores​ ​resultados​

​estéticos, mas fazendo uso do sarcasmo e ironia.​

​O​ ​uso​ ​da​ ​ironia,​ ​no​ ​entanto,​ ​se​ ​faz​ ​ainda​ ​mais​ ​comum​ ​nos​ ​vídeos​ ​em​ ​que​ ​a​

​indígena​ ​utiliza​ ​termos​ ​como​ ​“poligamia”,​ ​“mulher​​indígena”​​e​​“ritual​​do​​amor”.​​Os​

​vídeos​ ​que​ ​contam​ ​com​ ​a​ ​utilização​ ​dessas​ ​palavras​ ​tendem​ ​a​ ​ser​ ​respostas​ ​para​

​comentários​ ​preconceituosos​ ​sobre​ ​o​ ​que​ ​é​ ​ser​ ​indígena​ ​ou​ ​comentários​ ​misóginos.​

​Em​ ​um​ ​dos​ ​vídeos,​ ​Romanan​ ​é​ ​questionada​ ​sobre​ ​como​ ​ela​ ​pratica​ ​o​ ​ato​​sexual,​​ao​

​que​ ​responde​ ​dizendo​ ​que​ ​é​ ​sempre​ ​preciso​ ​realizar​ ​“o​ ​ritual​ ​do​​amor”​​que​​consiste​

​em decepar o pênis dos parceiros pós consumação.​

​Todos​ ​os​ ​assuntos​ ​destacados​ ​na​ ​figura​ ​6​ ​-​ ​Língua,​ ​diversidade​ ​indígena,​

​relacionamento​​amoroso,​​Lifestyle​​e​​convivência​​com​​animais​​-​​são​​perpassados​​pelo​

​assunto​ ​de​ ​maior​ ​presencial​ ​na​ ​nuvem​ ​de​ ​palavras:​ ​o​ ​humor.​ ​Romanan​ ​utiliza​ ​o​

​artifício​​humorístico​​para​​produzir​​seu​​conteúdo​​e,​​com​​isso,​​obtém​​dois​​resultados:​​a​

​compreensão​​de​​que​​tudo​​que​​ela​​diz​​é​​verdade,​​por​​parte​​daqueles​​que​​não​​entendem​

​seu humor, ou o riso e apoio dos que identificam seu sarcasmo e ironia.​

​YWA HAKTI​
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​Figura 7:​​nuvem de palavras referente ao que era​
​dito pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​

​Figura 8: nuvem de palavras referente aos​
​assuntos mais tratados pela indígena.​

​Fonte: elaboração própria​

​Ywa,​ ​de​ ​etnia​ ​Hakti,​ ​é​ ​a​ ​mais​ ​nova​ ​dentre​ ​as​ ​influenciadoras​ ​analisadas​ ​para​

​este​ ​estudo,​​com​​20​​anos​​de​​idade.​​A​​frequência​​com​​que​​posta​​vídeos​​não​​é​​tão​​alta​

​quanto​ ​as​ ​demais​ ​indígenas​ ​aqui​ ​apresentada,​ ​mas​ ​os​ ​que​ ​produz​ ​têm​ ​sempre​ ​alto​

​engajamento​ ​e​ ​tratam​ ​de​ ​assuntos​ ​relevantes.​ ​O​ ​perfil​ ​de​ ​Ywa​​é​​singular​​porque,​​no​

​começo,​ ​ela​ ​produzia​ ​conteúdo​ ​evangélico,​ ​ainda​ ​na​ ​comunidade,​ ​mas​ ​durante​ ​a​

​pandemia​ ​ela​ ​se​ ​tornou​ ​uma​ ​ativista​ ​pelos​ ​direitos​ ​indígenas.​ ​Sua​ ​abordagem​ ​nos​

​vídeos é direta e incisiva.​

​Os​ ​vídeos​ ​analisados​ ​para​ ​esta​ ​pesquisa​ ​não​ ​tinham​ ​como​ ​foco​ ​as​ ​produções​

​mais​ ​antigas,​ ​de​ ​modo​ ​que​ ​assuntos​ ​e​ ​termos​ ​relacionados​ ​a​ ​elas​ ​não​ ​aparecem.​ ​Na​

​figura​ ​7,​ ​nota-se​ ​que​ ​palavras​ ​com​ ​relação​ ​identitária​ ​são​ ​fortes​ ​no​ ​vocabulário​ ​da​

​influenciadora,​ ​destacando-se​ ​“Cultura”​ ​e​ ​“Tradição”.​ ​Ywa​ ​reforça​ ​a​​necessidade​​de​

​utilizar​​internet​​por​​parte​​dos​​povos​​originários​​e​​apresenta​​isso​​como​​uma​​“evolução​

​indígena” que deve ser, se não compreendida, respeitada.​

​Em​ ​um​ ​dos​ ​vídeos​ ​que​ ​publicou,​ ​Ywa​ ​falou​ ​que​ ​seu​ ​cunhado​ ​poderia​

​desposá-la,​ ​caso​ ​quisesse,​ ​de​ ​acordo​ ​com​ ​a​ ​tradição​ ​de​ ​seu​ ​povo,​​o​​que​​resultou​​em​

​muito​​comentários​​preconceituosos​​e​​fez​​com​​que​​as​​palavras​​“cunhado”​​e​​“gêmea”​​se​

​tornassem​​populares​​em​​seus​​vídeos.​​A​​influenciadora​​também​​reforça​​a​​diferenciação​
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​entre​ ​indígenas​ ​e​ ​não-indígenas,​ ​apontando​ ​que​ ​a​ ​compreensão​ ​plena​ ​de​ ​questões​

​indígenas por não-indígenas é praticamente impossível.​

​Com​ ​isso​ ​em​ ​vista,​ ​os​ ​assuntos​ ​mais​ ​tratados​ ​por​ ​Ywa​ ​são:​ ​cultura,​ ​respeito,​

​intolerância​ ​sofrida​ ​pelos​ ​indígenas​ ​com​ ​relação​ ​principalmente​ ​a​ ​suas​ ​tradições,​

​relacionamento​ ​amoroso​ ​-​ ​com​​destaque​​para​​a​​questão​​citada​​no​​que​​diz​​respeito​​ao​

​seu cunhado - e diversidade indígena.​

​CONCLUSÃO​
​A​ ​ocupação​ ​de​ ​espaços​ ​não​ ​tradicionais​​por​​pessoas​​indígenas​​é​​um​​elemento​

​crucial​ ​para​​aqueles​​que​​buscam​​promover​​mudanças​​significativas​​na​​maneira​​como​

​os​​povos​​originários​​são​​tratados​​no​​Brasil.​​Contudo,​​ao​​abordar​​esse​​tema,​​é​​comum​

​limitar​ ​o​ ​debate​ ​à​ ​esfera​ ​de​ ​ambientes​ ​institucionais​ ​como​ ​os​ ​únicos​ ​capazes​ ​de​

​viabilizar​ ​a​ ​conquista​ ​de​ ​direitos​ ​e​ ​transformações​ ​sociais.​ ​Essa​ ​visão,​ ​embora​

​possivelmente válida há algumas décadas, não se adequa ao contexto do século XXI.​

​No​​atual​​cenário,​​influenciadores​​digitais​​exercem​​impacto​​crescente​​sobre​​seus​

​seguidores,​​e​​a​​presença​​online​​tornou-se​​praticamente​​obrigatória,​​resultando​​em​​um​

​aumento​ ​exponencial​ ​de​ ​usuários​ ​nas​ ​redes​ ​sociais.​ ​Assim,​ ​ao​ ​ocuparem​ ​o​

​Ciberespaço,​ ​especialmente​ ​em​ ​plataformas​ ​de​ ​grande​ ​alcance​ ​como​ ​o​ ​TikTok,​

​indígenas​ ​ampliam​ ​significativamente​ ​o​ ​público​ ​alcançado.​ ​Essa​ ​presença​ ​virtual​

​permite​ ​não​ ​apenas​ ​a​ ​disseminação​ ​de​ ​vídeos,​ ​mas​ ​também​ ​o​ ​crescimento​ ​do​

​engajamento tanto pessoal quanto em relação às pautas abordadas.​

​Com​ ​base​ ​na​ ​análise​ ​desenvolvida​ ​ao​ ​longo​ ​deste​ ​estudo,​ ​alguns​ ​aspectos​

​revelam-se​ ​preponderantes.​ ​O​ ​primeiro​ ​refere-se​ ​ao​ ​fato​ ​de​ ​que​ ​todas​ ​as​

​influenciadoras​ ​indígenas​ ​analisadas​ ​abordam,​ ​em​ ​maior​ ​ou​ ​menor​ ​grau,​ ​questões​

​relacionadas​ ​à​ ​representatividade​ ​e​​à​​necessidade​​de​​serem​​ouvidas​​e​​alcançarem​​um​

​público​​amplo.​​Ainda​​que​​o​​objetivo​​comum​​seja​​divulgar​​a​​cultura​​indígena​​e​​pautas​

​relevantes​ ​para​ ​suas​ ​comunidades,​ ​o​​estilo​​de​​produção​​de​​conteúdo​​varia​​entre​​elas,​

​refletindo​ ​tanto​ ​a​ ​diversidade​ ​entre​ ​etnias​ ​quanto​ ​as​ ​particularidades​ ​de​ ​cada​
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​indivíduo.​​Essa​​pluralidade​​se​​manifesta​​nas​​estratégias​​narrativas​​e​​é​​perceptível​​nas​

​nuvens​ ​de​ ​palavras​ ​geradas​ ​pela​ ​análise,​ ​evidenciando​ ​traços​ ​que​ ​caracterizam​ ​cada​

​influenciadora.​

​Além​ ​disso,​ ​os​ ​conteúdos​ ​produzidos​ ​por​ ​essas​ ​influenciadoras​ ​evidenciam​

​uma​ ​questão​ ​interseccional​ ​importante:​ ​além​ ​de​ ​indígenas,​ ​elas​ ​são​ ​mulheres,​ ​e​

​aspectos​​relacionados​​a​​esse​​fator​​também​​emergem​​em​​seus​​vídeos.​​Temáticas​​como​

​maternidade,​ ​dicas​ ​de​ ​beleza​ ​e​ ​assédio​ ​atravessam​ ​suas​ ​realidades,​ ​demonstrando​

​como​ ​diferentes​ ​camadas​ ​de​ ​opressão​ ​e​ ​identidade​ ​interagem​ ​em​ ​seus​ ​discursos​ ​e​

​produções.​

​Embora​ ​inicialmente​ ​o​ ​TikTok​ ​tenha​ ​sido​ ​percebido​ ​por​ ​muitos​ ​como​ ​uma​

​ferramenta​ ​fútil​ ​–​ ​um​ ​preconceito​ ​comum​ ​diante​ ​daquilo​ ​que​ ​é​ ​“estranho”​ ​–,​ ​ele​ ​se​

​consolidou​ ​como​ ​um​ ​espaço​ ​de​ ​potencial​ ​transformador.​ ​Assim​ ​como​ ​outras​

​tecnologias​​digitais,​​a​​plataforma​​pode​​ser​​utilizada​​de​​maneira​​estratégica​​e​​positiva.​

​As​ ​influenciadoras​ ​indígenas​ ​analisadas,​ ​com​ ​suas​ ​trajetórias​ ​e​ ​etnias​ ​diversas,​

​ilustram​ ​de​ ​forma​ ​clara​ ​a​ ​importância​ ​de​ ​serem​ ​vistas​ ​e​ ​ouvidas​ ​no​ ​contexto​

​contemporâneo,​ ​reafirmando​ ​o​ ​poder​ ​do​ ​Ciberespaço​ ​como​ ​um​ ​ambiente​ ​de​

​protagonismo e resistência.​
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