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ABSTRACT

This article presents the first research results that aim to account the metaphoric linguistic expressions and its conceptua
etaphor in journalist editorials, from the newspapers “Folha de S&o Paulo” and “Estado de Sdo Paulo”, and also tg
nvestigate its discursive-semantic functions. The initial hypothesis of this research is that the editorial theme ma
Heterminate the kind of metaphor — structural, orientational and ontological — that it is in a higher and lower frequenc
hctualized through such metaphoric linguistic expressions. The present results were obtained based on the Theory o
[onceptual Metaphor, proposed by Lakoff & Johnson, in 1980.
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RESUMO

Fste artigo apresenta os primeiros resultados da pesquisa que tem por objetivo fazer o levantamento das expressoeg
ingtiisticas metaféricas e suas respectivas metaforas conceptuais, em editoriais jornalisticos da “Folha de Sdo Paulo” e dd
‘Estado de Sdo Paulo”, e investigar as fungbes semantico-discursivas delas decorrentes. A hipétese inicial que norteoy
h pesquisa é que o tema do editorial pode determinar o tipo de metafora — estrutural, orientacional e ontoldgica — qug
berd atualizada, com maior ou com menor freqliéncia, por essas expressoes linglisticas metaféricas. Os resultados aqu
hpresentados foram obtidos a luz da Teoria da Metafora Conceptual, postulada por Lakoff & Johnson, em 1980.
Palavras-chave: Metafora Conceptual; Género Discursivo; Argumentagdo.

INTRODUCAO

Neste artigo, apresentamos resultados do projeto Metaforas, Géneros
Discursivos e Argumentacdo (MGDA), cujo objetivo é investigar a(s) funcao
(Ges) seméantico-discursiva(s) das expressdes linguisticas metaféricas
atualizadoras de metafora conceptuais. Salientamos que a este projeto estéo
ligados subprojetos cujas pesquisas representam um desdobramento do projeto
guarda-chuva.

* UFPB - E-mail: lucienne_@hotmail.com

** PIBIC/CNPg/UFPB - E-mail: thiagobarros3@hotmail.com

L Primeiros resultados do subprojeto vinculado ao projeto Metaforas, Géneros Discursivos
e Argumentacdo, coordenado pela Prof. Dr3. Lucienne C. Espindola.
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Os resultados discutidos neste artigo sdo oriundos de um subprojeto que
objetivou investigar a presenca e recorréncia de metaforas conceptuais em
editorais. Nessa investigacdo, constatou-se que, em editorais cujo tema é
economia, ha predominancia de metaforas conceptuais orientacionais; fato que
gerou este artigo e uma nova investigagédo em curso.

O aparato tedrico, utilizado na identificacdo das metéforas conceptuais
que subjazem as expressdes linglisticas metaforicas, € a teoria da metafora
cognitiva de Lakoff & Johnson (1980), para quem a metafora ndo é um fenémeno
puramente linguistico, ela faz parte da experiéncia cotidiana e do fluxo da
imaginacdo simbdlica. Nessa perspectiva (cognitiva), a metafora muda de status
—de uma simples figura de retorica para o de uma operacao cognitiva fundamental.
E, assim, os dois autores conceituam a metafora: o ato de “compreender e
experienciar uma coisa em termos de outra” (18).

Os referidos autores postulam trés categorias de metaforas conceptuais:
as estruturais — aquelas que estruturam um conceito em termos de outro e sdo
responsaveis pela estruturacdo de nosso sistema conceptual (estruturam nosso
modo de perceber, agir e pensar); as orientacionais — aquelas que organizam
todo um sistema de conceitos com relacdo a outro, tém uma base em nossas
experiéncias cultural e fisica, e estdo ligadas a orientacdo espacial: em cima/
embaixo, dentro/fora, frente/tras, profundo/raso; e as ontoldgicas — aquelas
que transformam conceitos abstratos em entidades — coisas ou seres (animais
ou humanos).

1 TEORIA DA METAFORA CONCEPTUAL

As relagcOes entre os fendmenos sociais deixam marcas no corpo da
linguagem. A percepcdo dos nossos sentidos, nossa experiéncia de vida, todo o
conhecimento prévio de mundo sdo fatores determinantes no momento em que
utilizamos nos comunicamos. Nosso sistema lingliistico é ideologicamente
estruturado e é utilizando esse argumento que Lakoff & Johnson, em 1980,
defendem a idéia de que ndés concebemos o0 mundo com base em nossas
experiéncias corporeas. Isso € refletido diretamente em expressdes linglisticas
cotidianas por nos utilizadas.

Sendo assim, podemos dizer que organizamos e estruturamos nossas idéias
com base no caminho habitualmente trilhado e sabido. Os autores aperfeicoaram
essa questdo ao descobrirem, analisando expressdes linglisticas do nosso dia-a-
dia, que nosso sistema conceptual é organizado metaforicamente.
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“Os conceitos que governam nosso pensamento ndo sdo meras questdes do
intelecto. Eles governam a também a nossa atividade cotidiana até nos detalhes
mais triviais. Eles estruturam o que percebemos, a maneira como nos comportamos
no mundo e 0 modo como nos relacionamos com pessoas” (LAKOFF &
JOHNSON, p.45-46, 2002).

A seguir, faremos um breve comentario sobre como eram concebidas as
metéforas linglisticas antes das descobertas postuladas e defendidas por Lakoff
e por Johnson.

Na tradicdo retorica, iniciada com Aristoteles, a metéfora era considerada
um ornamento linguistico, adequada a linguagens especiais, como a poética e a
persuasiva, sem nenhuma importancia cognitiva. O Objetivismo, no qual prevalecia
a visao retorica da metafora, dominou a cultura ocidental dos pré-socraticos até
os dias atuais. Essa perspectiva proclamava a razdo como Gnico meio que 0
homem tinha para perceber a realidade, sua Unica fonte de conhecimento, seu
Unico guia de acdo e seu meio basico de sobrevivéncia. Quando se pretendesse
falar objetivamente, a metéfora e outras linguagens figuradas deveriam ser
sempre evitadas, distinguindo, assim, o que era literal do que era metaforico.

Em 1980, com o langamento do livro Metaphors We Live By, Lakoff e
Johnson provocaram uma revolucdo nas pesquisas sobre a metafora. Eles
partiram da analise de expressdes linguisticas e deduziram um sistema conceptual
metafdrico que estd implicito na linguagem e influencia nosso pensamento e
nossa agdo. Os sujeitos que utilizam o sistema linglistico s&o receptores que
processam as informacgdes e geram saidas, baseadas em principios gerais que
sdo estabelecidos pelos proprios individuos, numa incansavel atividade diaria de
interacdo comunicativa. E assim definem metafora como “compreender e
experienciar uma coisa em termos de outra” (LAKOFF E JOHNSON, 2002,
p.18).

Se a metafora fosse apenas um fendmeno da linguagem, assim como era
vista na tradicdo retdrica, diferentes expressdes linguisticas metaforicas
atualizariam diferentes metaforas. Sendo assim, a expressdo “Suas criticas foram
direto ao alvo” seria uma metafora, a expressdo “Destrui sua argumentacéo”
seria outra metéafora, e assim por diante. Para Lakoff & Johnson (2002), essas
expressdes linglisticas emergem a partir de uma metéfora exemplar, que norteia
o sentido bésico de cada uma delas. Por exemplo, a metafora conceptual biscussAo
E GUERRA Se realiza em diferentes expressdes linglisticas metaforicas.

Esses autores mostraram que a linguagem cotidiana é predominantemente
metaforica e apenas parcialmente literal. Numa obra posterior, em parceria com
Mark Turner, Lakoff (1989) mostra que o sistema metafdrico é a base da
compreensdo e produgdo das metéforas do texto literério, destruindo a dicotomia
linguagem literéria/linguagem cotidiana. Como conseqiéncia, as idéias objetivistas
de que a ciéncia se faz com a razdo e o literal; e a poesia, com a imaginacao e
a metafora perderam a validade.
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A compreensdo do mundo passou a ser vista por meio de metéforas
construidas com base em nossa experiéncia corporal, em fatores sociais e
culturais pertinentes a uma dada comunidade. Nessa perspectiva, nossa
corporeidade e nossa mente interagem para dar sentido ao mundo. Sendo assim,
a metéfora tem seu valor cognitivo reconhecido, passando de ornamento retérico
a operacdo cognitiva fundamental para a compreensdo da realidade. Dito de
outro modo, a met&fora ndo mais se constitui apenas como uma opgao linguistica,
mas como um instrumento de organizacéo e producao cognitivas.

A construcdo de metaforas e metonimias surge a partir da capacidade
humana de categorizagdo e organizacdo dos conceitos mentalmente armazenados.
Segundo Lakoff & Johnson (2002), a categorizagdo € consequéncia das nossas
especificidades corpdreas, sendo que o tipo de categorizagdo que realizamos
resulta das interagdes e acOes que desempenhamos no mundo. Somos capazes
de categorizar — criar classes — com base nas semelhancas e peculiaridades de
substancias concretas e atribuir significado aquilo que se considera existente
apenas no dominio das idéias, sem qualquer base material.

Para designar representacfes mentais complexas das formas como
organizamos o mundo, Lakoff & Johnson (2002) desenvolveram o Modelo
Cognitivo Idealizado (MCI). Um MCI é um todo estruturado complexo, um
gestalt?, que usa quatro tipos de principios estruturadores. Esses principios
estruturadores sdo 0s mapeamentos metaforicos, mapeamentos metonimicos,
estruturas proposicionais e estruturas de esquema de imagem.

A estrutura da metéfora é basicamente binaria, composta por um dominio
fonte (conceito definidor) e por um dominio alvo (conceito definido). Analisando
as metaforas do tipo A é B (por exemplo, AMOR E VIAGEM, MENTE E MAQUINA, IDEIAS
SAO ALIMENTOS), perceberemos que B — o dominio fonte — é mais claramente
delineado em nossa experiéncia e usualmente mais concreto em relagdo a A— o
dominio alvo. Além disso, ha sempre mais no conceito definidor do que se aplica
tradicionalmente ao conceito definido. Por exemplo, na metafora conceptual
AMOR E UMA VIAGEM, 0 dominio fonte “viagem” norteia o sentido do dominio alvo
“amor”, que é um conceito abstrato e menos concreto em nossa experiéncia. A
estrutura da sentenca metaforica é idéntica a da sentenga literal. Compreender
um conceito em termos de outro envolve ser capaz de sobrepor a multidimensional
estrutura de parte do conceito do dominio fonte a estrutura correspondente do
dominio alvo.

Tanto na Teoria da Metafora Conceptual como nos conceitos pertinentes
ateorias de cunho cognitivo, aponta-se para o conceito de cognicao incorporada,

! Gestalts sdo maneiras de organizar as experiéncias em blocos estruturados. Na metafora
DISCUSSAO E GUERRA, a gestalt da conversa é estruturada através de
correspondéncias com elementos selecionados da gestalt da GUERRA (LAKOFF &
JOHNSON, 2002).
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socio-culturalmente determinada. A hipotese central é a de que na base das
formas linguisticas esta a fungdo pautada nas experiéncias e interagcbes do homem
com o meio. As atividades linguisticas sdo processos de constante elaboragdo
do mundo indispensaveis na construcdo do conhecimento, e as expressdes
linglisticas resultam de atividades de sujeitos linguisticos para a produgéo de
sentidos convencionalizados.

Partindo dos postulados de Lakoff & Johnson (2002), que afirmam que a
geracdo da linguagem metafdrica da-se pelo mapeamento entre conceitos de
dominios distintos, as meté&foras sdo classificadas em: ontoldgicas, orientacionais
e estruturais.

A partir de nossas experiéncias com objetos fisicos, podemos conceituar
diversos eventos abstratos através das metaforas ontoldgicas. Para melhor
exemplificar, Lakoff & Johnson consideram a experiéncia do aumento de precos
como uma entidade que pode ser vista metaforicamente por meio do substantivo
“inflacdo”. A meté&fora ontoldgica INFLAGAO E UMA ENTIDADE fornece um meio de
nos referirmos a experiéncia: “A inflacao esta fazendo estragos nos precos de
mercadorias e da gasolina.”

Nesses casos, conceber a inflagdo como uma entidade permite referirmo-
nos a ela, quantifica-la, identificar um aspecto particular dela, vé-la como uma
causa, agir em relagdo a ela, e talvez, até mesmo, acreditar que nos a
compreendemos (LAKOFF & JOHNSON, 2002, p. 77).

No entanto, Espindola (2005), a partir de Barcelona (2003), afirma ser
possivel falar em dois tipos de metéforas ontolégicas. No primeiro grupo, estdo
as metaforas em que um conceito abstrato € concretizado em um objeto, espago
etc. No segundo grupo estdo as metaforas em que se constata a personificacao,
processo que pode ser atualizado de duas formas. A primeira é aquela em que
uma experiéncia ou objeto fisico é concebido como uma entidade animada (uso
de caracteristicas ou a¢Ges proprias de um ser vivo). Nesse caso, vamos observar
uma animagéo (dotar uma experiéncia de tragos de um ser vivo). Um dos
exemplos de concretizagdo da metafora A INFLAGAO E um ADVERSARIO (Lakoff &
Johnson, 2002, p.88) mostra-nos que a inflagdo é tratada como uma entidade, no
entanto devorar ndo é propriamente uma caracteristica do ser humano, mas dos
animais: A inflagdo esta devorando nossos lucros. A segunda forma de
personificagdo € a que personifica experiéncias — ou seja, essas experiéncias
s8o concebidas como pessoas ou aquelas sdo atribuidas caracteristicas destas.
Nesse caso, constatamos, de fato, a humanizacdo, como é o caso do exemplo
apresentado pelos autores citados, para concretizar também a metéfora A INFLAGAO
E UM ADVERSARIO: A inflacdo ludibriou as melhores mentes econémicas de
nosso pais.

As metéforas orientacionais s&o as que organizam um sistema de conceitos
em relacdo a um outro. S&o assim denominadas porque a maioria delas tem a
ver com a orientacéo espacial do tipo: para cima — para baixo, dentro — fora,
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frente — trés, em cima de — fora de, fundo — raso, central — periférico. Essas
orientaces ndo sdo arbitrarias, pois elas ttm uma base na nossa experiéncia
fisica e cultural. A partir das metaforas conceptuais orientacionais Bom £ PARA
CIMA; MAU E PARA BAIXO, encontramos as seguintes atualizagdes linguisticas: “Ele
faz um trabalho de alta qualidade”; “As coisas estdo o tempo todo indo para
baixo”.

Embora as oposig¢des binarias para cima — para baixo, dentro — fora etc.
sejam fisicas em sua natureza, as metaforas orientacionais baseadas nelas podem
variar de uma cultura para outra (LAKOFF & JOHNSON, 2002, p. 60).

Algumas culturas experienciam conceitos diferentemente. Por exemplo,
habitualmente, para nds o futuro é algo que esta em nossa frente, ndo importa se
estatica ou dinamicamente. Para outras culturas, o futuro é algo que esté atras.
Nessas culturas, as pessoas perceberdo a orientacdo espacial de forma diferente.
Conseqglientemente, as expressdes linguisticas serdo adaptadas a base
experiencial dessas culturas.

Na metafora estrutural, um conceito é estruturado metaforicamente em
termos de outro. Esse tipo de meté&fora esta presente em nossa linguagem em
uma enorme variedade de expressdes linguisticas. Para melhor exemplificar,
Lakoff & Johnson consideram a metafora conceptual TEmMPO E DINHEIRO COMO
um exemplo atual de nosso cotidiano. O dominio alvo dessa metafora estrutura
0 conceito de boa parte das expressdes linglisticas que utilizamos para nos
referir ao tempo. Por exemplo, em “Estou gastando meu tempo com vocé”;
“Vocé estéd desperdigando meu tempo”, notemos que 0 dominio bINHEIRO Norteia
a base de sentido para a compreensdo da sentenca metaforica.

Assim, Lakoff & Johnson reformularam a forma de pensar a metafora
nos tempos atuais. N@o se trata mais apenas de um recurso linguistico utilizado
pelos poetas. Seu valor cognitivo é alvo de pesquisas nos campos da linglistica
e da cognicéo.

2 A METAFORA CONCEPTUAL NO GENERO EDITORIAL -
PRIMEIRAS IMPRESSOES

O corpus de nossa pesquisa foi constituido de 240 (duzentos e quarenta)
editoriais, capturados dos jornais Folha de Sdo Paulo e O Estado de S&o
Paulo, entre 1° de agosto e 30 de setembro de 2006, em suas versdes on-line.
Nas tabelas que seguem, levantamos algumas expressdes linglisticas e suas
respectivas metaforas conceptuais. Ap6s cada expressao, identificamos o jornal,
através de sua sigla — FSP para Folha de Sao Paulo e ESP para O Estado de
Sao Paulo —, o titulo do editorial e sua respectiva data de publicagdo. As
metaforas conceptuais encontram-se em caixa alta e centralizadas na primeira
linha da tabela; as expressodes linguistica atualizadoras dessas metaforas estéo,
logo em seguida, com destaque para 0s termos em negrito.
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Apresentamos, aqui, em editoriais cujo tema é economia, uma amostragem .
em que o tema pode ter determinado a grande incidéncia de uma das metéforas .
conceptuais (a orientacional) e respectivas expressdes linguisticas atualizadoras. *

Do jornal Folha de Sdo Paulo

POSITIVO EPARABAIXO

Queda do juro bésico favorece realocacdo da poupanga financeira na producao,
via crédito; operacao é decisiva (FSP, Para crescer, 17/08/06)

A perspectiva de manutengdo da bonanga - embora ndo exagerada - na economia
internacional sustenta no horizonte o cenario de queda da taxa bésica de juros
brasileira. (FSP, Para crescer, 17/08/06)

Os candidatos a Presidéncia da Republica deveriam assumir, nesta campanha, um
compromisso com a sociedade brasileira: é preciso baixar gradativamente a carga
tributaria, objetivo a ser atingido pelo corte de gastos publicos correntes. (FSP,
Asfixia tributaria, 22/08/06)

A perspectiva de que o Estado absorvera cada vez menos recursos da sociedade, de
que os juros podem continuar a baixar e de que o poder publico investir4 mais em
estradas, ferrovias, portos etc... (FSP, Asfixia tributaria, 22/08/06)

Bancos que vinham trabalhando com taxas acima desse limite superior devem
reduzi-las para poder usufruir da captacdo da poupanga. E ha estimulos adicionais
para que as instituicdes baixem suas taxas. (FSP, Pacote habitacional, 14/09/06)

Assim pode ser caracterizada a recep¢do ao que decidiu o Comité de Politica
Monetéria (Copom) do Banco Central, que em sua reunido encerrada na quarta-
feira optou por reduzir a taxa de juros de curto prazo da economia em meio ponto
percentual - de 14,75% para 14,25% ao ano. (FSP, Acerto nos Juros, 01/09/06)

A opcao por reduzir a taxa de juros basica em meio ponto representa, assim, um
gesto bem-vindo, de minimo bom senso. (FSP, Acerto nos Juros, 01/09/06)

A queda nesse item de despesas do Estado também permitiria que o setor publico
voltasse a investir em infra-estrutura e acentuasse a reducao dos juros. (FSP, Asfixia
tributaria, 22/08/06)

A perspectiva de que o Estado absorvera cada vez menos recursos da sociedade, de
que os juros podem continuar a baixar e de que o poder publico investir4 mais em
estradas, ferrovias, portos etc. é condicéo necessaria para que as empresas tomem
a decisdo de contratar mais trabalhadores e de ampliar seu parque produtivo.
(FSP, Asfixia tributaria, 22/08/06)

Um dos argumentos mais invocados por essa corrente é a constatacao de que a
taxa de juros de longo prazo estd mais baixa do que a de curto prazo, fato conhecido
como ““inversdo da curva de juros”. (FSP, Risco de Recesséo, 17/09/06)
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Percebemos que ha um consenso nos exemplos apresentados de que a
. taxa de juros para baixo beneficia toda a populagdo. Todas as expressoes
* lingisticas atualizam a met&fora conceptual orientacional PosITIVO E PARA BAIXO.

NEGATIVO EPARABAIXO

Expectativas para o PIB de 2006 ndo param de cair; (FSP, Para baixo, 26/09/06)
Se as estimativas se confirmarem, o pais crescera muito abaixo dos vizinhos latino-
americanos. (FSP, Para baixo, 26/09/06)

Ao lado disso, as projecdes para o PIB neste ano e no proximo vém sendo revistas
para baixo, indicando a persisténcia de um ritmo mediocre na atividade econdmica,
no emprego e na renda. (FSP, Acerto nos juros, 01/09/06)

E as projecOes de bancos e consultorias para o PIB neste ano e no proximo
continuam a ser revistas para baixo. (FSP, Comércio fraco, 25/09/06)

As expressdes linglisticas metafdricas destacadas atualizam a metafora
conceptual orientacional NEGATIVO E PARA BAIX0. Nesse contexto, percebemos
que ha um consenso de que o PIB — Produto Interno Bruto — é negativo quando
esta direcionado para baixo. Nos dois grupos acima apresentados, constatamos
que o tema do editorial deve ter determinado o tipo de metafora —a orientacional
—, uma vez que, nesses editoriais, a presenca de duas metéaforas orientacionais
— POSITIVO E PARA BAIXO e NEGATIVO E PARA BAIXO - atualizadas
por diversas expressdes linguisticas metaforicas — foi recorrente para falar da
situagcdo da economia em nosso pais.

jornal O Estado de Séo Paulo

POSITIVO E PARABAIXO

Caem, enfim, e com rapidez, os pre¢os do petréleo_no mercado internacional - do
recorde de US$ 78,69 o barril do tipo Brent, em 6 de agosto, para cerca de US$ 63,
nesta semana. (ESP, Texto 10, 17/09/06)

A noticia é alvissareira para a economia mundial e para o Brasil, pois reduz as
incertezas dos consumidores, as pressdes inflacionarias e, portanto, os riscos de
novo aumento de juros basicos nos EUA. (ESP, Texto 10, 17/09/06)

Com inflacéo baixa, é menos acirrada a luta pelas fatias do bolo econémico,
também conhecida, no jargdo dos economistas, como conflito distributivo. (ESP,
Texto 16, 19/08/06)

As negociacdes salariais foram facilitadas pela inflacdo declinante. (ESP, Texto
16, 19/08/06)

As multas podem ser reduzidas em até 50% e, melhor ainda para o devedor, a
corre¢do do saldo devedor serd pela TILP. (ESP, Texto 18, 01/08/06)
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Nos exemplos apresentados, observamos, mais uma vez, a recorréncia .
de expressdes linguisticas metaforicas que atualizam a metafora conceptual
orientacional POSITIVO E PARA BAIXO, nos editoriais do Jornal O Estado *
de S&o Paulo. Eventos econdmicos sdo concebidos em termos orientacionais.
Isso implica dizer que o tema do editorial — economia, no referido caso — pode
determinar o tipo de metafora que sera atualizada com maior frequiéncia. Nos
exemplos apresentados, os eventos séo positivos quando sdo direcionados para
baixo. Em nossa cultura, precos “caem”, incertezas e multas sdo “reduzidas”
etc.

POSITIVO EPARATRAS

O recuo dos precos da gasolina foi justificado pela IEA por trés fatores: o aumento
do refino, o nivel de estoques - 0s mais altos dos Gltimos cinco anos - e a certeza de
que a mistura de etanol na gasolina permitira uma redugéo dos precos dos com-
bustiveis. (ESP, Petréleo em queda, 17/09/06)

O recuo dos pregos € conceptualizado de forma positiva. No exemplo
apresentado, a expressdo linguistica metaforica atualiza a metafora conceptual
POSITIVO E PARA TRAS.

POSITIVO EPARACIMA

A recuperagdo dos salarios contribuiu para a elevagéo das vendas do comércio
varejista, agora menos dependente da expansao do crédito ao consumidor. (ESP,
Texto 16, 19/08/06)A principal contribuicéo para o aumento do poder de compra
dos trabalhadores tem sido o combate a inflagdo. (ESP, Texto 16, 19/08/06)

As expressoes linguisticas metaforicas destacadas atualizam a metafora
conceptual orientacional NEGATIVO E PARA CIMA. Nesse caso, eventos negativos
sdo conceptualizados em termos orientacionais. Esses exemplos vém ratificar
nossa hipotese de que o tema pode ter determinado o tipo de metafora
conceptual atualizado linguisticamente em editoriais cujo tema é economia.

ALGUMAS CONSIDERACOES

Com base nos dados apresentados podemos tecer consideracdes sobre
dois pontos. Primeiro, sobre a tese de Lakoff & Johnson (2002) de que as
metaforas conceptuais estao presentes em nosso cotidiano, atualizadas através
de uma variedade de expressdes lingisticas. Em segundo lugar, sobre a hipotese
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. levantada no inicio da pesquisa: o tema do editorial poderia ter determinado o

- tipo de metéafora conceptual atualizado com maior frequiéncia.

' No que diz respeito a tese dos referidos autores, nossa pesquisa a
corrobora em editoriais jornalisticos, evidenciando que as metaforas do se
‘sabe’ sdo mais frequientes, e que conceitos abstratos séo abordados através
do uso de metaforas conceptuais atualizadas lingtisticamente de forma
sistematica.

Sobre o tema do editorial poder ser um determinador darecorréncia
do tipo de metafora conceptual, constatamos que, em editoriais cujo tema é
economia, as expressoes linguisticas atualizadoras de metaforas conceptuais
orientacionais predominaram.

Nos referidos editoriais, quando o tema abordado é prejuizo, expressoes
linguisticas metaforicas atualizam a metéfora conceptual orientacional PosiTivo
E PARA BAIXO; quando o tema abordado é rendimento, grande parte dessas
expressoes linguisticas atualiza a metafora conceptual orientacional NEGATIVO
E PARA BAIXO; € quando se trata de vantagem para o consumidor, a expresséo
lingliistica encontrada atualiza a metafora conceptual orientacional posiTivo &
PARA TRAS. Ressalte-se que para falar de prejuizo, rendimento, vantagem para
0 consumidor, subtemas do tema economia, geralmente recorre-se as metaforas
conceptuais orientacionais — pensamos —, porque falar sobre esses assuntos,
em nossa cultura, namaioria das vezes, é situd-los em uma orientacéo espacial.

A presenca/recorréncia de metaforas conceptuais orientacionais em
editoriais cujo tema é economia refor¢ou ainda mais a nossa tese de que o
tema/assunto podera determinar, pelo menos, em parte o tipo de metéforas
conceptuais atualizadas por expressdes lingisticas predominantes/recorrentes
em determinado género discursivo. Salientamos também que o género também
deve ser considerado fator importante nessa presenca/auséncia de determinadas
metaforas, uma vez que ele determina como um tema sera abordado em funcéo
do publico-alvo, do suporte entre outros fatores.

Nesse sentido, a hipotese que gerou este artigo mostrou-se produtiva
nos editorais integrantes do nosso corpus, cujo tema é economia. Porém,
estamos iniciando um subprojeto que dara continuidade a essa investigacao,
para que possamos passar de uma hipétese para uma afirmacdo com dados
mais consistentes.
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