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of the century XIX)

RESUME

Le Sécle XIX est envisagé comme um Siécle fondacteur, la base formatrice de notre civilisation actuelle. Sur cette
constatation, le Projet de histéria do Portugués do Brasil (PHPB) se propose observer et analyser le langage du Siecle
XIX dans les journaux — précisémant les anonnces —, pour découvrir aspects divers de la communauté du Brésil dans
cet époque. La présupposition théorique est I'Analyse du Discours et la Teorie de I" Enonciation, qui étudient
I'evolution du discours e les relation entre-eux. L'analyse se fait en annonces recueillis et déja publiés, pour les
professeurs et étudiants du projet cite.

Mots clé: Enociation, Type, Histoire

RESUMO

0 século XIX é visto por historiadores como um século fundante, base formadora da sociedade atual. A partir desta
constatacdo, o Projeto Historia do Portugués do Brasil (PHPB) se propde a observar e analisar a linguagem do século
XIX nos jornais — precisamente andncios -, para descobrir aspectos diversos da comunidade do Brasil nesta época.
0 embasamento tedrico que serve de suporte para este estudo é a Andlise do Discurso e a Teoria da Enunciagdo que
déo conta da evolugdo do discurso e suas relagdes; A andlise se faz em anlncios recolhidos e publicados por
professores e estudantes do projeto j& mencionado.

Palavras-chave: Enunciacdo, Tipo, Hitria.

INTRODUCAO

Este trabalho tem por objetivo o estudo de aspectos lingisticos e
discursivos e, também, aspectos historicos do Portugués do Brasil, presentes
em andncios queretratam, déo aconhecer, fazem circular preocupagdes e desegjos
da comunidade pernambucana do século X1X. Apresenta como pressuposto
tedrico aAnalise Dial 6gica do Discur so aicer¢adaem conceitos estabel ecidos
pela Analise do Discurso (AD) tais como: a prépria concepcdo de discurso,
formagdo e prética discursiva e ideoldgica, historicidade; e pela Teoria da
enunciacdo de Bakhtin, como: dialogismo, interacdo e género discursivo. E,
também, pel os seguidores destas duas vertentes modernas da Linguistica.
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: Estes conceitos, que trabalham o embricamento do linguistico com o
- discursivo, serdo apresentados e servirdo de suporte para andlise dos andncios
* coletados pelo grupo do projeto Histéria do Portugués Brasileiro (PHPB) que
tem entre seus coordenadores a professora Helena H. Naganime Brand&o. Os
anuncios se encontram no livro E os pregos eram commodos.... Anuncios de
jornaisbrasileiros— Século XI X, sob a organizacdo de Guedes, M e Berlinck,
R. deA. (2000), e corresponde ao segundo volume da Série diachronica, que
reiine material linguistico coletado em jornais pelo professores-pesquisadores
do projeto mencionado.

1 DISCURSO E FORMAGCAO DISCURSIVA NA ANALISE DO
DISCURSO

Em buscade operacionalizar conceitos, consultamosaobraAr queologia
do saber na qual Foucault (1980) define discurso como um conjunto de
enunciados que provém de um mesmo sistema de formacéo discursiva. Os
enunciados tém suainterpretacdo feitano interior de umadeterminadaformacao
discursiva, que seria, por suavez, “um complexo de regras que fundaaunidade
de um conjunto de enunciados sécio- historicamente circunscrito”
(MAINGUENEAU, 2000, p.68).

E bem amplo o emprego da expressio formagdo discursiva. Conforme
Maingueneau (2000, p. 69), fala-se de “formacéo discursiva para uma certa
conjuntura historica, para o discurso comunista, para o conjunto dos discursos
mantidos por uma administracdo, para os enunciados dependentes de uma
determinada ciéncia, para o discurso dos patrdes, dos camponeses etc.

O termo discurso numa nocao mais ampla, propriadaAD, designa uma
atividade de sujeitosinscritos em contextos sdcio-historicamente determinados.
Cabe a AD buscar compreender esse discurso no cruzamento da lingua com a
Historica, nas suas condicdes de producdo. A condicdo de producdo, por sua
vez, designa, ndo s6 0 meio fisico e institucional do discurso, mas também as
representagdesimagindrias que osinterlocutoresfazem de sua prépriaidentidade.
Estas representacdes imagindrias se constituem através do que jafoi dito. Nas
condicbes de producédo, ndo se pode negligenciar a andlise histérica das
contradicBesideol 6gicas e sociais.

2 DISCURSO, INTERACAO E LINGUAGEM EM BAKHTIN
Navisdo de Bakhtin (1999), o discurso € umaconstrucao coletivade uma

realidade interativa. A interacéo faz parte de toda atividade de linguagem,
estabel ecendo efeitos de sentido dentro do processo de comunicacdo que vai
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além do linguistico. Segundo Brait (2001, p.194) ainteragéo “& um fendmeno *
sociocultural, com caracteristicas linguisticas e discursivas passiveis de serem -
observadas, descritas, analisadas e interpretadas’. )

As interagdes podem ser interpretadas, observando, ndo apenas o que
esta sendo dito, mastambém as formas e maneiras de dizer, o que permitirdque
se revele e evidencie a interacdo. Nesta observacdo, devemos levar em conta
asmarcas linguisti cas que permitem reconhecer aintencionalidade do enunciador,
os efeitos de sentido constitutivos e instaurados e, por fim, a persuaséo e
mani pulacdo que o0 enunciador busca exercer sobre o enunciatario.

Bakhtin (idem) considerao enunciado um produto dainteracéo social que
estaligado aumasituacdo material concreta de comunicacéo, que seria, naAD,
aformacéo discursiva, em que cada palavra é definida como produto de trocas
sociais. Esta situacéo concreta de comunicacéo esta ligadaa um contexto mais
amplo que constitui 0 conjunto das condicdes de vida de uma comunidade
lingUisticaespecifica

A linguagem como resultado de um processo dial6gico “Toda a vida da
linguagem, sgja qual for o seu campo de emprego (a linguagem cotidiana, a
prética, a cientifica, a artistica, etc.), esta impregnada de relacbes dial égicas’
(TODOROV, 1981, P.157).

E na viso de discurso como um processo dialégico que se forma a
concepcdo de linguagem enquanto uma atividade interativa e o texto como uma
estrutura inacabada, sempre em formacdo. Complementando com expressdes
do préprio Bakhtin: toda “palavra’, todo “discurso”, todo “enunciado”, todo
“texto” ndo deve ser visto, sobretudo, da perspectiva dasuavida“concreta’ de
seu ato de producdo.

Vemos que para Bakhtin, os elementos linglisticos constituem apenas
uma face do enunciado, sendo a outra a “situacdo extra-verbal”.

Conforme Todorov (1981), a existéncia dessa Ultima face do enunciado
nado foi negada pela Linguistica antes de Bakhtin, mas, sim, considerada como
um elemento exterior do enunciado. Desta maneira, Bakhtin formaa definicéo
de enunciado como sendo a reunido dessas duas instancias: os elementos
lingUisticos e os elementos do “discurso”, que ndo sdo elementos oponiveis, mas
implicados em cada ato enunciativo de producéo do enunciado. Até mesmo
“[...] areproducdo do texto pel o sujeito (retorno ao texto, releitura, novaexecucao,
citacdo) € um evento novo, ndo reproduzivel navidado texto, € um elo novo na
cadeia histérica do intercBmbio verba” (Bakhtin, 1981, p. 314). O fato de ser
um evento novo, ndo-reproduzivel ndo implica ser o enunciado individual, ao
contrério, implicaser estritamente social; cadaumadasinstancias que 0 compdem
€ contemplada por Bakhtin enquanto “forma e funcdo especificas dessa
individualidade”, bem como representante de um contexto, umaforma de vida
social. E é o equilibrio entre os elementos heterogéneos, constitutivos do ato
enunciativo, que se chamade “ dialogismo” (Cf. Brand@o, §/d).
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3 OS GENEROS DO DISCURSO

Para Bakhtin (2000), qualquer enunciado esta ligado a uma situacéo
material concreta, bem como a uma esferamais ampla que constitui 0 conjunto
das condi¢des de vidade umacomunidade lingiistica. Cada esferaelabora“ tipos
relativamente estaveis de enunciados’, isto €, géneros do discurso, que se
caracterizam por seu conteido tematico, estilo e unidades composicionais —
dimensBes que refletem a esfera social em que sdo produzidos e modificados.

Os géneros do discurso apresentam umavariedade infinitaque vai sendo
modificada e ampliada a medida que a prépria esfera se desenvolve eficamais
complexa, originando 0s géneros que estdo sempre se permeando e se permutando
e, assim, formam-se outros géneros em funcéo de propostos comunicativos.

A andise edistin¢do desses géneros, como postulaBakhtin, sdo degrande
importanciaparao estudo linguistico de formageral, e ndo podem ser ignoradas,
por favorecer a compreensdo da natureza do enunciado.

Ignorar anaturezado enunciado e as particul aridades de género que assinalam a
variedade do discurso em qual quer areado estudo lingistico levaao formalismo
eaabstracdo, desvirtuaa historicidade do estudo, enfraquece o vincul o existente
entrealinguaeavida. A lingua penetranavidaatravés dos enunciados concretos
gue arealizam, e é também através dos enunciados concretos que avida penetra
nalingua’ (idem, 2000, p. 282).

O género gque serd analisado por nés, o publicitério, € muito complexo, e
pode ser transportado para diferentes suportes e meios para a sua divulgacéo.

4 GENERO, SUPORTE E CANAL PROPAGANDISTICO E
PUBLICITARIO

Osgéneros propagandisticos e publicitarios sdo textos de articulagcdo ampla
no contexto midiético. Segundo Charaudeau (apud MONNERAT, 2003) o
género publicitério (publicidade comercial) divulga produtos e servicos com o
objetivo defazer o consumidor adquiri-los, experimenté-los, usé-los, e continuar
afazé-lo. Jao género propagandistico (propagandas) divulgaidéias, ideologias,
crencas, doutrinas, conceitosinstitucionais.

Tanto os géneros publicitérios quando os géneros propagandisticos podem
utilizar-se damesmamidia. E o discurso ideol dgico que marca a separacio do
género publicitério do género propagandistico. E mais concretamente, éno didlogo,
entre divulgacdo e persuasio, e no contelido, que variade acordo com o objetivo
de comunicacéo, que se diferencia e determina a intencionalidade de cada
género.
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Para melhor compreender o funcionamento dos géneros e, consequen- *
temente, a natureza do enunciado, se faz necessario conhecer seus suportes. .
Segundo Marcuschi (2003, p.10), o suporte“€imprescindivel paraque o género °
circule na sociedade”. Porém, é preciso confrontar e diferenciar suporte, de
canal ou meio de conducéo.

A nocéo de canal € maisamplae difusa, abrigando, conforme Marcuschi,
todo tipo de fendbmeno inclusive suporte.

Suporte, conforme Marcuschi (op.cit, p.11), “éum lécusfisico ou virtual
com formato especifico que serve de base ou ambiente defixagdo”, tendo como
funcdo béasica fixar o texto e torné-lo acessivel para fins comunicativos. Ja o
canal “éum meio fisico queveicula, transportaefaz circular o texto”. Em suma,

0 canal seria 0 condutor do texto e o suporte, o fixador deste.

As fronteiras entre suporte e canal depende mais da perspectiva de
observacdo. No caso do jornal, por exemplo, este pode ser considerada um
canal quando visto como um veicul o de comunicagdo de massa, como um canal
de transmisséo ou pode ser considerado como um suporte por suportar, fixar
diversos géneros, como: cronicas, noticias, charges, informes, andncios etc. O
texto do género publicitario ou propagandistico varia de acordo como o suporte
do qual ele se serve.

5 GENERO ANUNCIO: DEFINICOES E HISTORICO

O anuincio, género impresso proprio do jornal e de revistas, faz parte de
um espago discursivo propagandistico que visa a divulgagdo de um produto ou
servigo ou, ainda fazer circular uma informagdo como podemos atestar pelo
sentido do préprio termo andncio (ou anunciar) no dicionario.

Anunciar v. 1 promover o conhecimento ou adivulgacdo de (algo)[paraa guém;
participar (anuncio a venda deumcarro) (HOUAISS, 2001).

Anuncios. m 1 noticiaou aviso por meio do qual sedivulgaalgo ao publico[...] 4
mensagem de propaganda criada com o objetivos comerciais, institucionais,
politicos, culturais, religiosos etc. (HOUAISS, 2001).

Nos Estados Unidos e Reino Unido, assim como em outros paises de
lingua inglesa, os anincios do Século X1X eram chamados de ‘advert’, que
significa adverténcia, estes advertiam sobre a fuga de escravos negros e ofere-
ciam recompensas pel as capturas. Funcionavatanto, que virou titulo do trabalho
de anunciar. Anunciantes, em paises de linguainglesa, so ‘advertisers'.

No Brasil, na época da escraviddo, eram os reclames, peguenos textos
semilustracdo, algunssemtitulos, dotipo“ classificados’, que cumpriam amesma
funcdo. Estes tipos de anuncios foram chamados de reclames até a década de
50.
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6 ANALISE DE ANUNCIOS DO SECULO XIX

Para apreender aspectos linguisticos e sociais de uma comunidade
discursiva do século XIX, propomos a observar os anuncios de jornais
pernambucanos col etados por pesquisadores do projeto Historia do Portugués
Brasileiro (PHPB) e publicados sob a organizagdo das professoras Guedes, M e
Berlinck, R de A. (2000) em E os precos eram commodos... Andncios de
jornais brasileiros — século XIX. Nesta coletanea constam 66 anuncios
pernambucanos do século XX, sendo 27 do jornal O Cruzeiro, 15 do A
quotidiana Fidedigna e 24 de O Commer cial. Estes antncios tinham como
propasito circular informacdes (fugas, roubos, perdas etc) ou promover avenda
de produtos (escravos, medicamentos, casas etc.) e servicos (aulas, aluguel
etc) e destaformarefletiam a vida da provincia

Selecionamos quatro andincios - dois que tratam de escravos, um que
trata de medicamento e um outro, do servi¢o de ensinar a lingua portuguesa -
parafazer um estudo de aspectoslinguisticos e discursivos e, também, historicos
do Portuguésdo Brasil do século XX, tendo como basetedricaaanalisedial égica
do discurso por considerar o enunciado um produto dainteracéo social que esta
ligado a uma situagdo material concreta de comunicacao.

No que se refere ao tema tratado nos anuncios pernambucanos
percebemos umagrande quantidade de aniinciosrel ativos aescravidao, maisde
50%, o quereflete umapraticadiscursiva, de um modo devidado povo brasileiro,
ainda sob o regime escravocrata, como ilustrado no seguinte andncio:

Vende-se hum negro de idade 30 annos, corpolento, sadio, muito trabalhador,
e habil para qualquer servico que o queirdo aplicar, com preferencia o de
lavoura; quem o pertender dirija-se a Rua da Conceicao do Recife, primeiro
andar, Caza D,. 27. (8)

(O Cruzeiro de 05 de maio de 1829)

Todapalavra, todo enunciado, deste antincio, relembrando Bakhtin, deve
ser visto da perspectiva da suavida “concreta’” de seu ato de producgdo, da sua
préaticadiscursiva e de sua historicidade.

A escraviddo foi instituida no Brasil Colonial como a principal forca de
trabalho. O escravo trabal hava nalavoura e/ou na casa dos seus Senhores como
cozinheiro, amadeleiteetc, e eravendido como um produto. Algunseram déceis
outros eram ferozes.

Nolivro Casa-Grande & Senzala, Gilberto Freyre transcreve andnciosde
jornais pernambucanos que trazem as nacdes de origem dos negros
(Mocgambique, Angolas, Cacanges, Beguelas, Nagos, Bantos, Camondongo etc.);
seu temperamento (tristes, alegre, falante, ladinos, brigbes etc.); suaconstitui¢ao
fisica (alto, magros, cabega chata, cararedondaetc.); seu comportamento; suas
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marcas de ferro e/ou de nagéo; que eram dados a feitigos; etc. — informagoes °
que contribuiram para conhecermos melhor esta raca que formou, juntamente -
com outras racas, 0 povo brasileiro na atualidade. )

Podemos perceber claramente que “o real da Histéria se apresenta no
real da lingua’ (Branddo, s/d), quando a imprensa, através de enunciados
concretos, fez circular discursos de uma sociedade escravocrataque viao negro
como uma propriedade, umacoisasem amado qual se poderiaalugar, desfazer
ou maltratar; e que, s muito tempo depois, aimprensadespertaparaachagada
escravidéo.

Escravo fugido // No dia 19 de Dezembro ultimo fugio um negro por nome
Antonio, idade 18 a 20 annos, nacdo camondongo, oficial canastreiro, altura
ordinéria, tem uma marca na testa se uma dentada que outro Ile deu, e outra de
talho de faca nas costas; levou 1 calca branca, e outra de ganga amarela, e
camisa fina. Consta andar da Boavista té o Posso da Panella: quem o pegar, e
levar a venda de garapa, na Rua estreita do Rozario sera bem recompensado
pelo Senhor do dito escravo, que é Jozé Vitoriano Graca.

(A QuotidianaFidedigna, 02 dejaneiro de 1835)

Para Brandao (s/d), “todo enunciado deve mostrar um mundo cuja
representacdo se faz adequadamente ao ritual discursivo do género em que se
inscreve”. No caso dos andinci os apresentados em jornai s pernambucanos, estes
estdo em conformidade como aépoca, ao informar um fato ou objetivar avenda
de algo, proprio da época e dos costumes vigentes. Como podemos depreender
do enunciado do primeiro nimero do jornal O Dié&rio de Pernambuco, em 07 de
novembro de 1825, que se propunhaa publicar: “ Roubos — Perdas —Achados —
Fugidas eApreensfes de escravos|...], tudo quanto disser respeito ataisartigos,
para o que tem convidado todas as pessoas, que houverem de fazer ou outros
quaisguer andncios...”

O sujeito, dono dafala, gue mandou pbr 0 andncio e que, as vezes, vem
nomeado, sdo 0s senhores dos escravos, com poder instituido pela sociedade
escravocrata, como no anuncio anterior ou, ainda, donos de estabel ecimentos
comerciais em sua maioria portugueses, Como no andincio gue segue:

Na botica de Miguel Joze Ribeiro; rua do queimado, sevende hud Agoa para
os olhos aqual tem aproveitado nas inflamac@es, como tambem para desgatar
nevoas ndo sendo estas muito antigas; todas as pessoas, que por indigéncia as
nao pogao comprar na mesma botica se |he dara gratuitamente.

(O Cruzeiro, 05 demaio de 1829.)

Neste anuncio percebe-se que o comércio da época ainda era muito
precario e, por isso, o discurso comercia devendade produtos mostra-se modesto,
havendo inclusive uma prética estranha para os nossos dias atuais: dar o produto
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* gratuitamente, caso a pessoa ndo o pudesse comprar e estivesse necessitada do
- produto anunciado. AsrelacBes comerciais capitalistas pos-revolucdo industrial
* ndo eram ainda praticadas, 0 que existia era uma troca de produtos e servicos
gueimpulsionavam 0 COmércio:

Offerece-se ummocgo solteiro, bastante habilitado, para ensinar primeiralettras
e grammmatica portugueza, emalgumengenho ou fazenda distante desta praca:
a tratar nesta typographia ou na rua das Agoas-Verdes, nimero 82.

(O Commercial, 14 de marco de 1850)

Neste antincio acima, é of erecido o servigo de ensinar o portugués escrito,
em lugares distantes do centro provincial. Para esse fim, que requer dedicacdo
e tempo, o estado civil do professor e sua disponibilidade de tempo sdo muito
importantes. Por isso, a designacdo: “solteiro”, ou sgja, sem compromisso,
podendo, assim, sededicar aeste oficio sem outras preocupacfes. Estesatributos
€ 0 que segue no anuncio, “bastante habilitado”, algo raro na época, sao
indispensaveis para 0 sucesso do andncio, umavez que havia a necessidade de
professores para ensinar aos filhos de senhores de engenho, senhores de posse
que desgjavam ver seus filhos letrados mesmo morando em lugares distantes e
dedificil acesso. E interessante ressaltar que estas préticas discursivas mostram
gue existiao interesse pelo ensino e pela aprendizagem centrada, sobretudo, na
lingua do colonizador, lingua que possuia gramatica, textos que poderiam ser
lidos e que ser firmava como lingua nacional.

Havia, portanto, deformageral neste género propagandistico tanto praticas
de sociabilidade— servicos prestados a comunidade -, como também de exercicios
de poder — dos senhores de escravos.

Estes Ultimostipos de antinci os de servigos e seus propdsi tos comuni cativos
apresentam muitas semel hancas como os classificados de hoje, tanto naestrutura
guanto no conteddo.

Vale, ainda, ressaltar que, como ndo haviajornais-empresas como hoje, 0
local de elaboracéo eimpressao dessesjornais e seusaniincios eraastipografias.
Antes da vinda do principe dom Jodo, de Portugal, para o Brasil, em 1808,
constituia-se crime ter uma tipografia, pois Portugal queria manter o Brasil-
Colbnianamaior ignoranciaafim de dominalo com maisforca. J4, nastipografias
do Brasil-Império, tanto se redigiam antincios e noticias sobre a Coldnia como
também se faziam diversas transagdes comerciais.

O anudncio, sobretudo daguela época, prestava-se como um servico de
utilidade publica, ao divulgar, dar a conhecer, fazer circular preocupactes e
desgjos da comunidade. E, por meio deste género, destas formas de dizer que
circulavam socia mente, passamos aconhecer umaépoca, fragmentos do século
X1X, considerado por alguns historiadores como um século fundante, base
formadora da nossa civilizacéo atual.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os antincios tém sua interpretagdo feita no interior de uma determinada
formac&o discursiva, marcadamente histérica e que pode ser resgatada ndo s
pelas marcaslinguisticas, mas também no cruzamento dalinguacom ahistérica,
nas suas condicdes de producéo.

Como pudemos constatar nos andincios analisados, sob adticadaAndlise
dialégica do discurso, que uma grande quantidade de andncios do século X1X
reflete uma prética discursiva, de um modo de vida do povo brasileiro em
formacgé&o, ainda sob o regime escravocrata e sem 0s vicios das relacdes
comerciais capitalistas pos-revolugdo industrial com préticas comerciaisprimarias
na qual reinavam atroca e os favores.

Os anuncios se prestavam a circular informacao (fugas, roubos, perdas
etc) ou promover a venda de produtos (escravos, medicamentos, casas €tc.) e
servigos (aulas, aluguel etc) sendo o Unico género propagandistico da época
umavez que ndo existiam ainda no nosso pais outros meios de comunicagéo de
massa. Desta forma pudemos apreender aspectos linguisticos e sociais de uma
comunidade discursiva do século XX representantes de um contexto, de uma
formadevidasocial.
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