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RESUMO

Na sociedade contemporanea, ha um numero crescente de textos multimodais e de recursos
tecnoldgicos que constroem representagoes sociais e estabelecem relagdes interpessoals, que, por
sua vez, influenciam a maneira como entendemos nossas experiéncias cotidianas nos mais diversos
contextos. Neste artigo, investigamos representacdes de masculinidades criadas em capas de
revistas produzidas para o publico LGBT+. Com base nos estudos de Kress e van Leeuwen (2000)
em sua gramatica do design visual, bem como em conceitos propostos pela Analise Critica do
Discurso (ACD) de Fairclough (1989), além de estudos de género social (LOPES, 20006;
CONNELL, 2005), foram analisadas seis capas da revista Mais[R, com circulagdo nacional, tendo
sido escolhida por ter a maior tiragem entre revistas do género no Brasil. Nessas capas, buscamos
encontrar aspectos que nos ajudassem a entender se tais representaces contribuem para a
manutenc¢ao de uma visao hegemonica de masculinidade, ou se, ao contrario, ajudam a desconstruir
padroes conhecidos na sociedade e propagados em outros meios. Apods a selegao das capas, fizemos
a analise multimodal e discutimos os resultados textuais encontrados com base em conceitos da
ACD. Resultados gerais indicam que a revista tem uma politica editorial que favorece a propaga¢ao
de valores hegemoénicos no que diz respeito a masculinidades, valorizando o homem forte,
musculoso, com pelos corporais e/ou faciais, que transmite a ideia de poder por meio do vestuario
e/ou do seu comportamento no meio social.

PALAVRAS-CHAVE: multimodalidade; analise critica do discurso; masculinidades; capas de

revistas.

ABSTRACT

In contemporary society, there is an increasing number of multimodal texts and technological
resources that build social representations and establish interpersonal relationships, which, in turn,
influence the way we understand our everyday experiences in the most diverse contexts. In this
paper, we investigate representations of masculinities created in magazine covers produced for the
LGBT+ audience. Based on categories of analysis proposed in Kress and van Leeuwen’s (20006)
grammar of visual design and on concepts from Critical Discourse Analysis (CDA) put forth by
Fairclough (1989), as well as studies of gender (LOPES, 2006, CONNELL, 2005), six covers of
the magazine Muais]R were analyzed. Besides being distributed nationwide, Mais]JR was chosen for
having the highest circulation among magazines of its genre in Brazil. In these covers, we aimed to
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find aspects that could help us to understand if such representations contribute to the maintenance
of a hegemonic view of masculinity, or if, on the contrary, they help to deconstruct patterns known
in society and propagated through other means. After selecting the covers, we carried out the
multimodal analysis and discussed the textual results found based on concepts of CDA. General
results indicate that the magazine has an editorial policy that favors the propagation of hegemonic
values regarding masculinities, valuing the strong, muscular man with body and/or facial hair, who
conveys the idea of power through clothing and/or his behavior in the social environment.
KEYWORDS: multimodality; critical discourse analysis; masculinities; magazine covers.

INTRODUGCAO

Cada vez mais, publicagdes nacionais e internacionais promovem constru¢oes de ideias e
significados sobre género através de suas capas e do que nelas esta representado. A midia impressa,
embora tenha perdido um pouco de sua popularidade nos dltimos anos, por conta dos avangados
das tecnologias digitais de informagao e comunica¢io (TDIC), ainda conta com numero
consideravel de consumidores. Na atualidade, revistas impressas também tém websites proprios e
perfis em redes sociais como Facebook, Instagram e Twitter para que haja uma maior divulgacdo de
seus conteudos, o que, simultaneamente, também expande os espagos nos quais contribuem, por
exemplo, para a manuten¢ao ou mudanca de padroes estabelecidos de comportamento e de visdes
de mundo na sociedade em que circulam. Com o advento das redes sociais, as imagens comegaram
a ocupar lugar mais importante no espago de leitura do publico, demandando do leitor
competéncias que vao além da decodificacio e interpretacao da palavra escrita. O impacto que as
representagoes imagéticas e verbais podem ter no publico em geral e a crescente representagao de
géneros nesse contexto imprime destaque a relevancia de analises sobre como tais veiculos
midiaticos constroem, por exemplo, imagens de masculinidades.

Tratamos de imagens de masculinidades devido a crescente sexualizagdo e objetificagao do
corpo masculino na midia, algo que, até pouco tempo, estava quase completamente restrito ao
corpo da mulher. Esse fenémeno da contemporaneidade, potencializado pelas TDIC, contribui
para a construgio e dissemina¢io no meio social de expectativas acerca do que se deve
compreender como sendo a figura masculina ideal em determinados contextos. Aqui, tratamos
desse fenémeno na midia impressa e digital direcionada mais abertamente ao piblico LGBT+ em
territorio nacional. No Brasil, historicamente, sio exemplos importantes de publicagoes destinadas
a esse publico o jornal de cunho mais politico O Lampiao da Esquina, que surgiu durante a ditadura
militar e teve 38 edi¢oes, e as revistas G Magazine (1997-2013) e Aimé (2008-2010).

Nesse contexto, utilizamos para analise na presente pesquisa a revista Mais|R, publicacao
do género com maior tiragem nacional. Destinada ao publico LGBT+, a publicagao teve inficio em
outubro de 2015 e continua sendo publicada até dltima noticia (edi¢ao n® 47, margo de 2020), sendo
produzida pelo Grupo Liberado Junior. E importante destacar que, antes da Mais]R, este mesmo
Grupo publicou a revista Junior, direcionada para o mesmo publico, de 2007 a 2015. Dessa maneira,
mesmo tendo nomes diferentes e tendo passado por mudancas editoriais, essas duas revistas,
mantidas algumas semelhangas, ja somam, no total, quase 13 anos de publicagao ininterrupta, sendo
superada, até o momento, apenas pela revista G Magazine, publicada por quase 17 anos.

Com vistas a investigacao de masculinidades representadas em capas da revista Mais|R, por
se tratarem de textos multimodais, em que texto verbal e imagem interagem de maneiras especificas
para construir sentidos também particulares, faz-se necessario langarmos mao de suporte tedrico
que nos possibilite discutir essa constru¢ao multissemidtica. Para tanto, serdo utilizados conceitos
e categorias de analise da gramatica do design visual de Kress e van Leeuwen (2006). Além disso,
para a compreensio mais aprofundada dos sentidos produzidos pelos/nos textos multimodais, é
necessario discutirmos elementos do discurso (FAIRCLOUGH, 1995; 2015[1989]), tais como
questoes de ideologia, relagoes de poder e representatividade.
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Este artigo tem como objetivo principal desvendar os sentidos construidos nas capas de
revistas analisadas para que seja possivel compreender alguns discursos dominantes e periféricos
presentes no que se refere as expectativas de masculinidades na sociedade contemporanea. A partir
desse objetivo geral, alguns objetivos especificos sao delineados. Primeiramente, buscamos
estabelecer como o texto multimodal nas capas de revistas escolhidas pode ocultar sentidos que,
muitas vezes, sao apenas inconscientemente apreendidos por meio da repeticio de certas
representagoes em nosso cotidiano. Além disso, também procuramos revelar a curva ideolégica
formada pela politica editorial da revista MaisJR tendo em vista seu publico-alvo principal. Dessa
maneira, pretendemos compreender em que medida a revista Mazs/R amplia e/ou limita espagos
para a diversidade de representacées de masculinidades em suas capas com base no conteudo que
produz.

1 Fundamentagao tedrica

Com vistas a analise multimodal, como previamente mencionado, apresentamos a
perspectiva da analise multissemiotica a partir de conceitos e categorias de analise da gramatica
visual de Kress e van Leeuwen (2006). Essa gramatica, desenvolvida em dialogo estreito com a
perspectiva de linguagem/lingua proposta na Linguistica Sistémico-Funcional (HALLIDAY;
MATTHIESSEN, 2004), descreve o texto multimodal por meio de trés dimensoes, ou
metafun¢oes, quais sejam: de representacao, de interacao e de composi¢ao.

A metafungao de representagio organiza o potencial semidtico da imagem em duas grandes
categorias de significagdo: representagOes narrativas e representagoes conceituais. As
representagoes narrativas podem ocorrer pela presenca de processos de acao, de reagao, mentais e
verbais. As representagoes conceituais, por sua vez, organizam-se em trés subcategorias de andlise:
de classificacdo, analiticas e simbolicas.

Quanto as representacdes narrativas, podemos destacar os processos de agao, identificados
pela presenca de participantes envolvidos no evento, presenca de vetores e indicadores de tempo
e espaco, que podem ser transacionais, pois aparecem na imagem mais de um/a participante (ator
e meta) envolvidos no mesmo processo e, pelo menos, um vetor. Caso seja possivel ver apenas o
ator na imagem, o processo de agio seria ndo transacional. Na figura 1°, por exemplo, temos um
processo de agao transacional, pois podemos ver ator (quem abraca) e meta (quem esta sendo
abracado) representados na imagem, bem como ¢é possivel identificar a a¢ao de abragar por meio
dos vetores formados pelos bra¢os do adulto e da crianga em relagao aos seus corpos. Este processo
¢, ainda, bidirecional, visto que os dois participantes estio sendo ator e meta, um em relagao ao
outro (i.e. o abrago ¢ mutuo). Se apenas um dos participantes estive abracando e o outro sendo
apenas abracado, esse processo de agao seria unidirecional.

e

S A\ QAT
Figura 1: Processo de agdo transacional Figura 2: Processo de reagio transacional
Fonte: https://unsplash.com Fonte: https://cdn.pixabay.com

Ha, ainda, nas representacbes narrativas, os processos de reacdo, que podem ser
transacionais, como na figura 2, pois o participante representado (experienciador) esta olhando
para um fenémeno (alvo) presente na imagem, ou nao transacionais, como na figura 1, em que nao
temos como saber para onde o adulto e a crianga estao olhando, pois o fenémeno (o objeto do

3 Todas as imagens utilizadas nesta secdo do artigo foram retiradas de sites de imagens de dominio publico.
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olhar) ndo aparece na imagem. Ademais, podemos encontrar, no texto imagético, processos
mentais e verbais, que sio marcados por baldes de fala (Fig. 3) e de pensamento (Fig. 4),
respectivamente, como comumente visto nos quadrinhos.

AT LookS LIKE Somgene
uP IN NEW Yoy IS
bespPeraTE

@

Figura 3: Processo verbal Figura 4: Processo mental
Fonte: https://br.freepik.com Fonte: https://www.flickr.com

Ja nas representacbes conceituais, o foco estd nos atributos e nas identidades dos
participantes representados. Ha alguns indicadores que permitem identificar tais representacdes,
como a disposi¢ao dos participantes em taxonomias por meio de processos classificatorios
explicitos (com legenda) ou implicitos (sem legenda), com foco nas caracteristicas dos participantes
enquanto integrantes de um grupo. Na figura 5, por exemplo, vemos relégios dispostos uma ao
lado do outro, criando, dessa maneira, um compartilhamento de caracteristicas individuais que
criam, por sua vez, uma identidade coletiva: relégios. Tal processo classificatorio se da de maneira
implicita, visto que nao ha legenda na imagem indicando que se trata de relégios.

Como exemplo de processo analitico, que apresenta os elementos da imagem em uma
relacio parte/todo, temos na figura 6 a representacio dos pés da participante, imprimindo destaque
para essa parte de seu corpo, intensificando a sensagao prometida de relaxamento para quem se
dispuser a passar pela mesma experiéncia de massagem. Com relag¢do aos processos simbdlicos,
que acrescentam valor a imagem pela presenca de elementos que representam o significado ou
identidade do participante, a figura 7 traz a Golden Gate Bridge em Sao Francisco, ponto turistico que
cria destaque para qualquer registro fotografico da cidade californiana devido a sua presenca
imponente e sua cor ardente mesmo em meio a0 nevoeiro.

. - -
Figura 5: Processo classificatério Figura 6: Processo analitico

Fonte: https:/ /unsplash.com Fonte: https://bt.freepik.com

Na metafunciao de interacao, os sentidos construidos por meio das imagens podem ser
compreendidos a partir das seguintes categorias de analise: contato, distancia social, atitude e poder.
A categoria contato estabelece relacio entre participantes representados na imagem e o leitor, de
acordo com a direcao do olhar daquele. Se 0 mesmo estiver olhando diretamente para o leitor,
caracteriza-se uma demanda (Fig. 8). Caso os olhares do participante representado e do leitor nao
se encontrassem, estaria sendo representada uma oferta.

Figura 7: Processo simbélico Figura 8: Contato: demanda
Fonte: https://www.flickr.com Fonte: https://br.freepik.com

A distancia social, por sua vez, se refere ao plano de camera escolhido para a
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captura/producio da imagem. No plano fechado (cose-up), ha a construcio de uma relagio de
intimidade (Fig. 8). No plano médio (medium shof), uma relagiao de sociabilidade. No plano aberto,
uma relagao de impessoalidade (/ong shof). Ja a categoria atitude estabelece relagao por meio do
posicionamento do corpo do participante representado com relagao ao leitor — em um continuo
que vai da posi¢ao de frente (Fig. 3), passando por varia¢oes de lado (Fig. 1 e 2), até de costas. No
que diz respeito ao poder, essa relagdo ¢é estabelecida através da representacdo do participante na
imagem variando entre angulo alto, com poder maior do leitor (Fig. 6), nivel do olhar, com relagao
de igualdade entre leitor e participante representado (Fig. 1) e angulo baixo, com poder do
participante representado.

A metafungdo de composigio permite a descricdo dos elementos representados na imagem de
acordo com a posi¢ao que ocupam nela ou no texto multimodal a partir de trés categorias analiticas:
valor da informacido, enquadramento e saliéncia. Quanto ao valor da informacdo, ha trés
possibilidades gerais de disposi¢io dos elementos que compdem o texto: esquerda (informagao
dada) e direita (informagao nova); topo (informagao ideal) e base (informacio real); e centro
(informacao principal) e margens (informacdes secundarias/acessorias). Quanto a0
enquadramento, observamos a presenca ou auséncia de linhas divisorias entre os elementos que
compdem a imagem, havendo a possibilidade de criacio de relagio de conexao forte ou fraca eles.
Quanto a saliéncia, analisamos a imagem a partir do destaque que certos elementos tomam no texto
multimodal, que pode ser criado pela manipulagdo de recursos diversos, tais como: tamanho
relativo, cot, foco, contraste e posicionamento em primeiro ou segundo plano.

Na contemporaneidade, em que os processos comunicacionais tornam-se, de maneira
crescente, mais multissemiéticos e multiculturais (CHRISTIE, 2005), a multimodalidade, como
area de investigacao cientifica, assume destacada relevancia em uma sociedade interconectada que
demanda dos individuos competéncias como leitores e produtores de textos no sentido de uma
participagao mais efetiva e critica NASCIMENTO; BEZERRA; HEBERLE, 2011), contexto no
qual a escola se firma como importante espago para o desenvolvimento da compreensao do papel
da linguagem no meio social (BEZERRA, 2016). No sentido de aprofundar a discussao dos dados
revelados por meio da analise multimodal, alguns conceitos da Analise Critica do Discurso (ACD)
sao acrescentados ao trabalho analitico desenvolvido neste artigo, mais especificamente por meio
da discussdao dos discursos com base no modelo tridimensional proposto por Fairclough (1995;
2015[1989]). Tal modelo descreve o evento discursivo primeiramente como texto (gramatica,
vocabulario, coesao, etc.), para entao interpreta-lo como pratica discursiva (questoes de produgao,
distribuicao e consumo desses textos) e, por fim, explica-lo a partir de sua relagio com questdes
socials mais complexas, tais como ideologia, relagoes de poder, de identidades, etc.

Essa perspectiva de analise critica do discurso vé e discute os sentidos produzidos por meio
da linguagem a partir de seu poder constitutivo, em que varias vozes se articulam para construir
ideias especificas sobre os mais diversos aspectos da vida em sociedade, dando destaque para os
discursos como espacos de luta em que visdes particulares procuram estabelecer posicionamentos
hegemonicos, possibilitando, assim, a explicitacio de contradicdes na teia das relagdes sociais.
Quando sugeriu que o poder nas sociedades modernas ¢ exercido por meio do discurso, Foucault
(1997) cria o espago de discussiao necessario para se entender como certas visoes de mundo, desejos
e interesses sio estabelecidos como dominantes em oposi¢ao a outros mais periféricos. Ao
compreendermos essa relacao dialética entre discurso e poder, também passamos a perceber que
mudangas nos discursos (e nas relacdes de poder) sdo, em geral, acompanhadas de mudancas
sociais, e vice-versa.

A perspectiva da ACD tem em seu espago tedrico-metodologico forte preocupagao social,
além de derivar de abordagens multidisciplinares relacionadas ao estudo da linguagem (RESENDE;
RAMALHO, 2014). Com base nela, estudos de questdes linguistico-discursivas podem revelar
aspectos importantes da vida social. Ao se analisar um texto criticamente, a preocupag¢ao nao esta
apenas nos textos em si, mas em questoes como a maneira de representa¢ao da realidade, com suas
manifestagoes de identidades e relagoes de poder na contemporaneidade (MEURER, 2005).
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Através das reflexdes possiveis por meio de conceitos propostas no ambito da ACD, podemos
investigar e discutir como as representacées de masculinidades analisadas ajudam a manter ou
estabelecer novos papéis em discursos na atualidade, visto que a sociedade ¢é fortemente
influenciada pelo discurso midiatico. Na atualidade, como ja mencionado, vemos ocorrer um
movimento crescente de sexualizagdo e objetificagao dos homens na midia, especialmente na midia
voltada para o publico LGBT+, o que torna visivel diferentes tipos de masculinidade e também
tracos marcantes de uma masculinidade hegemonica (CONNELL, 2005).

Como sera trabalhada a ideia de masculinidades, faz-se necessario também algumas
consideragdes sobre género social. O conceito de masculinidade niao pode ser compreendido de
forma monolitica, hegemonica e fixa — daf a necessidade de nos referirmos a essa questdao no plural
(i.e. masculinidades), dando destaque precisamente a pluralidade de questdes que estao imbricadas
nos papeis sociais de género em nossa sociedade. Da mesma forma, nio podemos assumir que o
discurso midiatico segue um unico padrao de representagoes identitarias; apesar de reproduzir e,
muitas vezes, retroalimentar discursos do senso comum e visGes conservadoras, parte da midia
também contribui, eventualmente, para a desconstrucao de ideias preconcebidas e generalizantes
sobre o ser masculino (mesmo que ainda muito timidamente).

Nas capas analisadas, vemos diferentes representagoes de masculinidades, que
compartilham semelhangas, mas que também apresentam caracteristicas distintivas entre si,
construindo, por meio do texto multimodal, ideias de masculinidades que podem ou nao
corresponder a uma visao hegemoénica em determinado contexto sociocultural, que exalta, por
exemplo, o homem “forte, ativo e machao” (LOPES, 2006). Em seu aclamado livro Masculinities,
mais especificamente no capitulo intitulado A very straight gay, Connell (2005) traz historias,
depoimentos e falas que nos convidam a uma reflexao acerca de concep¢oes hegemodnicas de
masculinidade, como a ideia de que o homossexual é necessariamente efeminado. No excerto
abaixo, por exemplo, podemos ver como a ideia de masculinidade hegemonica pode estar presente
inclusive no discurso de homens gays.

Se vocé ¢ homem, por que nio se comporta como homem? Vocé nao é mulher, nio aja
como uma. Esse ¢ um argumento forte o suficiente. E couro e todas as outras coisas, eu
acho que nio entendo. Isso é tudo o que tenho a dizer. Sou um gay muito hétero. (p. 156,
tradugio nossa)

Essa e outras suposi¢oes sobre como individuos devem expressar suas masculinidades em
sociedade devem ser questionadas na medida em que vivéncias particulares se mostram distantes
de tais expectativas. E inadiavel o compromisso com uma sociedade mais inclusiva, acolhedora e
segura no que tange expressoes mais amplas, e menos toxicas, de masculinidades — mudanga que
se mostra benéfica nao somente para homens como também para mulheres em suas relacoes
pessoais e sociais. Nesse contexto, com base no suporte tedrico da gramatica do design visual
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), da ACD, mais especificamente no modelo tridimensional de
Fairclough (1995; 2015[1989]), e na compreensio sobre o ser masculino a partir de sua pluralidade,
ou seja, das masculinidades (CONNELL, 2005), o presente artigo apresenta analises criticas do
texto multimodal tendo seguido estas etapas da pesquisa.

2 Procedimentos metodolégicos

Para a consecugdo dos objetivos desta pesquisa, com base no suporte tedrico ja descrito,
algumas etapas foram seguidas. Primeiramente, iniciamos o processo de selecao das revistas que
seriam analisadas. Em primeiro lugar, foi decidido que tratarfamos nesta pesquisa apenas de revistas
nacionais, deixando publica¢oes internacionais como objeto de estudo para investigagdo futura.
Dentre as publica¢oes consideradas, foi escolhida a revista Mais|R por ela ter a maior tiragem em
circulagao nacional, contando tanto com versao impressa quanto digital.
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Entre as publicacbes da revista Muais]R, foi feito um recorte longitudinal e foram
determinadas as capas que comporiam o corpus do estudo relatado neste artigo. Sendo sua primeira
publica¢ao de outubro de 2015, e considerando que a sele¢ao das capas a serem analisadas ocorreu
em outubro de 2017, o recorte foi feito dentro desse espaco de tempo, tendo, assim, as seguintes
edi¢oes sido selecionadas: novembro de 2015, margo de 2016, julho de 2016, novembro de 2016,
marco de 2017 e julho de 2017.

Depois de decididas as capas a serem analisadas, foi feita a analise multimodal de cada uma
delas com base nos conceitos e categorias de analise da gramatica do design visual de Kress e van
Leeuwen (2006). Em seguida, esses dados da analise multimodal foram discutidos com base no
suporte tedrico-metodologico da ACD de Fairclough (1995; 2015[1989]), com vistas a discussao
de aspectos das praticas discursivas e sociais nas quais os textos se inserem. Como parte da analise
critica do discurso, mais especificamente na dimensao das praticas sociais, foi discutida a relevancia
dos dados textuais encontrados no que diz respeito a questoes de representagao de masculinidades
(CONNELL, 2005).

Por fim, os dados de analise foram resumidos no sentido de descrever os principais
resultados do presente estudo a partir de seus objetivos (geral e especificos), momento em que
também foram destacadas algumas questoes que podem nortear futuras investigagoes.

3 Resultados e discussao

Nesta se¢do, as capas selecionadas da revista MaiJR* sio apresentadas e analisadas de
acordo com conceitos e categorias propostos pelas teorias que diao suporte a esta investigacao.
Inicialmente, fazemos uma breve descricio da edicio especifica da revista e, em seguida,
procedemos a analise propriamente dita.
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Figura 9: Capa da edicdo n° 2 da revista Mais]R
Fonte: http://www.maisjr.com.br

Com foco em seu carater multimodal, a primeira capa a ser analisada compde a edigao de

4 Agradecemos a revista Mais|R por ter gentilmente autorizado o uso das imagens destas capas para fins de publicacio
deste artigo.
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colecionador n. 2, publicada em novembro de 2015 (Fig. 9), que mostra Thammy Miranda —
conhecido transexual brasileiro — sem camisa e de bragos cruzados.

Vestindo apenas uma gravata, com tatuagens visiveis e de bracos cruzados, ha uma evidente
escolha de construir a imagem de Thammy a partir de partes especificas de seu corpo, dando
destaque para os significados representacionais em termos conceituais. Essa selecao de parte de
seu corpo constitui um processo analitico, pois o torso nu, a gravata, as tatuagens e os bragos
cruzados ajudam a construir uma imagem masculina também especifica, langando mao de
elementos simbolicos que remetem, no mundo ocidental, ao homem forte, atraente e determinado.
Tal representacdo conceitual assume relevancia quando levamos em consideragdo o fato de que a
revista busca contemplar no espectro de masculinidades a figura de um homem transexual, que
deve, certamente, ser reconhecido como uma decisao editorial que acompanha, ja em sua segunda
capa, as demandas e realidades de vivéncias de género na sociedade atual.

Quanto aos sentidos interacionais, podemos observar que Thammy aparece encarando o
leitor da revista, estabelecendo uma relacao de contato por demanda. Talvez essa demanda possa
ser compreendida como uma expectativa por parte do participante representado de uma relagao de
reconhecimento, por parte do leitor, de sua identidade como homem, visto que ainda constitui uma
realidade sendo assimilada pela sociedade como um todo, encontrando resisténcia devido a
compreensoes essencializadas sobre o que significa ser homem (ou mulher) atualmente.

Além disso, a imagem também se trata de uma representagao em plano médio (medium sho?),
criando uma ideia de relagao social com Thammy, talvez no sentido de entendermos que homens
transexuais (assim como mulheres transexuais) fazem parte de nossa realidade social, estando
também em nossos possiveis circulos de contato cotidiano. Ademais, percebemos que o angulo em
que Thammy esta representado, por ser frontal, busca estabelecer uma relagdo de maior
envolvimento com o leitor. Por fim, notamos que o participante representado esta também no
nivel do olhar do leitor, criando, assim, uma relagio de poder igualitaria com o leitor. Todos esses
dados sobre a interagdo parecem criar uma relagdo de maior proximidade, de igualdade e
envolvimento entre Thammy e os potenciais leitores, possivelmente contribuindo para a leitura
desse individuo a partir de um lugar de aproximacdo, que pode, quem sabe, também gerar
acolhimento ao nos aproximarmos de experiéncias diversas sobre género em nossa sociedade.

Além da funcgdo interacional, podemos perceber aspectos relacionados a fungao
composicional na Figura 9, como o fato de algumas palavras estarem em vermelho (p. ex. Thammy;
peito), sugerindo que elas tenham uma relevancia diferenciada nas frases, remetendo-nos a saliéncia
de certos aspectos da representacio. Também em termos composicionais, notemos que, na
esquerda, temos a informacao ja conhecida: que seu nome é Thammy, mesmo nome de quando
ainda exercia expressao de género feminino — tendo mudado apenas seu sobrenome para Miranda,
que antes era Gretchen (como o da sua mae). Na direita, contudo, vemos a informac¢ao nova: o
corpo de Thammy agora sem seios. Essa relagio composicional é criada para nos apresentar
Thammy agora como homem trans.

A partir desses dados do evento discursivo como texto, podemos fazer algumas
consideragdes acerca das praticas discursivas com as quais ele se relaciona e com as praticas sociais
nas quais esta inserido. E importante esclarecer, contudo, que fazemos consideragdes mais
completas acerca das praticas discursivas deste evento discursivo apenas neste momento em que
analisamos esta capa, visto que as informag¢oes que destacamos aqui s2o precisamente as mesmas
a serem consideradas sobre todas as outras cinco capas que compoem o corpus deste estudo —
evitando-se, desta maneira, repeticdes desnecessaria.

Sendo assim, algumas questoes acerca da produgao, da distribuicao e do consumo desses
textos (capas) precisam ser descritas inicialmente. Como mencionado anteriormente, esta revista é
produzida em escala nacional, dialogando com o cenario atual da comunidade LGBT+ através de
suas matérias, a exemplo dessa publica¢ao cuja capa traz o questionamento “Quem disse que
precisa ter peito para chegar 1a°?”, fazendo referéncia ao fato de o participante representado ser
transexual masculino.
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Quanto a distribui¢do, a revista estd disponivel tanto na versao impressa, por meio de
assinaturas ou compras avulsas a serem feitas pela internet’, como na versio digital. Em sua versio
digital, todo conteudo, separado por se¢oes indicadas por abas, tais como “homem”, “manual” e
“entretenimento”, sio de acesso gratuito. Até mesmo a se¢do com material de sexo explicito,
intitulada MazsHot, também ¢é de acesso gratuito. Sua versdo impressa acaba sendo direcionada ao
publico considerado colecionador, que objetiva ter em casa (todas) as edi¢bes da revista. Quanto
ao publico-alvo, também sabemos que ¢ composto por leitores e leitoras maiores de 18 anos.

Ao pensarmos em questoes sociais complexas que podem estar sendo abordadas por meio
desse texto multimodal, podemos destacar aspectos ideolégicos que perpassam a representagao de
identidades e masculinidades especificas na capa em analise. Na dimensio das praticas sociais, a
publicagao parece abrir espaco para imagens que indicam um alinhamento com a ideia de
reconhecimento de homens transexuais como identidade de género legitimas na teia social na qual
existimos. Contudo, ha, também, certa manutengiao do retrato hegemonico de masculinidade,
porque, além de estar vestindo gravata, e portando varias tatuagens, Thammy ainda cruza os bragos
dando destaque, mesmo que de maneira mais discreta, aos seus biceps —i.e. quanto mais musculos,
mais masculo.

A presenca da gravata, como ja mencionado, mesmo sem camisa ou terno, representa mais
um recorte de masculinidade (o homem “sério”), conectando-se com outros textos da capa, como
o termo “politica” destacado, anunciando que na edi¢ao havera uma analise critica sobre o estatuto
da famfilia. H4 de se reconhecer, no entanto, que o corpo de Thammy, de certa forma, representa
uma inclusdo de corpos menos sarados no espectro de possibilidades de representagcdes de
masculinidades que a revista pode decidir representar — e isso é algo positivo, ja que, para ser
homem, nao ¢ indispensavel ter um corpo completamente sarado (apesar disso parecer ser a
realidade na quase totalidade das outras capas analisadas neste artigo).

CROSSFIT:
A ATIVIDADE QUE
DISPENSA A ROTINA

A DITADURA
J\ DA BEEEZA

‘ maisjr.com.br

Figura 10: Capa da edi¢do n°® 6 da revista Mazs|R
Fonte: http://www.maisjr.com.br

Na edigao de marco de 2016 (Fig. 10), trés homens aparecem com pegas de vestuario que

5 A compra em bancas de revistas so ¢ possivel nas seguintes cidades: Sdo Paulo, Santos e Rio de Janeiro.
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remetem as Forcas Armadas, mais especificamente ao exército, ainda mais com a frase “A ditadura
da beleza” destacada sobre o corpo de um deles.

Iniciando a analise multimodal, temos, no ambito da funcdo representacional, uma
representagao narrativa, que se da através de processos de agao representados na imagem pelo
levantamento de peso (centro), pela flexio de musculos (esquerda) e pelo processo de parcial
retirada do boné militar (direita). Tais elementos, apesar de nao serem atrelados exclusivamente ao
universo masculino, sio utilizados com muito maior frequéncia para construir ideais de
masculinidade. Ademais, considerando uma segunda categoria de analise dentro dessa func¢ao, que
sdo as representacOes conceituais, percebemos destaque dado as pecas do vestuario dos
participantes representados (referéncia militar) e a escolha por nio apresenta-los de corpo todo,
construindo, dessa maneira, um processo analitico, dando evidente énfase a certos atributos fisicos
(térax, abdomen e biceps bem desenvolvidos).

Sob a 6tica da fungdo interacional, os homens estabelecem relagiao de contato por demanda
com o leitor, talvez fazendo uma constatagdo dessa ditadura da beleza ao qual o texto verbal se
refere, que parece nos afetar a todos. A distancia social ¢ estabelecida pelo plano médio (wedinm-
sho), criando uma certa sociabilidade entre os participantes representados e o leitor. Apesar de um
dos homens (centro) estar retratado em um angulo frontal, considerando a categoria de atitude, ha
certo grau de distanciamento, visto que os outros dois participantes estao representados em um
angulo obliquo.

Apesar de o participante em angulo frontal ter apenas metade de seu corpo representada,
¢ a partir dele que ¢é construida da maneira mais evidente uma imagem de masculinidade com base
na musculatura e na for¢a, elementos importantes no mundo ocidental quando se trata da visao
hegemonica de masculinidade. Vale destacar que esse aspecto também é percebido por meio da
representacao do participante da esquerda, mesmo estando em angulo obliquo. O participante da
direita, contudo, por estar vestindo um colete, ndo deixa tao aparente sua musculatura.

No tocante a categoria de poder, o fato de os participantes estarem no nivel do olhar do
leitor faz com que a relacao de poder seja igualitaria, mesmo que eles estejam representados em
posi¢des que poderiam sugerir outras relagoes (de superioridade ou inferioridade). Essa escolha
pode ser compreendida como objetivando, também, estabelecer certo grau de relevancia sobre o
tema tratado na vida do leitor, visto que ele também pode se sentir sujeito a essa mesma ditadura
da beleza.

Em termos composicionais, temos um arranjo triptico dos participantes representados na
imagem (esquerda, centro e direita), colocando o participante que estd no meio em maior evidéncia.
Essa saliéncia também se da por meio do contraste entre os participantes que estao representados
sem colete e o que esta vestindo colete, que tira evidéncia de seus musculos.

Um dos participantes aparece levantando pesos, demonstracao de forca e relagio com a
imagem hegemonica de masculinidade, que pode ser uma referéncia ao Crosshit, aludindo ao que
esta escrito no topo da Figura 10. Quanto aos elementos simbolicos (as pegas de vestuario,
“ditadura” e o Crosskif), podemos, enfim, concluir que eles se unem para construir o possivel
significado das matérias da publicacao: a importancia da aparéncia fisica ideal para o homem, e um
possivel caminho para atingi-la.

Essa capa indica que o assunto da edi¢do ¢é beleza, e nio se retém ao reforcar um
determinado padrio, ndo apenas por meio da imagem, mas também através do discurso verbal,
com a frase “a ditadura da beleza”, sugerindo que existe uma forma de aparéncia imposta de
maneira nao democratica pela sociedade.
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Figura 11: Capa da edlgao n° 10 da revista Mais|R
Fonte: http://www.maisjr.com.br

Na edi¢ao de julho 2016 (Fig. 11), em termos representacionais, vemos o ator Raphael
Montagner. O foco da representagdo estd no participante e no processo de agiao que esta
desenvolvendo, i.e. segurando sua jaqueta aberta, com arvores e outras plantas como plano de
fundo de foco, destacando, dessa maneira, o corpo masculino musculoso. Em termos conceituais,
vemos um processo analitico, visto que foi feita a escolha de apresentar apenas a parte superior do
corpo do ator na capa da revista, que também adiciona énfase a sua musculatura.

Com relagao aos significados interacionais, podemos afirmar que o contato estabelecido
entre o leitor e o olhar do participante estabelece uma relagao de demanda, tornando a relagao mais
pessoal e intensa através do olhar direto para o leitor. A sua representagao em plano médio (wedinm
sho?) nos passa a ideia de uma relagao social, que ainda é fortalecida pelo fato angulo da imagem no
nivel do olhar do leitor, criando um espaco de igualdade entre ambos. Tal igualdade nao precisa se
constituir necessariamente em termos de igualdade de corpos, mas no compartilhamento de
possibilidades, de caminhos para se alcangar tal objetivo do homem contemporaneo no tocante a
essa masculinidade hegemonica descrita por Cornnell (2005).

Ja em termos composicionais, podemos destacar o fato de o participante representado estar
posicionado em primeiro plano, dando claro destaque para seu corpo. Em relagao a seu corpo, vale
salientar que a presenca de pelos no rosto também indica analise similar a da capa anterior, em que
pudemos constatar, em uma analise critica do discurso, a presenca de evidentes marcas simbolicas
no tocante ao padrao de masculinidade hegemonica percebido na Figura 10, e também em parte
da Figura 9. Note-se, contudo, que, assim como nas capas anteriores, o participante representado
nao tem pelos corporais, o que pode sinalizar um padrio de masculinidade especifico em que
homens retiram tais pelos patra, por exemplo, dar maior destaque a seus musculos e/ou para
supostamente manter/aparentar melhor higiene corporal. A manutencao de pelos faciais, entao,
funcionaria como marca de uma também suposta masculinidade hegemonica.
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Figura 12: Capa da edi¢do n°® 14 da revista Mais|R
Fonte: http://www.maisjr.com.br

Na capa da edi¢ao 14 da revista, publicada em novembro de 2016, esta representado o
engenheiro Diego Vivarelli. Seu olhar cria um vetor, que, em termos representacionais, indica um
processo reacional nao-transacional (ndo esta representado na imagem o objeto para o qual o vetor
do olhar aponta). Ha, também, um processo simbolico apresentado pela marca de bronzeado em
seu corpo nu e sem pelos, representando possivel preocupacao estética e brasilidade, mesmo
sabendo que se trata de uma visio estereotipada do homem moreno, alto e bronzeado —
contribuindo, assim, para a expressao de sensualidade neste texto multimodal.

Quanto a fungido interacional, podemos observar que o participante representado na
imagem estabelece com o leitor uma relagao de contato por oferta, pois, a0 ndo nos conectarmos
com seu olhar, resta-nos observar seu corpo. Assim como as primeiras trés capas analisadas, a
imagem esta representada em plano médio (medium shot), com o corpo em angulo obliquo
suavizando o envolvimento com o leitor. Ou seja, apesar de ser um homem que pode estar no
nosso nivel de sociabilidade, ele esta sendo representado como alguém que nao se envolve com o
leitor de uma maneira mais direta, estando apenas disposto para nossa observagao (e admiragao,
talvez).

Em termos composicionais, podemos perceber que ha um grande contraste entre o texto
verbal e o fundo da imagem, dando destaque para o trocadilho “o engenheiro que é um
monumento”, fazendo referéncia a sua profissdao e a posicao em que a foto do participante
representado foi tirada, como se ele fosse uma escultura, atribuindo ainda maior valor simbélico
ao corpo masculino sarado como objeto de desejo e admiragao.

Novamente, a revista, sendo destinada ao publico LGBT+, refor¢a a imagem hegemonica
de masculinidade, que seria a do homem musculoso, masculo e poderoso, com énfase ainda maior,
quando comparada com as outras capas, por aqui esse corpo masculino estar sendo representado
sem roupa. No entanto, também nota-se a auséncia de pelos nao apenas no corpo mas também no
rosto do participante representado na imagem, afastando-o do padrio percebido até agora nas
analises das outras capas, em que o participante representado tinha pelos no corpo (Figura 9) ou
pelos no rosto (Figuras 10 e 11), elemento pertinente na indicacao de existéncia de padrio
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hegemonico de masculinidade sendo sustentado no decorrer das publicagoes da Mais/R.

BORAT DO
PROGRAMA
‘AMOR E SEXO’
‘SECA BGANHA
MAIS BVBUM
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Figura 13: Capa da edicdo n°® 18 da revista Mais|R
Fonte: http://www.maisjr.com.br

Na Figura 13, capa da revista Mais]JR publicada em marco de 2017, o participante
representado, Thomas Galindez, aparece representado apenas pela parte superior do corpo,
partindo de uma anadlise representacional conceitual analitica. Ele veste um terno, o que acrescenta
valor conceitual simbdlico, tendo em vista que ternos normalmente sao associados a “homens de
negocios” e Galindez ¢ triatleta, profissao que exige vestuario diferente.

Em termos interacionais, o participante estd, mais uma vez, representado em plano médio
(medium shol), estabelecendo uma distancia social do leitor, porém no nivel do olhar do mesmo,
indicando uma relagao de poder igualitaria. O olhar do participante representado na imagem
estabelece com o leitor uma relagio de contato por demanda, e, apesar de seu rosto estar virado
para frente, seu corpo estabelece certo grau de distanciamento por nao estar completamente de
frente para o leitor. Vemos, dessa maneira, que ha proximidade social, com relagao de poder nao
destacada, mas com nao envolvimento, que ¢ suavizado pelo fato de o participante estar olhando
diretamente para o leitor. Na margem inferior, ha a informagao acessoria, nome do participante
representado e o comentario “de tirar o folego” se referindo homem representado e sua beleza.

Representando-o vestindo terno (diferentemente das capas anteriores), esse atleta de
cabelos longos, barba e sobrancelha grande, quando comparado aos outros homens que foram
fotografados para a capa da revista em meses anteriores, de certa forma, quebra, mesmo que
timidamente, o padrao que vinha sendo estabelecido até entao. Apesar de parte do texto verbal da
capa fazer referéncia ao corpo (“Borat do programa ‘Amor e Sexo’ ‘seca’ e ganha mais bumbum”),
o texto imagético contribui de maneira diferente para pensarmos sobre masculinidades.

Essa representacao imagética parece acrescentar o cuidado com o vestuario como algo a
ser considerado pelo homem contemporaneo. O fato de ele ser o primeiro participante
representado completamente vestido (nas capas analisadas) também constréi valor diferente para
o sentido de masculinidades que esta as vistas da sociedade. O contexto de produg¢io e recep¢ao
da revista nao mudou, mas ha uma certa ampliacio das representagdes para além do homem
seminu, mostrando que na revista também ha espago para o homem contemporaneo, que se cuida,
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que se veste bem. Isso ajuda a desconstruir a ideia de que o homem exerce poder apenas através
da forga, porque esse homem niao mostra musculos, e, ainda assim, parece manter uma ideia de
poder por meio da maneira com que se veste e posiciona seu corpo.

B B
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|
Figura 14: Capa da edi¢do n° 22 da revista MaisJR

Fonte: http://www.maisjr.com.br

Na sexta capa a ser analisada, edi¢io n° 22 de julho de 2017, estao representados trés
homens, dois deles (esquerda e centro) estabelecendo relacio de demanda com o leitor, por
voltarem seus olhares para o mesmo, e um deles (direita) de olhos fechados, seu rosto apontando
na diagonal para o participante que esta representado em pé. Com relagao a distancia social e a
atitude, os trés estao representados em plano médio (wedium shol), criando, novamente, uma relagao
de sociabilidade com o leitor. Além disso, ha um nivel de nio envolvimento mais acentuado com
relagio ao participante posicionado a direita, pois seu corpo esta completamente virado para o lado,
em angulo obliquo, nao fazendo contato direto com o leitor. O participante representado em pé é
tocado pelo participante da direita e tem uma tatuagem que diz fowch me (toque-me, em lingua
inglesa). Atentando para questdes mais simbolicas, notamos que o participante “dominante” possui
pelos no corpo inteiro e no rosto, enquanto os outros dois (dominados) tém apenas barba bem
delineada e discretos pelos nas pernas. Pode-se chamar o participante do meio de “dominante”
porque claramente exerce poder sobre os participantes nas laterais, por meio de processos acionais
de segurar (e puxar) seus cabelos — acdo essa geralmente associada a pratica sexual mais vigorosa.

As cores da Figura 14 acrescentam valor simbolico adicional a imagem, ressaltando
sensualidade ja explicitada pela expressao nos rostos dos participantes representados e pela posicao
dos bracos do participante que esta em pé, e do participante representado a direita. Os trés usam
pecas de roupas similares (apenas de cores diferentes) e que deixam o corpo a mostra,
intensificando o aspecto de maior sensualidade. A tatuagem zozch me, a maior quantidade de pelos
no rosto e no corpo do participante representado em pé, além de seu posicionamento com relacao
aos outros dois (com aparente podet/supetioridade com relacdo a eles), ajuda a estabelecer ou
manter determinada imagem de masculinidade.

Em termos gerais, nessa imagem, vemos, mais uma vez, a ideia de masculinidade
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hegemonica, em que pelos corporais e faciais sio importantes e, nesse caso, simbolo de poder ao
estarem presentes em maior quantidade em um dos participantes representados (o dominante).
Adematis, as cores das sungas, que dao destaque a parte da frente do corpo do participante que esta
em pé, e as costas do que esta de joelhos, vestindo sunga branca, além de fortalecer a hegemonia,
sexualiza esses outros dois homens ainda mais.

Dessa maneira, podemos dizer que todas as publicagdes foram produzidas sob o mesmo
contexto editorial e para o mesmo publico-alvo, tendo em vista que sao diferentes edi¢oes da
mesma revista. Havendo algumas distingdes no que diz respeito aos participantes representados
nas capas e ao texto verbal reproduzido, emerge, contudo, nesses textos multimodais analisados,
um padrio hegemonico de masculinidade.

Em geral, nas capas analisadas, percebemos um foco no corpo desnudo dos homens a fim
de destacar elementos que contribuem para construcdes especificas sobre masculinidade: muasculos
(destacados pela auséncia de pelos), barbas, e masculo. Vale, ainda, ressaltar que a presenca de
maior ou menor quantidade de pelos corporais e faciais também ¢ utilizada nas capas para demarcar
expressoes de masculinidade mais hegemonica para alguns (Fig. 14, por exemplo) dos participantes
representados em detrimento de outros (Fig. 12, por exemplo). Ha, portanto, dentro do escopo
dos dados analisados nesta pesquisa, favorecimento e consequente divulgacdo de uma imagem
hegemonica de masculinidade na comunidade LGBT+, que parece implicar a inexisténcia de outras
possibilidades de corporeidades e de masculinidades que tivessem legitimidade e/ou apelo editorial
para compor capas de revistas a fim de vendé-las, ja que ¢ nelas que sao hierarquizados fatos a
serem ilustrados e discutidos ao longo da publicacio, i.e. espago por exceléncia para encenagao e
(des)legitimacido de porcoes da tessitura social por meio da midia impressa e/ou digital.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa se propos a facilitar a compreensao de discursos dominantes e periféricos
relacionados as expectativas de masculinidade na sociedade contemporanea ao estabelecer como o
material escolhido para analise poderia ocultar sentidos que siao apreendidos pela repeticio de
padrdes no nosso cotidiano. Também foi importante, por meio da discussao de marcas ideoldgicas
sobre o que significa ser homem em nossa sociedade contemporanea, investigar de que forma a
revista propoe alteracGes ou mantém os padrdes representados de masculinidade, levando-se em
consideragao o publico-alvo da publicagao.

Mesmo em um universo de capas limitado, acreditamos ter sido possivel demonstrar que
ha a manutencao, nesta publica¢io, de uma visao hegemoénica de masculinidade que destaca os
homens musculosos, em sua maioria com pelos apenas faciais, e que transmitem imagem de poder
especialmente pelos elementos simbélicos (i.e. tatuagens, vestiario e objetos) associados a seus
corpos, bem como pelo posicionamento destes. E importante reconhecer, também, que ha alguns
exemplos de maior abertura nesse universo de representacoes, quando, por exemplo, temos um
homem transexual estampando a segunda capa da revista, e também quando podemos ver nao
apenas homens seminus mas também outro sem pelos corporais ou faciais.

Gostarfamos de destacar, ademais, a importancia de pesquisas que lidem com esta tematica
em nossa sociedade, qual seja a representacao de masculinidades na midia e as possiveis pressdes
dai decorrentes. Nem todo ser masculino se encaixa nessa visao hegemonica de masculinidade, tem
o corpo que ela parece impor ou se identifica com as atitudes que ela prescreve. Propagar
indiscriminadamente essa ideia pode ser danoso para algumas pessoas que recebem esse material e
tentam alcangar um padrio, por vezes, inatingfvel. Ao consumir o que a midia propaga como regras
que devem ser seguidas, é sempre interessante estar alerta e analisar criticamente o conteido
recebido. Acreditamos que a revista Mais/R, mesmo tendo muito ainda a rever quanto as
representag¢oes de masculinidades que produz especialmente em suas capas, ja da sinais de entender
que a diversidade é o caminho mais inclusivo, mesmo (e, talvez, até especialmente) em um mundo
editorial tdo competitivo.
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Por fim, cabe, ainda, ressaltar a importancia desse dialogo sobre questoes de identidades de
género, bem como de temas como sexualidade, classe social, raga/etnia em um pais tio diverso e
marcado por desigualdades econdmicas e sociais. Ao estarmos abertos para compreender os outros
como individuos plenos de potencial para a constru¢ao de uma sociedade mais justa, passamos a
enxergar as diferencas como fatores que potencializam a experiéncia humana em sociedade para o
bem comum.
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