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RESUMO

Neste artigo, o objetivo ¢ analisar o discurso sobre a masculinidade téxica em trés pecas
publicitarias da  campanha “Nova Masculinidade”, realizada pelo Governo do Estado da Bahia
em 2019, como ag¢ao de prevengao a violéncia contra mulheres. Para isso, utiliza-se o arcabouco
teorico-metodolégico da Anadlise de Discurso de linha francesa, enfocando a constituicao,
formulagio e circulagio dos sentidos sobre esse tipo de masculinidade. Com a analise, é possivel
perceber que a memoria dos estudos de género, dos estudos das masculinidades e dos movimentos
socials que lutam contra a violéncia de género sustentam os enunciados da campanha em questio.
Além disso, os sentidos constituidos e formulados circulam em espagos com grande movimentacao
de uma diversidade de pessoas, o que poderia favorecer na ressignificagio do objeto discursivo
"masculinidade", proposta pela campanha. Entretanto, “Nova Masculinidade” ¢ da ordem do
acontecimento, nao entrando para a regularidade da memoria.
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ABSTRACT

The purpose of this paper is to analyze the discourse of toxic masculinity present in three pieces
of an advertising campaign called “Nova Masculinidade” (New Masculinity), created by the
government of the State of Bahia, Brazil, in 2019, as an action for prevention of violence against
women. Theoretical and methodological background of this analysis is based on some French
research on Discourse Analysis, focused on constitution, formulation, and circulation of meanings
concerning this kind of masculinity. This analysis enabled to observe that the background of gender
and masculinity studies, as well as the background of social movements that fight against gender-
based violence have supported the statement of this advertising campaign. In addition, constituted
and formulated meanings of this campaign circulate in an area with high traffic and diversity of
people, which could promote the re-signification of the term “masculinity” considered as an object
of discourse, as intended by this advertising campaign. However, New Masculinity campaign
constitutes a single event, that is, it does not belong to the regularity patterns of our memory.
KEY-WORDS: Discourse Analysis, Male Chauvinism, Toxic Masculinity, Public Policies.
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INTRODUGCAO

Nesse artigo, analisaremos o discurso sobre a masculinidade téxica na campanha
publicitaria “Nova Masculinidade” (2019), do Governo do Estado da Bahia. A campanha
configura-se como uma das politicas de enfrentamento a desigualdade de género. Esse tipo de acdao
passou a ser desenvolvido no Brasil a partir de conquistas dos movimentos feministas, que,
gradativamente, tém possibilitado a mulher ocupar novos espagos, alcangar direitos e conquistar
respeito, embora a violéncia contra a mulher continue existindo, o que tem sido um dos maiores
desafios a ser enfrentado nas politicas de género. O primeiro Plano Nacional de Politicas para as
Mulheres foi criado em 2003, no primeiro mandato do ex-presidente Luiz Inicio Lula da Silva
(SANTOS: 2019). A partir dai, estados e municipios passaram a criar secretarias ou departamentos
para tratamento especifico da questao.

A campanha publicitaria tem sido uma das ferramentas utilizadas pelo poder publico no
desenvolvimento de a¢des de prevencao a violéncia contra as mulheres. Para Santos (2019), isso é
resultado do poder persuasivo da linguagem publicitaria. Consoante Sant’Anna (1998, p.77), “a
publicidade ¢ uma das maiores forcas da atualidade. [...] Cria estados de oposi¢oes para difundir
aquilo que é mais conveniente, novo ou econoémico para a comunidade ou resolucio de
problemas.” Dessa forma, a linguagem publicitaria governamental deveria estar sempre atenta a
realidade, para chamar a aten¢ao da populagao sobre problemas sociais.

Na Bahia, ao analisar a caracterizagio do perfil da vitima de feminicidio por cor e raga, a
Secretaria de Seguranga Publica (SSP BA) identificou que a maioria das vitimas de feminicidio no
estado, no perfodo de 2017 a 2020, eram mulheres negras, representando mais de 90% (SANTANA
et al.: 2021). A estatistica se estende para os outros tipos de violéncia, conforme pontuado por
Palmeira (2019). Nota-se que tal realidade ja tinha sido considerada na campanha “Nova
Masculinidade”, com imagens predominantes de mulheres negras.

1 Masculinidade Toéxica

De inicio, é importante perguntar: o que sdo masculinidades? A resposta depende do
discurso a ser considerado. No dicionario, masculinidade tem determinados sentidos, por exemplo;
ali ela costuma ser associada ao sentido de virilidade, ao de ser macho ou masculo. Essa construcao
de sentidos também costuma estar presente em outros discursos, como o do senso comum e de
alguns grupos religiosos, com suas especificidades, é claro. Em todos esses discursos ha algo
semelhante: compreender a masculinidade como algo homogéneo, mesmo que na vida, nas praticas
em geral, exista diversidade em ser masculino. E essa concep¢ao de masculinidade, considerando
os contextos historicos, vem acompanhada de varias questoes, como a naturalizagao de uma forma
de ser homem e a relagdo da masculinidade com o poder, a dominagao, a inferiorizagao do diferente
etc.

E contra essa no¢io de masculinidade homogénea, contra essa perspectiva e os seus efeitos
que surgem os estudos das masculinidades na década de 1990. A masculinidade, nesses estudos, é
compreendida como algo plural e em constante constru¢iao e reconstru¢ao. Dai falarmos em
masculinidades, na existéncia de varios tipos de masculinidade para incluir a diversidade do que ¢
ser homem. Nesse sentido, masculinidades sao processos variados e fluidos de constituicio de
sujeitos, baseados em atributos simbdlica e imaginariamente relacionados ao homem, seja no que
diz respeito a sua constru¢io de género e/ou sexualidade, seja no que diz respeito a sua formagao
corporal, em oposicdo aos atributos simbélica e imaginariamente relacionados a mulher. F
importante ressaltar que tanto homens quanto mulheres podem se identificar com um tipo de
masculinidade (OLIVEIRA: 2015).

Agora cabe a pergunta: e o que ¢ masculinidade téxica? A discussdo sobre masculinidade
toxica tem ganhado forga recentemente, mas ela ja existe ha algum tempo. Desde o seu inicio, os
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estudos das masculinidades tém trabalhado mais com a no¢ao de masculinidade hegemonica, que
diz respeito a um ideal dominante no imaginario social do que é ser homem, do que é pensar, agir
e comportar-se como homem (KIMMEL, 1998; CONNELL ¢ MESSERSCHMIDT, 2013). A
masculinidade hegemonica é uma idealizacio que atribui ao homem, em nossa sociedade
ocidentalizada, poder, forga, coragem, racionalidade, intelectualidade etc., exigindo dele a
heterossexualidade, alto poder de consumo e branquitude. Estruturalmente, é a configuracao do
homem branco, heterossexual e considerado bem-sucedido. Se considerarmos os contextos,
entretanto, havera outras configuragdes da masculinidade hegemonica, porque os homens podem
se identificar apenas com algum(ns) desses tragos e mesmo assim exercer algum tipo de poder em
seus grupos; é por isso que qualquer andlise sobre as masculinidades deve considerar também
outras categorias, como classe social, raga, etnia, por exemplo (OLIVEIRA, 2015).

Ja a masculinidade toxica diz respeito ao fato de o homem nio sé praticar agdes nocivas e
destrutivas consigo, com o outro ou com as coisas do mundo, como também considerar isso como
normal e incentivar, propagar, defender ou manter tais praticas. As duas nog¢bes possuem relagao.
A masculinidade hegemonica tende a ser toxica, mas nem sempre é. A sociedade ainda valoriza o
homem que é provedor de sua familia, por exemplo, e isso é um traco da masculinidade
hegemonica, mas nao é necessariamente da masculinidade toxica. Recentemente, a expressao
masculinidade toéxica passou a ser usada na grande midia pelo movimento feminista, o que
popularizou essa expressio. Embora a no¢ao de masculinidade hegemonica seja muito utilizada
nos estudos cientificos, a no¢ao de masculinidade toxica tem dominado a grande midia nos tltimos
anos, ao se abordar a questao das masculinidades.

E importante ressaltar que nio sio todos os tipos de masculinidade que sio téxicos,
obviamente. Na vida, s6 ¢é toxico aquilo que é nocivo ou destrutivo, portanto, uma masculinidade
s6 € toxica também quando ela é considerada, em determinadas condi¢oes de produgio, nociva ou
destrutiva para o proprio sujeito, para o outro ou para alguma coisa. Segundo Orlandi: “Podemos
considerar as condi¢cGes de producio em sentido estrito e temos as circunstancias da enunciagio: é o
contexto imediato. E se considerarmos em sentido amplo, as condi¢bes de produgio incluem o contexto
sécio-histoérico, ideoldgico” (ORLANDI: 2015, p. 28-9).

A masculinidade ¢ toéxica quando os comportamentos toxicos estdo diretamente
relacionados ao exercicio da masculinidade. Como exemplo, temos principalmente as praticas que
envolvem algum tipo de violéncia: agressio, homicidio, estupro, assédio. Historicamente a
violéncia tem sido uma caracteristica predominantemente masculina. Dados estatisticos
comprovam isso (IPEA, 2020). Mas ha uma série de outros comportamentos tipicamente
masculinos considerados toxicos: auséncia de cuidados com a prépria saude, abandono dos filhos,
vergonha em manifestar sentimentos (como chorar), rejeicao aos géneros e sexualidades distintos
do que ainda ¢é considerado padrio socialmente, sentimento constante de superioridade,
competicao excessiva etc.

Em um pais machista como o Brasil, um ou outro trago da masculinidade toxica costuma
acompanhar principalmente a vida de um homem, o que ¢ assustador, até porque a masculinidade
toxica prejudica também os préprios homens; sao eles que se envolvem mais em acidentes de
transito, a populagao carceraria é predominantemente masculina, em geral os homens vivem menos
que as mulheres etc. (IPEA, 2020). Assim, a masculinidade toxica torna-se um problema histérico
e social, atravessando as areas da seguranca publica, da saude e da educacio, por exemplo. Por
conta disso, politicas publicas tem se voltado sobre a questao no Brasil.

2 “Nova Masculinidade”: uma politica publica

De acordo com dados da Secretaria de Seguranca Publica, a Bahia registrou 364
feminicidios de 2017 a 2020, sendo que 76,4% ocorreram em domicilio, tendo como autores
companheiros ou ex-companheiros. O termo feminicidio foi definido pela ONU Mulheres para
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se referir “[...] a morte violenta de mulheres por razoes de género, diferenciando-se do conceito
neutro em termos de género do homicidio” (ONU MULHERES: 2017, p. 1), ou seja, é o
assassinato de mulheres cometido em razao do género, em que a vitima é morta por ser mulher.
Em 2015, entrou em vigor no Brasil a Lei 13.104/15, que alterou o Cédigo Penal e estabeleceu o
feminicidio como circunstancia qualificadora do crime de homicidio. Essa é mais uma conquista
de movimentos sociais contra a violéncia de género. Além do feminicidio, as mulheres sao
acometidas de outros tipos de violéncia todos os dias; alguns casos nao siao registrados nas
delegacias e muitos sdo naturalizados, a exemplo da violéncia psicolégica.

Nesse contexto, o Governo da Bahia lang¢ou, em 2019, a campanha “Nova Masculinidade”,
com o objetivo de sensibilizar a populagao para o combate a cultura machista, que tem como efeito
a violéncia contra mulheres e a producio da masculinidade téxica, por exemplo. E uma campanha
de enfrentamento 2 violéncia contra mulheres que fez parte da agio “Respeita as Mina™ e marcou
os oito anos da Secretaria de Politica para as Mulheres da Bahia (SPM-BA), que foi criada em 2011.
A campanha foi lancada no ano em que houve um aumento de feminicidio no estado em relagao
aos dois anos anteriores: foram registrados 101 assassinatos de mulheres na Bahia em 2019.

Como parte da campanha, um audio e um video foram produzidos e veiculados em midias
tradicionais e digitais - radio, tv, cinema, redes sociais -, com o intuito de mostrar um ciclo de
violéncia doméstica e familiar e sua relagio com a masculinidade toxica. “Antes do tiro, o tapa.
Antes do tapa, o grito. Antes do grito, o controle. Antes do controle, o machismo. Antes do
machismo, a masculinidade téxica”, essas sdo enunciagoes que compdem o video, 20 mesmo tempo
que sao mostradas imagens de violéncia doméstica.

A campanha contou também com oufdoors sequenciais, mobiliario urbano, metro, onde
enunciados como os apresentados a seguir circularam: “Antes do controle, o machismo. Antes do
machismo, a masculinidade téxica”. “Antes do tapa, o machismo. Antes do machismo, a
masculinidade toxica. “Antes do tiro, o machismo. Antes do machismo, a masculinidade téxica”;
“A masculinidade toéxica faz mal ao homem e pode virar violéncia contra a mulher”. Tais
formula¢bes buscavam provocar a reflexdo sobre a possibilidade de existéncia de outras
masculinidades, tendo em vista que a considerada masculinidade tdxica afetaria negativamente
homens e mulheres.

As pecas publicitarias com imagens fixas circularam em algumas cidades da Bahia e os
videos foram divulgados nas redes sociais da SPM-Bahia, assim como postados pela imprensa,
movimentos feministas e sociedade civil. Nas redes sociais da secretaria ha registros nao s6 destas
pecas nas ruas, como também da repercussao da campanha.

Em nota divulgada em 2019, no si#e da pasta, a secretaria Julieta Palmeira* informou que,
apos o lancamento da campanha, surgiram varios questionamentos e davidas sobre masculinidade
toxica e a pesquisa on-/ne do termo se intensificou. Ela enfatizou ainda “que precisamos falar de
uma nova masculinidade que nio se estabeleca pelo poder de mando do homem sobre a mulher”
(PALMEIRA, 2019). E a meméria dos estudos das masculinidades produzindo efeitos discursivos
na politica pablica e a politica publica produzindo efeitos de sentido na sociedade. Conforme
Pécheux (1999),

A memoria seria aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a
ler, vem restabelecer os implicitos “(quer dizer, mais tecnicamente, os pré-

3 Iniciada em 2017 como “campanha contra o assédio sexual em Salvador”, a iniciativa se transformou, também, na
estratégia de gestdo Respeita as Mina, para o enfrentamento da violéncia contra mulheres. Tem a SPM-BA como nicleo
gestor, interligando acdes de iniciativa da secretaria com a¢des transversais do governo, de outros 6rgios do Estado e
da sociedade, promovendo o trabalho em rede.

4 Assumiu a gest3o da Secretaria de Politicas para as Mulheres do Estado da Bahia em 2017 e permanece até o
momento.
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construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de que sua
leitura necessita: a condic¢io do legivel em relagio ao préprio legivel

(PECHEUX: 1999, p.52).

Assim, entende-se que os discursos nao sao construidos de forma isolada, pois a memoria,
conforme ratificado por Orlandi (2005), disponibiliza dizeres que afetam a maneira que o sujeito e
o discurso se significam em uma situa¢ao dada.

Neste artigo, analisaremos discursivamente a campanha “Nova Masculinidade” através de
trés imagens fixas do conjunto de suas pegas publicitarias, abordando a constitui¢ao, formulagio e
circulagao dos sentidos sobre a chamada masculinidade téxica. Embora a campanha apresente
outras pegas publicitarias, nao ha condi¢ao de analisar todas elas neste trabalho, por conta do limite
de paginas. Além disso, a selegio por essas trés imagens justifica-se por apresentarem um
sequenciamento e por utilizarem a circunstancia de temporalidade como um importante recurso
na construcio do sentido do texto. Para essa analise, utilizaremos o arcaboucgo tebrico e
metodolégico da analise do discurso fundada por Michel Pécheux (1999) e bastante desenvolvida
no Brasil, principalmente pelo grupo de Eni Orlandi (2005).

3 O machismo e a masculinidade téxica em questido

Em maio de 2019, a populagao de Salvador e de outras cidades da Bahia puderam ver a
seguinte imagem compondo o espaco urbano em owutdoor, mobiliario urbano ou metro:

Imagem 1

LGN

ANTES DO CONTROLE,
O MACHISMO.

ANTES DO
MACHISMO,
A MASCULINIDADE

Disponivel em https://www.facebook.com/governodabahia/posts/2392820847452244/, em 10/08/2021

Na imagem 1, hd o enunciado: “Antes do controle, o machismo. Antes do machismo, a
masculinidade téxica.” Nessas condi¢bes de produgao do sentido, a palavra “controle” é significada
em relagao as imagens. Uma delas ¢ a silhueta de um homem com o dedo indicador préximo a sua
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boca, imagem que historicamente pode significar “fale baixo”, “faca siléncio”, “cale a boca”. No
contexto situacional, esta silhueta atua na construcio do sentido de controle do homem sobre a
mulher, sobre a voz feminina. A outra imagem ¢ uma mulher, com tragos do rosto revelados: labios
carnudos, nariz achatado. E uma mulher negra. A silhueta é vermelha, cor de sangue, o que nos
remete ao sentido de violéncia nesse contexto. E uma cena que faz referéncia a violéncia
psicologica.

Muitas mulheres sdao vitimas desse tipo de violéncia, entretanto, por muito tempo a agao
foi naturalizada. Considerado um avan¢o na luta pela igualdade de género, o governo federal
sancionou, em 28 de julho de 2021, a Lei 14.188, que inclui no Cédigo Penal o crime de violéncia
psicolégica contra as mulheres. De acordo com a Lei Matia da Penha’, esse tipo de violéncia:

[...] se caracteriza por condutas que causam problemas emocionais e reducio da
autoestima, além de agbes que prejudicam ou perturbam o pleno
desenvolvimento ou visam a degradar ou controlar ag¢des, comportamentos,
crengas ¢ decisdes da mulher, perante ameaga, constrangimento, humilhacio,
manipulacio, isolamento, vigilincia constante, perseguicdo, chantagem e
limitacdo do direito de ir e vir (BRASIL: 2000).

Na materializacao discursiva “Antes do controle, o machismo” ha uma anterioridade que
significa o controle do homem sobre a mulher. Ha algo que vem antes, um ja-dito, um pré-
construido. E essa anterioridade é o machismo, um tipo de masculinidade muito criticada
contemporaneamente por nao permitir a igualdade de género. A formulagdo em questdo ativa uma
memoéria, a do movimento feminista e dos estudos de género, que historicamente trabalham na
construcao de sentidos de igualdade entre os géneros, de respeito a mulher e de dentiincia e combate
a violéncia contra a mulher, por exemplo. Nessa perspectiva, ha um efeito de sentido da produgao
académica dos estudos de género e também dos movimentos sociais de sexualidade e género na
politica publica governamental. Segundo Zoppi Fontana:

[...]formulagio [...] consiste em analisar e descrever o funcionamento das diversas
materialidades discursivas, que ddo forma ao texto (os signos linguisticos, a sua
disposicdo na frase, as imagens, os sons), sua organizacio em relacio aos géneros
discursivos, em condi¢des histéricas de producdo especificas (ZOPPI
FONTANA: 2012, p. 28).

Outra imagem em que a circunstancia da temporalidade se constituiu como marca
importante na constru¢ao do sentido também fez parte da campanha “Nova Masculinidade™:

5> Em vigéncia desde 2016, a Lei cria mecanismos para prevenir e coibir a violéncia doméstica e familiar contra a
mulher, em conformidade com a Constitui¢io Federal.
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Imagem 2

ANTES DO TAPA,

O MACHISMO. —
ANTES DO
MACHISMO,

A MASCULINIDADE
TOXICA.

AQUIE

u Hl GOVERNO | BAHIA - ==
I DO ESTADO | TrRABALHO.

Disponivel em https://twitter.com/spmbahia/status/1129050066264690691/photo/1, acessado em 10/08/2021

Aqui, a silhueta de uma mao vermelha ¢ significada em relagao as enunciagoes: “Antes do
tapa, o machismo. Antes do machismo, a masculinidade téxica.” Se é a mulher que apanha, e se
antes do tapa ha o machismo, entdio a mio que bate ¢ de um sujeito machista, que
predominantemente sio homens nos casos de violéncia fisica contra a mulher. O homem esta
apenas sugerido na silhueta, enquanto a mulher é representada com seus tragos fisicos, que sugerem
ser uma mulher branca. Isso materializa o sentido de que, embora dados apontem que as maiores
vitimas de violéncia doméstica sio mulheres negras, qualquer mulher pode sofrer algum tipo de
violéncia, pois ela “[...] ignora fronteiras de classes sociais, de grau de industrializacao, de renda per
capita, de distintos tipos de cultura [...]” (SAFFIOTTI: 2015, p. 88).
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“Antes do tapa, o machismo”. Como na imagem 1, ha uma relacio de temporalidade
fundamental para a significagao do texto ao marcar uma anterioridade. O que explica o tapa, que
numa relagao metafdrica significa a violéncia fisica, ¢ o machismo. O machismo vem antes da
agressdo, ou seja, a construcdo discursiva e social do que é ser um homem macho, em dadas
condi¢bes de producdo, antecede e ¢ atualizada pela performance do sujeito agressor.
Considerando o contexto historico, é possivel relacionar a Imagem 1 com a Imagem 2. O controle
do homem sobre a mulher pode ser tao eficaz a ponto da mulher que sofre violéncia fisica se calar.

Por fim, analisaremos a seguinte imagem da campanha “Nova Masculinidade”:

Imagem 3

. \\'\\‘“}

ANTES DO TIRO,

O MACHISMO.
ANTES DO
MACHISMO,

A MASCULINIDADE
TOXICA.

Hl GOVERNO | BAHIA

AQUIE

H DO ESTADO | TRABALHO.

Disponivel em https://twitter.com/spmbahia/status /1128278558617612288/photo/1, acessado em 10/08/2021

Nessa imagem, assim como nas outras, a linguagem verbal e a visual se complementam.
Aqui, a palavra “tiro” e a imagem de um revolver pertencem ao mesmo campo semantico. Se
antes do tiro ha o machismo, entao o revolver é metonimia da posi¢ao-sujeito de macho, que neste
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caso ¢ um potencial criminoso, aquele que pode matar. A mulher é apresentada como a potencial
vitima. Na imagem, hd a representac¢ao de uma mulher negra. Tudo isso aponta para regularidades
da realidade social. De acordo com dados da Secretaria de Seguranga Publica da Bahia, o estado
registrou 364 casos de feminicidios de 2017 a 2020. Os dados mostram que ha padrio para o
feminicidio na Bahia: as vitimas sio predominantemente mulheres negras, de 30 a 49 anos,
assassinadas por companheiro ou ex-companheiro dentro do ambito familiar. Em alguns casos,
os filhos presenciaram o crime. Entdo, nesse contexto, a campanha pode ser considerada,
sobretudo, de combate a violéncia contra mulheres negras. Isso significa que a questdo racial é um
dado importante e precisa ser levada em conta nesta conjuntura.

“Antes do tiro, o machismo”. Como nas imagens 1 e 2, a circunstancia de temporalidade ¢é
fundamental na construcdo do sentido do texto 3. A expressao “Antes de...” é uma formulagao
marcando uma anterioridade que é a causa. Assim, o machismo ¢é a causa da violéncia contra a
mulher. O machismo ¢ a causa do feminicidio.

Considerando o contexto historico, ¢ possivel interpretar isoladamente as agoes significadas
nas trés imagens ou relaciona-las entre si, numa sequéncia temporal. Nessa ultima perspectiva,
primeiro aconteceria o controle do homem sobre a mulher, que pode ser tio eficaz a ponto dela
sofrer violéncia fisica e se calar. Primeiro o controle, depois a agressao fisica. Nos casos extremos,
isso resultaria no homicidio da mulher praticado pelo macho. Isso quer dizer que ha uma sequéncia
de acontecimentos, num determinado periodo - que pode, inclusive, ser longo -, em que fatos
graves nao seriam resolvidos, resultando em tragédia. E tudo isso estaria relacionado a ideologia
do machismo.

O fato mesmo da interpretagio, ou melhor, o fato de que ndo ha sentido sem
interpretagio, atesta a presenca da ideologia. Nao ha sentido sem interpretacdo
e, além disso, diante de qualquer objeto simbdlico o homem ¢ levado a
interpretar, colocando-se diante da questdo: o que isto quer dizer? Nesse
movimento da interpretagdo o sentido aparece-nos como evidéncia, como se ele
estivesse ja sempre 4. Interpreta-se e a0 mesmo tempo nega-se a interpretacao,
colocando-a no grau zero. Naturaliza-se o que é produzido na relagio do
histérico e do simbdlico. (...) Este ¢ o trabalho da ideologia: produzir evidéncias,
colocando o homem na relagdo imaginaria com suas condi¢cdes materiais de
existéncia (ORLANDI: 2015, p. 43-4).

Nessa perspectiva, para o macho parece evidente que um homem deva ser do modo que
ele é. Parece natural ser assim. Sair do machismo é interpretar o masculino de outras maneiras,
fazendo circular novos sentidos, novas identificagdes e novas performances. E tanto a
naturalizacao do sentido quanto a sua transformacdo acontecem pela linguagem, pelo trabalho
ideoldgico da linguagem.

Em todas as imagens analisadas aparece o enunciado: “Antes do machismo, a
masculinidade téxica.” Aqui ha equivoco. A formulacio constréi o sentido de que ha uma
anterioridade para o machismo, ou seja, a masculinidade toxica. Assim, se a masculinidade nao
fosse toxica, o machismo, entdo, poderia ser benéfico. Isso falha. O machismo ¢ um tipo de
masculinidade, e esse tipo ja é a masculinidade toxica.

No Dicionario Ozn-/ine de Portugués, o machismo ¢é assim definido:

Opinido ou atitudes que discriminam ou recusam a ideia de igualdade dos direitos entre
homens e mulheres.

Caracteristica, comportamento ou particularidade de macho; macheza.

Demonstracio exagerada de valentia | Informal |.

Excesso de orgulho do masculino; expressao intensa de virilidade; macheza.

(Dicionario On-/ine de Portugués: 2021).
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Como o machismo significa “opinido ou atitudes que discriminam ou recusam a ideia de
igualdade dos direitos entre homens e mulheres”, no discurso da democracia e dos direitos
humanos, por exemplo, ele ¢ toéxico. Como o machismo significa “ser macho” e nos processos
histéricos o macho foi associado a “demonstracdao exagerada de valentia”, “excesso de orgulho do
masculino” e “expressio intensa de virilidade”, dentre outras significagdes, entdo o machismo é
toxico, pois tais atributos sempre estiveram ligados a pratica da violéncia de diversas formas, e a
pratica da violéncia é combatida em diversos discursos em nossa sociedade.

Nas condi¢oes de producao da “Nova Masculinidade”, tornam-se mais evidentes os efeitos
dos estudos das masculinidades na construgao dos sentidos da campanha. Sio sentidos que querem
se instalar na memoria, que lutam para sobreviver em meio a ideologia do machismo, tao forte no
Brasil.

CONCLUSAO

No processo de producio dos sentidos, a circulagao esta relacionada aos percursos dos
dizeres. Esta circulagao, por sua vez, perpassa por meios em que nao ha neutralidade. Nos casos
em analise, a circulacdo se da através de pecas publicitarias postas em espagos publicos da capital e
de cidades do interior da Bahia, lugares com grande movimento de pessoas. E necessatio que um
tema tdo importante como o combate a violéncia contra a mulher faca parte do debate publico,
inclusive das politicas publicas de um governo, e circule amplamente por toda a sociedade,
considerando tanto a realidade local, conforme abordamos, quanto a nacional.

No ano passado [2020, ano em que se iniciou a pandemia da Covid 19], 24% das
mulheres com mais de 16 anos sofreu algum tipo de violéncia, revela uma
pesquisa encomendada ao Datafolha pelo Férum Brasileiro de Seguranca
Publica. Se projetar o percentual para a populacio feminina do Pais, chegamos a
inacreditaveis 17 milhées de vitimas de agressdes fisicas, psicolégicas e sexuais.
(RUSCHEL: 2021, p. 30).

A ampla circulagao do sentido sobre esse problema histérico na sociedade brasileira é
necessaria para promover reflexdes criticas sobre o assunto, o que pode propiciar deslocamentos
de sentido e ressignificagoes, podendo chegar a mudangas de performances. Ea possibilidade de
mexer na memoria.

Entretanto, o sentido precisa ser recorrente para que novas discursividades possam se
estabelecer. Nessa perspectiva, a campanha em questio ¢é solitaria. A campanha “Nova
Masculinidade™ é um acontecimento na memoria, no tecido social, ao se referir tanto a chamada
masculinidade téxica, quanto a possibilidade de outra(s) masculinidade(s). Ha outras campanhas
sobre o combate a violéncia contra a mulher no Brasil, mas questionar a masculinidade, um tipo
de masculinidade, apontando para outras possibilidades de ser homem, isso ainda ¢ da ordem da
singularidade.

“Nova Masculinidade” provocou reflexées. No You Tube, ha a versao para a internet da
campanha, um video de 30 segundos’. L4 podemos ler os seguintes comentarios: “Nao existe
masculinidade nova ou velha, existe masculinidade e feminilidade. E ndo ¢ ideologia que vai mudar
1ss0.”, “Qué mente doentia relaciona a violéncia contra mulher a masculinidade do homem?
Mulheres que cometeram delitos tb vao ter sua feminilidade ligada a esses crimes?”, “T'a virando
crime ser homem.”, “Precisamos falar sobre como esta propaganda, que demoniza os homens, foi
bancada a com os impostos pagos com o suor destes mesmos homens. Até quando vamos sustentar
um sistema que nos vilaniza?”, “Ridiculo, ndo tem nada a ver masculinidade com violéncialllll”.
Esses comentarios, predominantemente de homens, mostram como a relagao entre violéncia e

6 Link de acesso: https://www.youtube.com/watch?v=IkitQCVByCY
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masculinidade ainda precisa ser formulada, debatida democraticamente e, principalmente, precisa
circular com regularidade em toda a sociedade.

Como dito, a campanha circulou também em espagos publicos de cidades do interior do
estado, o que também podemos considerar um acontecimento, tendo em vista que a maioria das
campanhas publicitarias do governo estadual para o combate a violéncia contra as mulheres tinha
como publico-alvo a capital, principalmente no periodo do Carnaval. Esse fato pode estar
relacionado ao aumento deste tipo de violéncia no interior do Estado: 78% dos feminicidios
ocorridos na Bahia nos ultimos trés anos foram em cidades do interior (SANTANA et al.: 2021).

Com este trabalho, pretendemos contribuir com a discussdao sobre a constru¢ao de sentido
do masculino e os seus efeitos na questio da violéncia de género. A reflexdo critica é um caminho
democratico para interpretarmos realidades e apontarmos outros sentidos, na esperanca de que
transformagoes ocorram, em busca de uma sociedade mais justa e igualitaria.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BRASIL. LEI MARIA DA PENHA. Lei N.°11.340, de 7 de agosto de 2006. Disponivel em
http://www.planalto.cov.br/ccivil 03/ ato2004-2006/2006/1ei/111340.htm. Acesso em
05/08/2021.

BRASIL. Lei N° 13.104, de 9 de marco de 2015. Disponivel em

http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ at02015-2018/2015/1ei/113104.htm. Acesso em
05/08/2021.

Campanha “Nova Masculinidade” (imagem 1). Disponivel em
https://www.facebook.com/governodabahia/posts/2392820847452244/ . Acesso em
10/08/2021

Campanha “Nova Masculinidade” (imagem 2). Disponivel em
https://twitter.com/spmbahia/status/1129050066264690691 /photo/1. Acesso em 10/08/2021
Campanha “Nova Masculinidade” (imagem 3). Disponivel em

https://twitter.com/spmbahia/status/1128278558617612288 /photo/1. Acesso em 10/08/2021.
CONNELL, R. W e MESSERSCHMIDT, J. W. Masculinidade hegeménica: repensando o
conceito. In: Rev. Estud. Fem. vol.21 no.1 Flotianépolis Jan./Apr. 2013.

Dicionario Online de Portugués. Disponivel em https://www.dicio.com.br/machismo/.
Acesso em 05/08/2021.

IPEA. Atlas da Violéncia 2020. Disponivel em
https://www.ipea.gov.br/atlasviolencia/download /24 /atlas-da-violencia-2020. Acesso em
10/07/2021.

KIMMEL, M. A PRODUCAO SIMULTANEA DE MASCULINIDADES HEGEMONICAS E
SUBALTERNAS. In: Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 4, n. 9, p. 103-117, out.
1998.

OLIVEIRA, F. A. Historicizagao e institucionalizacio das masculinidades no Brasil.
Campinas, SP. Tese (doutorado). Universidade Estadual de Campinas, Instituto de Estudos da
Linguagem, 2015.

ONU MULHERES. Diretrizes Nacionais Feminicidio: Investigar, Processar e Julgar.
Brasilia, 2016. Disponivel em https://www.onumulheres.org.br/wp-
content/uploads/2016/04/diretrizes feminicidio.pdf. Acesso em 07/08/2021.

ORLANDI, E. Analise do discurso: principios e procedimentos. 12°. ed. Pontes Editores:
Campinas, SP, 2015.

146
Revista do GELNE, Natal/RN, Vol. 24 - Numero 1: p. 136-147. Junho. 2022


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2006/lei/l11340.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2015/lei/l13104.htm
https://www.facebook.com/governodabahia/posts/2392820847452244/
https://twitter.com/spmbahia/status/1129050066264690691/photo/1
https://twitter.com/spmbahia/status/1128278558617612288/photo/1
https://www.dicio.com.br/machismo/
https://www.ipea.gov.br/atlasviolencia/download/24/atlas-da-violencia-2020
https://www.ipea.gov.br/atlasviolencia/download/24/atlas-da-violencia-2020
https://www.onumulheres.org.br/wp-content/uploads/2016/04/diretrizes_feminicidio.pdf
https://www.onumulheres.org.br/wp-content/uploads/2016/04/diretrizes_feminicidio.pdf

/GELNE Revista do GELNE, v. 24, numero 1, 2022 ISSN: 2236-0883 ON LINE

PALMEIRA, Julieta. Por que precisamos falar de uma masculinidade nova? Secretaria de
Politica para as Mulheres da Bahia. Salvador, Ba. Ju.2019. Disponivel em:
http://www.mulhetes.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10. Acesso em
06/07/2021.

PECHEUX. Michel. Papel da Memoéria. ACHARD... (et al.). Trad. NUNES, José Horta. Papel
da memoria. Campinas, SP: Pontes, 1999. P.49 a 65.

RUSCHEL, René. Pandemia sorrateira: a violéncia contra a mulher atinge niveis aterradores em
meio a crise da Covid. In. Revista Carta Capital. No 1168 Siao Paulo: Basset Editora. 4 de agosto
de 2021.

SANT’ANA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e pratica. 3° ed - Sao Paulo: Pioneira,
1981.

SANTANA, J. et.al. Feminicidio na Bahia. Uma analise dos padrdes e especificidades entre
2017 e 2020. Disponivel em:
https://www.sei.ba.gov.br/images/publicacoes/download/textos discussao/texto discussao 23
.pdf. Acesso em: 06/07/2021.

SANTOS, N. de J. Prevengido a violéncia contra mulheres: efeitos de sentidos em
campanhas publicitarias da prefeitura de Salvador-BA. Dissertagdo. Programa de Poés-
Graduagao em Estudos de Linguagem, Universidade do Estado da Bahia, campus 1. Salvador-BA.
2019. Disponivel em http://www.ppgel.uneb.br/wp-
content/uploads/2020/09/santos nadia.pdf. Acesso em 10/07/2021.

ZOPPI FONTANA, M.G. Fungio-autor, efeito-leitor e géneros discursivos. UNICAMP-
Secretaria de Educa¢io do Estado de Sio Paulo, projeto REDEFOR., 06/2012, "REDEFOR",
Coletanea, ed. 2, UNICAMP, pp. 1, pp.1-1, 2012.

Submetido em 29/12/2021
Aceito em 15/05/2022

147
Revista do GELNE, Natal/RN, Vol. 24 - Numero 1: p. 136-147. Junho. 2022


http://www.mulheres.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10
http://www.mulheres.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10
https://www.sei.ba.gov.br/images/publicacoes/download/textos_discussao/texto_discussao_23.pdf
https://www.sei.ba.gov.br/images/publicacoes/download/textos_discussao/texto_discussao_23.pdf
http://www.ppgel.uneb.br/wp-content/uploads/2020/09/santos_nadia.pdf
http://www.ppgel.uneb.br/wp-content/uploads/2020/09/santos_nadia.pdf

