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VOZES E TEXTOS ATRAVESSANDO O TECIDO
METAFORICO QUE MASCARA O SENTIDO

Abstract

Each time more the worldimposes upon the man information for whose interpretability nor always itis prpared. To understand the different
texts thatin surround them demands an ability obtained rhough strategies of awareness of the projects of the language and of the intertextual
and interdiscursive perception of game that they mask the polyphony and the ideclagy gifts in any it sins discoursive. To disclose possible
the mean ones andto form less innocent readers, | consider the discloseness of the proper stage of the langQuage in texts condensed, but
highly argumentatives: the newpaper head-fines, the charge, the language of the propaganda. In the search of the real intentionaiity
establisghed in the author/reader relationship it s that the practical reader becomes politics and citizen more and, therefore, more efiicient.
Key words: text. Intertextual and interdiscursive perception. Polyphony.

Nos, professores de Lingua Portuguesa,
encontramos uma séria resisténcia de nossos
alunos que nfo reconhecem, muitas vezes com
razio, a validade de, durante toda sua vida escolar,
serem avaliados em uma disciplina que de certa
forma dominam, por trazerem internalizado o
sistema que possibilita o uso pragmético para suas
interagdes mais imediatas.

Fazé-los entender que, além deste
registro, ha outras possibilidades de expressio
cujo dominio vai facilitar a sua pritica interlo-
cutiva, € uma funcdo a que nos devemos propor
a fim de abrir os canais do conhecimento e inseri-
los num mundo mais critico e participativo.
Precisamos esclarecer que através da lingua e
das estratégias de argumentacio vamos con-
VEncer e IMpor nossos pontos de vista, e sofrer,
também, por parte do Outro um processo de
persuasdo nada inocente, marcado pela ideologia
e péla subjetividade, num jogo de ocultamentos e
revelacdes, determinado pela intencionalidade dos
falantes.

Partindo, entio, dessa necessidade,
surgida em sala de aula, interessei-me pela
pesquisa dos mecanismos que levariam os alunos
de Lingua Portuguesa a uma competéncia de
leitura e de produgio textual mais eficiente, caso
fossem trabalhados certos conceitos estrutu-
radores da linguagem, tecidos a partir de uma
rede de significados abonados pela cultura da
formagdo social na qual todos nds estamos
mseridos.

'ef. BAKHTIN, Mikhail.

Tomei como ponto de partida dois pre-
ceitos teoricos, a metifora conceitual e a inter-
textualidade que sio regidos pelo mesmo principio:
dois textos num tmico contexto, permeados por
uma polifonia que merece ser desvelada por
leitores mais atentos.

Fazia-se, ainda, necessario mostrar-lhes
que todos os textos que produzimos, orais ou
escritos, apresentam um conjunto de caracte-
risticas relativamente estaveis, que vio configurar
os diferentes géneros textuais organizados
através de trés aspectos basicos coexistentes: o
tema, o modo composicional (a estrutura) e o
estilo (usos especificos da lingua).! E a situaciio
interativa que vai condicionar a escolha do género
mais apropriado para uma dada ocasifio, de acordo
com os objetivos pretendidos.

A compreensio sobre a dicotomia diver-
sidade / unidade do universo textual vai ser
bastante relevante para as habilidades aqui
pretendidas, ja que quanto mais expostos aos
diferentes tipos, géneros ¢ modos discursivos,
mais 0 aluno estard ambientado com a variedade
disponivel e, assim, mais qualificado a fazer
previsdes, tracar objetivos de leitura e estabelecer
hipéteses adequadas a cada caso. Estes textos
passardo a ser catalogados em sua memdria com
base em modelos pré-determinados, numa prova
de que tudo o que se diz ou se 1 j4 foi dito e lido,
0 anterior se constitui no atual em novas condicdes
de produgdo, numa nova representagio seman-
tica.
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A medida que o aluno se apropria desse

universo, poderd perceber o carater dialdgico
entre 0s muitos textos da cultura que se instalam
no interior de cada texto determinando o seu
sentido, ficando, portanto, patente a primazia do
intertextual sobre o textual.

N&o podemos deixar de apontar, ainda,
que o8 textos e vozes que cruzam as formacgdes
discursivas sdo engendrados por uma linguagem
marcada pelo sistema metaférico que estrutura
nosso pensamento. A metafora, com enfoque
conceitual, perde o carater ornamental tradicional
e se baseia num processo de compreensido
socializado, apoiado nas experi€ncias estruturais,
ontolégicas e espaciais, que se organizam em
dominios mentais, acrescido de um outro processo
atrelado a aspectos individuais e/ou subjetivos.

Como nossos alunos, normalmente,
precisam ser seduzidos para a leitura, escolhi,
para o rito de iniciagdo desse processo de
compreensdo textual, trés géneros que se caracte-
rizam por serem condénsados, por serem
altamente persuasivos e por transitarem em nosso
cotidiano: a manchete jornalistica, a propaganda
e a charge. Esses discursos sdo capazes de
mascaramentos que vdo exigir um leitor capaz
de ler os pressupostos e fazer as inferéncias
necessarias para uma interpreta¢&o mais compe-
tente.

O tema escolhido foi a eleigdo presi-
dencial de 2002 e tanto nas manchetes jorna-
listicas, quanto nas charges ¢ nas propagandas,
ha um farto material para comprovar que os
recursos metaforicos e intertextuais sdo mais
evidentes no campo da politica, dai ter optado
pelo levantamento das ocorréncias e pelo desve-
lamento da intencionalidade do enunciador, como
forma de agucar o espirito critico do leitor, num
assunto em que ele precisa ser menos ingénuo
para poder, também, ser mais atuante ¢ res-
ponsavel.

Na verdade, o processo eleitoral de 2002,
iniciou-se no meio do segundo mandato do
Presidente Fernando Henrique e, em setembro
de 2000, a Veja ja langava na capa de sua revista
alguém de terno e gravata, com o rosto de um
lobo segurando uma mascara de cordeiro, numa
alusdo intertextual a fibula, com o seguinte texto:
LOBOS A CACA DE VOTOS, num alerta 3
atuagdo dos maus politicos.

Comega, assim, O VAIVEM NOS
PARTIDOS PARA A PROXIMA ELEICAO (O
Globo, 01/10/01, p.4) e a metafora estrutural de
percurso toma forca na linguagem. ‘EFEITO
ELEICAO FAZ 21% DO ELEITORADO
SIMPATIZAR COM O PT (Folha de S. Paulo,
07/10/01, p. A10), criando, dessa forma, caminho
para que o candidato natural do partido, Lula,
comece a se movimentar nesse cendrio, procu-
rando um discurso menos radical, o que traz a
tona muitas discordéncias internas: DEBATE
ESQUENTA NO PT - PROGRAMA ECO-
NOMICO MODERADO ABRE CRISE IN-
TERNA ENTRE AS CORRENTES DO

- PARTIDO (O Globo, 18/06/01, p. 3 — metdfora

ontoldgica que trata o debate como uma
substdncia que pode ser aquecida) e ALA
ESQUERDA ACUSA LULA DE DOMES-
TICAR PT (Folha de S. Paulo, 21/10/01, p. A7,
metdfora que atribui ao partido caracte-
risticas de animal indomdvel e, por extensdo,
de partido que ndo faz concessées politicas
para se beneficiar). Ha quem diga até que O
PT “DESMERENGOU™(Titulo do artigo de Fritz
Utzeri, Jornal do Brasil, 24/02/02, p. 11, nessa
manchete, o uso das aspas, segundo Main-
gueneau (2001,158,9), vai caracterizar um
tipo de modalizagdo autonimica de néo-

coincidénciaq das palavras consigo mesmas,



Jd que o enunciador usa em seu enunciado
uma palavra cujo sentido ambiguo estd
salientado para que o co-enunciador assuma
a tarefa de fazer as associagdes periinentes e
tenha a sua atengdo despertada para aquilo
que pretende desenvolver na matéria).

Como ndo podia deixar de ser, esse
processo precoce sofreu, nesses dois anos, varios
desvios de rota. A mais expressiva foi a ascensio
e queda de Roseana Sarney que surgiu, repen-
tinamente, no cenario sucessorio como um caso
tipico de um trabalho que estd mudando a feigio
das elei¢es: o “marketing” politico. Profissionais
gabaritados trabalham a imagem do candidato
como se fosse um produto exposto 3 venda,
tornando-o conhecido e dando a ele uma emba-
lagem sedutora.

A partir de entfo a imagem da candidata-
mulher, bonita, nordestina e vencedora vai se
delineando, ROSEANA NEGA, MAS E CAN-
DIDATISSIMA A SUCESSAO DE FERNAN-
DO HENRIQUE (O Globo, 30/09/01). Nessa
manchete hd duas ocorréncias interessantes:
0 substantivo que estd adjetivado no grau
superlativo sintético, numa combinacdo
bastante expressiva, jd que esta é uma palavra
ndo suscetivel de gradacdo; e a polifonia
instaurada pelo mas, um operador argumen-
tativo que permiie contrapor as vozes de dois
enunciadores, sendo que E2 se assimila ao
locutor.

SUBIDA DE ROSEANA NAS
PESQUISAS ACENDEALUZ AMARELANO
PTDELULA (O Globo 20/12/01, p. 3) Em todas
as manchetes hd a presenga de metdforas
absolutamente corriqueiras, sendo que na
ultima, a metdfora orientacional comprova
que o que estd acima é bom e, nesse caso,
pode ameacar.

CANDIDATA PRONTA PARA A
GUERRA (O Globo, 23/11/2001, p. B), teria que
enfrentar varios desafios, inclusive a investigacio
do Ministério Ptiblico na empresa em que era
sécia com o marido, o que leva tudo a perder:
ROSEANA TROPECA NO DINHEIRO (Jornal
do Brasil, 11/03/02, p. 1) cuja procedéncia nio
souberam explicar. A governadora cai nas
pesquisas, SEM ROSEANA, PFL PERDE A

BUSSOLA (Jornal do Brasil, 13/03/02, p.13).
Nesse paragrafo hd linguagem metaforica em
abunddncia, sendo que a guerra e o percurso
sdo muito recorrentes nesta prdtica enun-
ciativa.

Como néo podia deixar de ser as coisas
voltam a tomar o seu lugar, os partidos,
praticamente, FALANDO A MESMA LINGUA
(O Globo, 04/11/1, p. 3) prosseguem na disputa
pelo eleitorado, tentando vender o seu diferencial,
expondo suas embalagens sedutoras e usando a
competeéncia de seus publicitirios para que os
eleitores os comprem no ponto f'n;ﬁ:;l de venda (a
urna). E interessante observar que, talvez, por
haver, no pais, um clima muito forte de exposicéo
de candidatos, com técnicas evidentes de venda
de imagem, as empresas usaram pouco o mote
das eleigdes para vender os seus produtos.

O jargio das pesquisas se vulgariza de
tal forma que mesmo termos especificos daquela
drea de conhecimento passam a fazer parte de
um conhecimento partilhado por grande parte da
comunidade lingiifstica, dai ser usado pela
propaganda com a tranqiilidade de que a

11

mensagem terd “indice zero de incompreensdo”.

INCRIVEL COMO O INDICE
DE REJEICAO DO SEU CARRO VELHO
ACABA DE SUBIR. - APROVEITE E
FACA UM TEST-DRIVE NO NOVO FORD
FIESTA (O Globo - Projetos de Marketing, 26/
07/02).

Observa-se nesse antincio o oposto do

que normalmente ocorre nas metaforas espaciais
em que o que ¢ mais, 0 que € positive ou bom
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estd acima, por analogia com as nossas expe-
riéncias fisicas e culturais.

Trabalhar a polissemia das palavras é
uma das estratégias mais produtivas na linguagem
publicitdria:

FICOU FACIL ACABAR COM A
SUJEIRA DESSE PAIS — NOVA LINHA DE
LAVADORAS DE ALTA PRESSAOQ
ELETROLUX. MAL CHEGOU E JA E LIDER
DO MERCADO.

(Veja, 30/08/00)

Esse antncio, em primeira instincia,
trabatha com o sentido literal da palavra sujeira
que, associada i imagem da lavadora de alta
pressdo, tem como objetivo ressaltar uma
qualidade do produto. Porém hi outras pistas que
levam & polifonia discursiva quando o enunciador
usa a palavra sujeira associada & palavra pais,
remetendo imediatamente a um outro discurso: o
do cidaddo em geral, com quem o enunciador
genérico se identifica, principalmente em época
de se escolher os nossos governantes,

Agora, o que encontramos em abun-
déncia nas leituras cotidianas sobre o processo
eleitoral ¢ a charge, cuja criagfio tem que dar
conta da velocidade e da volatilidade da noticia.
A cada ocorréncia, a cada movimento dos

candidatos, o olhar agugado do chargista registra,
para o deleite ou a catarse do leitor envolvido,
sua visdo mordaz de um ambiente normalmente
contaminado pelo jogo dissimulado dos interesses.

Embora tenhamos uma histéria republi-
cana recente e ainda marcada por hiatos, os
pleitos anteriores a esse ndo primam pela dife
renga no que compete a indecisdo do eleitor e &

polui¢do visual que enfeia as cidades, visto quea
legislagdio normatizadora é, e sempre foi, pouco
eficiente, como podemos perceber na ilustragio
satirica do pioneiro J.Carlos para a revista Careta
em 1950. w

(Valor Econ6mico, 12,13, 14/04/2)

Na verdade, a cada quatro ou cinco, ou
até seis anos arma-se a lona do circo para come-
¢ar o espetaculo, como tio bem foi demonstrado
na charge de Chico em O Globo de 31/12/01:




Aqui os provaveis candidatos est3o na
arena, demonstrando suas habilidades, coman-
dados pelo mestre-de-cerimdnia FHC: Garotinho,
numa associacdo com o nome permanece na
platéia encarnando o papel de crianga; Roseana,
que na ocasido da publicagio permanecia como
a grande surpresa do processo, equilibra-se numa
zebra, num simbolismo que se explica; Serra,
Tasso Jereissati e Paulo Renato, postulantes a
candidato pelo PSDB, montam em uma vaca que
afunda no brejo, numa alusio a pouca expres-
sividade até entdo alcancada; Lula e Ciro se
esforcam para chamar a atencio, enquanto
Itamar Franco e Enéas nada fazem, mas por outro
lado permanecem em cena.

Chico € um autor que tem uma expecta-
tiva alta em relagio ao seu leitor, pois suas
referéncias infertextuais prevém um publico com
um conhecimento abrangente na 4rea das artes
em geral e atento as informacdes do cotidiano.
Na charge a seguir ele faz uma alusio ao Poema
de Sete Faces de Carlos Drummond de Andrade
(“Mundo mundo vasto Iﬁundo,/ se eu me
chamasse Raimundo,/ seria uma rima, nio seria
uma solugdo.”) e mostra que ao espelho, e
somente a ele, o narcisico FHC pode confessar
o seu real desejo: “ lavar a mio”, metafora
corpérea com base na experiéncia: ao se lavar
as mdos, limpa-as da sujeira que certamente
algumas agdes acarretam. Nessa ocasidio, a
subida da aliada Roseana Sarney nas pesquisas
tirava as chances do candidato do governo e
requeria uma tomada de posigdo do presidente,
no minimo constrangedora.

(O Globo, 23/11/01)

Discursivamente, interessante ¢ a
representacdo chargistica dos provérbios que, ao
serem proferidos por politicos, ganham tragos
figurativos caricaturais com efeitos de humor e
mordacidade. Na produgio abaixo, Ique cria uma
nova enunciagio para o enunciado de FHC ao
se referir s agdes do PFL, no caso Roseana
Sarney, como uma tempestade em copo d’ agua,
provérbio popular que traz & superficie a voz de
um saber proferida e partilhada em uma
determinada cultura, sem fonte determinada, mas
resguardada no tempo pelo eco polifjnico repetido
em outras enunciacdes.

(Jomal do Brasil, 08/03/02)

Essa selegdo € apenas um recorte de um
material bastante variado que vai ser dosado e
adequado, dependendo do grau de leitura que o
leitor em questdo suporta. Por estar sempre em
formacdo, a medida que for agregando em seu
acervo cognitivo estigios superiores de conhe-
cimento, o professor podera ampliar também suas
abordagens a fim de estimular leituras mais
desviantes no que se refere ao grau metaférico,
evoluindo para textos cada vez mais literdrios.
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