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Resumo

Esta investigacdo, do tipo exploratéria, ancora-se em abordagem qualitativa e classifica-se
como bibliografica e documental. Tem-se como problema de pesquisa: quais as relagdes entre
a trajetéria do empresario Victor Civita e projetos educacionais de teor formal e informal? Seja
através do ambito escolar ou da politica, por intermédio da Editora Abril e seus
empreendimentos, cumpre investigar elementos de trajetéria desse sujeito historico. Seréo
analisados prefacios de enciclopédias assinadas pelo mesmo, trechos de um documentario
sobre Civita, bem como estudos sobre a criagéo da revista Nova Escola e da Fundacéo Victor
Civita. Busca-se problematizar a atuagéo de Civita na educacéo brasileira, de 1950 a 1970.

Palavras-chave: Victor Civita. Editora Abril. Cultura. Educacéao.

Abstract

This exploratory investigation is anchored in a qualitative approach and is classified as
bibliographic and documentary. The research problem is: what are the relations between the
trajectory of the entrepreneur Victor Civita and educational projects, both formal and informal?
Whether through the school environment or politics, via Editora Abril and its ventures, it is
intended to investigate elements of the trajectory of this historical subject. Historical sources
are investigated, such as prefaces to encyclopedias signed by him, excerpts from a
documentary about Civita, as well as studies on the creation of the Nova Escola magazine and
the Victor Civita Foundation. These sources aim to problematize Civita's participation as a
proponent of education in Brazil between 1950 and 1970.

Keywords: Victor Civita. Editora Abril. Culture. Education.

Introducéo

Mas n&o arguivamos nossas vidas, ndo pomos nossas vidas em conserva de qualquer
maneira; ndo guardamos todas as macas da nossa cesta pessoal; fazemos um acordo
com a realidade, manipulamos a existéncia: omitimos, rasuramos, riscamos,
sublinhamos, colocamos em exergo certas passagens (Artiéres, 1991, p. 3).

A presente pesquisa se propde a investigar como o lider da editora Abril, Victor Civita,
realizou empreendimentos relacionados a educac¢ao no Brasil, interligando a proposta
de desenvolvimento educacional a modernizacdo do pais. Para tanto, serao
analisados trechos de enciclopédias publicadas pela Abril, bem como um
documentario produzido sobre o empresario. Assim, analisaremos a experiencia de
Victor Civita e o processo de criacdo da editora Abril, enfocando a tessitura de uma
escrita de si, através de seus escritos, entre os anos de 1950, quando a editora foi
criada e 1970, quando houve o auge da producédo de fasciculos que se tornariam
enciclopédias, em um contexto de profunda efervescéncia cultural.

Durante a década de 1960, ap0s o golpe de 1964, simultaneamente a censura das
manifestacbes culturais de cunho contestatorio, houve uma grande explosdo das
publicacbes didaticas, facilitadas por iniciativas dos governos militares ao
empresariado. Producdes desse tipo sdo comuns no Brasil desde o inicio do século
XX, entretanto, s0 se tornaram mais populares no inicio dos anos 50. Apesar do
numero de analfabetos no Brasil ainda ser muito alto nessa época, 0 alto consumo
desse tipo de publicacdo, sobretudo apds o golpe de 1964, mostra que havia um
mercado editorial que se interessava pela formacdo das criancas brasileiras.’

History of Education in Latin America — HistELA, v. 7, e38034, 2024, p. 2 de 13



Tratava-se de um contexto permeado por grande concorréncia no mercado editorial e
publicitario. Sujeitos como Assis Chateaubriand, Roberto Marinho e Victor Civita foram
consagrados nesse periodo. Esse ultimo, fundador da Editora Abril, construiu um
império editorial que se destacou como o maior grupo editorial da América Latina,
gragas a uma proposta de sucesso: levar o conhecimento e a cultura de modo simples
e sintetizado para as classes menos abastadas e por precos acessiveis. Nesse
contexto historico, este texto busca investigar a relacéo existente entre a trajetoria de
Victor Civita e suas aproximacdes com intentos educacionais no periodo delineado.

Metodologia

Esta pesquisa, de teor exploratério, classifica-se como bibliografica e documental. Os
documentos historicos séo, nesta investigacdo, compreendidos como prefacios de
enciclopédias publicadas pela Editora Abril nos anos 1970, além de trechos de
documentarios sobre a vida de Victor Civita. Este texto é ancorado em bibliografia que
mobiliza conhecimentos acerca da escrita de si, da historia da imprensa e suas
relagbes com a educacéo. O interesse central desta pesquisa recai sobre como Civita
pds em pratica seu projeto de integracdo do desenvolvimento da industria grafica,
através da Abril, ao processo de modernizagao do pais.

No periodo em estudo, no que se refere a educacao, foi publicada a lei 5.692 de 11
de agosto de 1971, no seio de um governo autoritario. Tinha como objetivo geral
promover ao educando a formacdo necessaria ao desenvolvimento de suas
potencialidades para que seja possibilitada sua autorrealizag&o, qualificacdo para o
trabalho e formacdo cidadad. Se analisarmos com atencdo as enciclopédias
apresentadas aqui, veremos que elas seguem um padréo que busca a construcao de
sujeitos que se adequem a esses propositos.

Nesse interim, analisaremos como esse engajamento de Victor Civita proporcionou a
construcdo da imagem do empresario enquanto génio da edicdo e do
empreendedorismo no Brasil. Ademais, buscaremos compreender como ele construiu
esse papel voltado para o campo da educacéo, responsavel por ideias inovadoras, as
quais fizeram com que uma parte acentuada da populacao de classe média tivesse
acesso a leitura. Nesse sentido, discutiremos, ainda que de modo breve, como sua
atuacdo nas producbes ligadas a educacdo resultaram na criacdo de instituicdes
voltadas para esse campo de atuacao.

Essa preocupacgao de Victor Civita, enfatizada neste trabalho, nos leva a pensar a
respeito das questdes que o empresario formulava sobre 0s rumos que a nacgdao iria
tomar e o desejo pelo progresso. Com efeito, o referido empresario manifestava “...]
uma identidade intelectual que se definia pela tentativa de construir, como se fossem
termos intercambiaveis, a nagéo, o povo e o moderno” (Lahuerta, 1997).

Para essa analise, utilizaremos trechos falados de Victor Civita em entrevistas e
escritos, além da fala de sujeitos que conviveram com o fundador do grupo editorial
Abril. Desse modo, nos debrucaremos sobre algumas informacdes biograficas de
Victor Civita, especialmente ap0s a sua chegada no Brasil, a analise de prefacios das
enciclopédias Nossas Criancas (1970), Conhecer (1969) e Enciclopédia da Mulher
(1973), aléem de trechos do documentario Victor Civita e a Editora Abril: Paixao por
fazer (2007). Para tanto, utilizaremos como contribuicéo tedrica os textos de Giovanni
Levi, Philippe Artieres e Gisele Venancio, sobre biografia e escrita de si. Sera
explorado ainda o documentario intitulado “Victor Civita e a editora Abril: paixdo por
fazer: centenario Victor Civita (1907 - 2007)” que traz informagdes inéditas, bem como
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depoimentos do proprio Victor Civita e seu projeto de popularizar a cultura e a
educacéo no Brasil.

Resultados e discussao

A editora Abril'l iniciou com a publicacdo da revista O Pato Donald em 1950, quando
Victor Civita percebeu que existiam publicacdes para jovens e adultos em geral, mas
gue a industria grafica para criancas era extremamente pobre. O empresario
conseguiu trazer para o Brasil os direitos para publicar as revistas Disney e comegou
a investir nas publicacdes para infantis. Essa proposta so foi possivel porgue nos anos
50, novas técnicas de apresentacao grafica e inovacgdes na linguagem da imprensa
foram inseridas, com a influéncia do jornalismo norte-americano, que embora néo
excluisse, colocava as pautas politicas em um segundo plano:

[...] a imprensa brasileira, na década de 50, foi abandonando uma de suas tradi¢cbes: o
jornalismo de combate, de critica, de doutrina e de opinido. Essa forma de jornalismo
convivia com o jornal popular, que tinha como caracteristicas o grande espaco para o
fait divers, para a cronica e para a publicacdo de folhetins. (Abreu, 1996, p. 15).

Contudo, o grande desejo de Victor Civita era editar titulos nacionais. Foi assim que
em poucos anos o grupo Abril conquistou a lideranga praticamente em todos o0s
segmentos editoriais do pais (Martins e Luca, 2008). Segundo Pereira (2005), entre
1968 e 1982, a Abril vendeu mais de um bilh&o de fasciculos, 30 milhdes de romances
e 11 milhdes de enciclopédias, como a Conhecer (1966), Medicina e Saude (1967) e
a Mitologia (1973). Para Civita, publicar esse tipo de enciclopédia estava para além
dos lucros, significando também estimular a formacédo das criancas e jovens. O
empresario fazia parecer em seus escritos e entrevistas que, mais do que um negaocio,
incentivar a cultura no Brasil se tratava de um ato patridtico.

Apesar do sucesso de O Pato Donald, a primeira revista publicada pela Abril intitulava-
se Raio Vermelho, tendo tido o nimero de tiragem de 82.370 exemplares, considerada
uma quantidade alta para a época. De fato, o grande marco de sucesso da editora
Abril no Brasil € a publicacdo da revista O Pato Donald em 1950, uma vez que seu
irmao, César Civita, ja havia conseguido os direitos para publicagdo na Argentina e no
Brasil. A partir dai, Victor Civita, percebeu que existiam publicacbes para jovens e
adultos em geral, mas que a industria gréafica para criancas era inferior. O empresario
conseguiu trazer para o Brasil os direitos para publicar as revistas Disney e comecou
a investir nas publicacdes para infantis.

Roberto Civita afirma que seu pai, Victor Civita, jamais explicou para a familia os reais
motivos que o levaram a reescrever a historia da Editora Abril tendo como ponto de
partida o lancamento estrondoso de O Pato Donald. Porém, especula-se que
provavelmente Victor Civita ndo quis que a empreitada fosse contada a partir de uma
publicacdo mal sucedida como foi O Raio Vermelho, tendo por isso a ignorado. Além
disso, Roberto também ressalta que seu pai era orgulhoso e opinioso, preferindo nao
ser visto apenas como um continuador da histéria de seu tio.

Apesar de a arvore ter sido criada por César Civita, Victor seguramente quis evitar
gue a gldria de ter plantado a maior editora da América Latina fosse de seu irm&o. A
partir dai, ele proprio conduziria a Abril no Brasil do modo que julgasse mais correto.
A arvore ja fora plantada, caberia a ele fazé-la frutificar e colher os frutos sozinho.

Foi César Civita quem batizou a editora com o nome Abril, a jovem editora. Segundo
Roberto Civita, filho mais velho de Victor, quando seu tio definiu 0 nome da empresa,
ele tinha como perspectiva associar o novo negécio a juventude, ja que as primeiras
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publicacbes eram destinadas a criangas e jovens. Além do mais, 0 nome Abril também
estava ligado a mudanca e renovacéao:

Juventude, vida nova, mudancas, esperancga... Ah, sim, o resultado ndo seria uma troca
de estacdo? Talvez uma &rvore germinada que cresceu e frutificou? Com essa
associacdo de ideias, César se fixou na época do ano tdo aguardada pelos europeus
nos duros meses do inverno. Pronto, encontrara a solucao. E foi assim que chegou ao
simbolismo que buscava: o més de abril, quando o hemisfério Norte acaba de entrar na
primavera. Estava resolvido. No dia 21 de novembro de 1941 — primavera no hemisfério
Sul — foi criada a Editorial Abril. (Maranhao, 2016, p. 49).

Assim, a pequena arvore da Abril tinha como inicio de sua germinacdo a producdo
para criangas. O Pato Donald, primeiro numero de sucesso publicado pela Abril, seria
apenas o comeco da exploracdo dos personagens de Walt Disney pela editora, uma
vez que a Abril era a licenciada oficial da empresa na América Latina. Contudo, a
necessidade de publicar historias que tivessem uma maior conexdao com o publico
brasileiro, fez com que a Abril produzisse historias no Brasil com personagens Disney.
O plano era promover a unido do ja consagrado universo Disney com narrativas tipicas
do Brasil. Logo, Zé Carioca ganharia seu primeiro titulo proprio em 1961 e os
roteiristas Claudio de Souza e Alberto Maduar, em parceria com o desenhista Waldyr
Igayara de Souza, comecariam a criar historias protagonizadas pelo papagaio
ambientadas no Rio de Janeiro, nos Pampas Gauchos e também na regido Nordeste.
O personagem Hard Haid Moe, por exemplo, um caipira do sul estadunidense foi
abrasileirado e se transformou no “Urtigdo”, um velho rabugento e matuto que morava
no interior do pais convivendo com figuras do folclore brasileiro.

Apesar de serem voltados ao entretenimento, a adaptacdo dos quadrinhos Disney
buscava a interacdo das criancas com o Brasil e tendo sido um produto de sucesso
da Editora Abril V(os quadrinhos eram uma forma acessivel de leitura para criancas),
foi uma primeira forma de aproximacao da editora com o publico infantil.

Victor Civita era antes de tudo um vendedor, um comerciante e, para isso, precisava
ter boas relagcdes com todas as esferas do poder. Para construir seu império, se fosse
possivel, tratava diretamente com jornaleiros e grandes empresarios, ministros e
presidentes da republica. Sdo véarias as noticias em jornais, como o Correio
Brasiliense, a respeito dos encontros de Victor Civita com membros do governo, tanto
em reunibes com outros empresarios, como em coquetéis e jantares particulares.
Entretanto, as escolhas que fazemos no processo de construcdo da memdéria nem
sempre sdo conduzidas por finalidades constantes, sendo estas as vezes, inclusive,
contraditérias. E sabido também que, apesar da proximidade com membros do
governo, publicacbes do grupo editorial Abril foram censuradas, como a revista
Playboy, a Realidade e, especialmente, a Veja. Mas afinal, quem era Victor Civita?
Qual a importancia do empresario para a inclusdo da Abril entre os maiores grupos
editoriais do Brasil? Como sua imagem foi construida? Nas palavras de Giovanni Levi,
“pode-se escrever a vida de um individuo?”

Editor e fazedor de sonhos: Victor Civitae aférmula do sucesso da Editora Abril

Victor Civita (1907-1990) foi um editor e empresario, naturalizado brasileiro. Nasceu
em Nova lorque, no dia 9 de fevereiro de 1907, tendo se mudado com a familia ainda
em 1909 para Mildo na Italia, onde estudou no Instituto Técnico de Estudos
Comerciais, completando somente o curso secundario. Em 1927, ganhou do pai uma
passagem para os Estados Unidos e durante quase um ano, Victor percorreu varias
cidades, visitou fabricas e conheceu costumes locais. Quando retornou a ltalia,
passou a trabalhar com o pai numa empresa de representacdo de maquinas
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americanas e em uma oficina de carros. Em 1949, ja casado e com dois filhos, Roberto
e Richard, Victor Civita viajou para a Argentina para conhecer a editora fundada por
seu irmao, César Civita. Ap6s um periodo de negocia¢cbes com César, Victor resolveu
abrir uma editora em Sao Paulo. No mesmo ano, mudou-se para o Brasil e instalou,
em uma pequena sala, o referido empreendimento, na rua Libero Badard, no centro
de S&o Paulo. Era o inicio da Abril no Brasil.

Victor Civita era tido entre seus funcionarios e no meio empresarial como um exemplo
de lideranca, um entusiasta do progresso, um homem imponente e respeitavel. Para
isso, foi erigida uma memoria muito bem sedimentada em torno da figura de Victor
Civita, consciente e inconscientemente. A imagem do editor de sucesso, que em tudo
que tocava virava ouro, foi construida ndo somente por ele, mas por aqueles que
estavam préximos ao empresario. Essas visbes sdo muitas vezes fruto de
esteredtipos e modelos engessados, replicados ao longo do tempo. Ndo se buscara
aqui desfazer representacdes ja construidas por outros pesquisadores, mas apenas
pensar novas formas de enxergar Victor Civita e sua trajetoria no mercado editorial
brasileiro.

Viajado e conhecedor de diversas linguas e culturas, compreendeu que era preciso
popularizar 0 acesso ao conhecimento. Quando chegou ao Brasil, em 1949 e, mais
precisamente, em S&o Paulo, Victor Civita viu naquele espaco a chance de fazer
grandes coisas, especialmente no campo editorial e grafico. Assim, o empresario
aproveitou o0 momento de expansao industrial no pais para investir em seus objetivos,
ainda que o numero de industrias, escolas e estradas, tudo 0 que era necessario para
fazer uma editora obter sucesso, ainda fosse insuficiente. Da Itélia, pais onde era
costumeiro colecionar colecdes de enciclopédia, Victor Civita trouxe uma das ideias
gue mais popularizou os produtos da Abril: os fasciculos. Ele sabia que comprar uma
colecdo inteira de uma vez seria muito caro para os brasileiros, ainda mais numa
populacdo que apresentava na década de 1950 um grande numero de analfabetos.

Mas se essas enciclopédias fossem dividias em fasciculos seria possivel vendé-los,
além de criar todo um clima de expectativa pelos nimeros seguintes. Assim, foram
lancados fasciculos sobre arte, musica, filosofia, histéria, ciéncia e tantos outros temas
aos quais a populacdo média brasileira ainda nao tinha acesso. Mas a causa do
sucesso dos fasciculos ia além. Victor Civita encarregava seus funcionarios de ir
pessoalmente as bancas de jornais e revistas para conscientizar os donos sobre a
importancia de investir na propaganda das producdes da Abril. Essa metodologia fazia
parte da composicdo do carisma do editor, era preciso conquistar os jornaleiros,
convencé-los a colocar as revistas de sua editora nos melhores espacos, as vistas da
populacdo que passava pelas ruas. Nesse periodo, o contato estreito com as bancas
de revista foi essencial para o sucesso das publicacbes da Abril. Nas palavras de
Roberto Civita, filho mais velho de Victor, seguindo a preocupacédo do pai com a
cultura e a educacdo do pais, as bancas deveriam se tornar grandes bibliotecas
publicas.”

Como caracteristica marcante das publicagbes que editava, Victor Civita aparece
prefaciando praticamente todas os titulos publicados pela editora na época. Segundo
Pereira (2009), essa era uma estratégia da Abril para trazer o leitor para mais perto
da editora, dando uma ideia de aproximacéao entre a publicacéo e o leitor, o que gerava
um maior numero de vendas.

Assim, o grupo editorial construia mais uma estratégia de convencimento do cliente.
Tal atitude dava ao produto comercializado um simbolismo, sendo ao mesmo tempo
uma mercadoria fabricada pela industria e, portanto, submetida a légica do lucro, e
um objeto cultural detentor de diversos simbolismos. (Pereira, 2005). Mas além de
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pensarmos a presenca constante de Victor Civita como uma jogada comercial,
podemos pensar um pouco mais longe.

Cada vez que Victor Civita assinava o prefacio de uma enciclopédia ou o editorial de
uma revista, era uma parte de sua vida que ficava ali registrada. Falar sobre temas
como educacdo, politica, economia e progresso eram uma constante para Civita, que
colocava em seus breves, mas recorrentes textos, pensamentos e opinides. Isto €,
havia uma preocupacgéo do editor em perpetuar a sua imagem, de modo que pensar
na Abril € lembrar de Victor Civita e lembrar de Victor Civita € pensar na historia do
mercado editorial no Brasil. Esses escritos ndo se construiam sendo sem uma
intencionalidade, afinal como diz a epigrafe de abertura desse artigo, “ndo pomos
nossas vidas em conserva de qualquer maneira”, ha que ser feita uma triagem, uma
espécie de acordo com a realidade. Dessa forma, levamos nossas vidas tentando
arquivar aquilo que de nés achamos mais interessantes, organizamos e
desorganizamos arquivos, enquanto forjamos uma autoimagem ou uma imagem do
outro (Artieres, 1998).

“Cordialmente, Victor Civita”: a escrita de si nos prefacios do editor da Abril.

Em Arquivar a prépria vida, Philippe Artieres, afirma que o arquivamento da vida se
da para atender a uma demanda social que nos interpela a organizar nossas vidas,
sem deixar lacunas. O sujeito normal é o que tem arquivos de si, € 0 que nao tem
nada a esconder, € 0 que se mostra, se apresenta. Na Enciclopédia Conhecer,
publicada originalmente em 1966 pela Abril, Victor Civita anuncia: indagar e saber séo
atividades essenciais da vida. Conhecer era mais um esforgo do fundador e editor da
Abril na busca pela construcdo de um pais moderno, trazendo contetudos escolares
diversos que iam de temas a biografias de personagens histéricos relevantes. O
sucesso foi tanto que a colecdo apresentou mais de treze edicbes em trinta anos,
sendo sempre colocado em relevo a qualidade do material e seu baixo custo,
contribuindo para a democratizacdo do saber, uma necessidade patriética naquele
periodo:

Hoje mais do que ontem, amanha mais do que hoje. O conhecimento humano progride
a um ritmo vertiginoso em todos os setores. E, por isso, ha cada vez mais brasileiros
gue sentem a imperiosa necessidade de saber mais."

Assim como Nossas Criancas, conhecer era mais uma producdo que selava a
promessa feita por Victor Civita de trabalhar para o desenvolvimento do Brasil, por
meio do conhecimento e da educacdo. Essa € a imagem que observamos em cada
prefacio ou entrevista cedida pelo editor. Victor Civita ja ndo era jovem quando fundou
a Abril no final dos anos 1940, mal falava portugués e nédo tinha sequer dinheiro
suficiente para investir na construcéo de uma editora do tamanho que ele considerava
necessaria para o desenvolvimento do Brasil. Entretanto, a experiéncia no trabalho
em fabricas e como vendedor, além do carisma ressaltado por membros da editora,
coloca em destaque o talento de Victor Civita como empresario. Segundo ele mesmo:

N&o tinha nada naqueles dias, estou falando de 1950, que me levasse a ter medo de
enfrentar uma posi¢ao, de encontrar uma personalidade, de ter a sensacao de que eu
podia falhar. Nao, eu ndo podia falhar. *"

A falta de condicdes para o seu projeto de criar a maior editora da histéria do pais,
contrastava com o discurso construido pelo editor de que nao havia nada que pudesse
impedi-lo de realizar seu propésito. E assim que Victor Civita fala de si préprio, como
um homem persistente e astuto, capaz de criar situacdes e oportunidades que o
favorecessem, mesmo nas situagdes mais dificeis. Esse estimulo seria advindo de
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seu desejo de contribuir com a fomentagdo da cultura e da educagéo no Brasil. Apés
a sua aposentadoria, por exemplo, “seu Victor’ como era chamado pelos colegas de
trabalho, permaneceu comparecendo a editora e palpitando em todos assuntos, com
uma diferenca, agora ele podia se dedicar ao seu grande ideal: contribuir para a
melhora da educacéo no pais, com a criagdo da Fundacao Victor Civita e, em 1986,
de uma nova revista direcionada aos professores, a Nova Escola. A Fundacao,
segundo a prépria descricdo em seu site, trata-se de:

[...] uma entidade sem fins lucrativos, focada na melhoria da Educacédo, por meio da
valorizacdo de bons professores e incentivo ao trabalho docente. Fundada em 1985,
tem como principal iniciativa o Prémio Educador Nota 10, que reconhece professores
da Educacéo Infantil ao Ensino Médio e também coordenadores pedagdgicos e gestores
escolares de escolas publicas e privadas de todo o pais. (Fundacéao Victor Civita, [2- -

D

J& no que se refere a revista Nova escola, Victor Civita possuia o desejo de criar e
editar uma revista que fosse capaz de chegar a todos os professores do pais, a fim
de ajuda-los na sua formacédo, preparacdo e conducdo da &rdua profissdo dos
professores:

A Editora Abril havia tentado lancar dois titulos com esse foco (Escola, em 1972, e
Professora Querida, em 1983), mas as publicacbes davam prejuizo e foram
descontinuadas com poucas edi¢des. Com NOVA ESCOLA foi diferente. Na edigcéo de
lancamento, Victor Civita apresentou em editorial os objetivos que inspiraram a
publicacao: “Fornecer a professora informacdes necessarias a um melhor desempenho
de seu trabalho; valoriza-la; resgatar seu prestigio e lideranca junto & comunidade;
integra-la ao processo de mudanca que ora se verifica no pais; e propiciar uma troca de
experiéncias e conhecimentos entre todas as professoras brasileiras de 1° grau”. Um
acordo com o Ministério da Educacgédo fez com que as 220 mil escolas publicas de 1°
grau (como eram chamada na época) que existiam no pais recebessem as edi¢des da
revista. O valor de capa — Cr$ 12.000, algo em torno de 6 reais, em valores corrigidos —
era o preco de custo, como ocorre ainda hoje. (Fundagéao Victor Civita, [2- -]).

Contudo, desde os anos 1960, Victor Civita ja visava esse tipo de publicacéo,
perceptivel nas diversas cartilhas e materiais produzidos para o MOBRAL (Movimento
Brasileiro de Alfabetizacdo). Ainda assim, ele desejava expandir suas producdes de
carater educativo. Seu filho, Roberto Civita, afirmou que seu pai comparava o
lancamento de livros didaticos a peixinhos, usados como iscas para pescar leitores.
Entretanto, na opinido de Victor Civita, os livros didaticos brasileiros eram “feios,
chatos e caros”, era preciso editar livros “modernos, bonitos e baratos”.! A dominagéo
da producéo e distribuicdo de materiais didaticos monopolizada pelo governo durante
a Ditadura Civil Militar, acabou adiando um pouco a edicdo de livros didaticos pela
editora de Civita.

Em 1970 na apresentacdo do volume 1 de Nossas Criancas, Victor Civita descreve
no prefacio da nova colecéo a crianca como um ser pequeno, estranho, maravilhoso
e fragil que precisa de cuidados especiais, e diz que a editora se orgulha de estar
auxiliando os pais a cuidar e educar os filhos pois, assim, estavam “ajudando a moldar
homens sadios e bem formados para maior grandeza do Brasil de amanha”. Para
ingressar na vida adulta, a crianca deveria ser cautelosamente preparada para obter
sucesso: “cuidar, compreender e educar sdo missdes que competem principalmente
aos pais.” E interessante notar que, em Nossas Criancas, a responsabilidade sobre
educacgdo das criancas compete em grande medida a escola. A enciclopédia ndo
exclui a importancia dessa ultima instituicdo, mas enfatiza o papel dos pais nesse
processo educacional.
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Nossas Criancas * era uma “colegdo de 90 fasciculos, cada um com 16 paginas
internas, mais 4 paginas de capa”. A enciclopédia unia os mais diferentes temas
relacionados aos cuidados com a crian¢a, desde noc¢bes basicas de higiene até a
pediatria para ajudar “pais e educadores a enfrentarem os pequenos problemas do
dia a dia”. Ao final, Nossas Criancas formava 6 volumes de 15 fasciculos cada, tendo
ainda um volume a parte, o sétimo, formado pelas 4 paginas de capa, intitulado O
desenvolvimento da crianga, analisando todas as transformacdes que ocorrem desde
a concepcao até a puberdade.* Nossas Criancas surge reforcando o compromisso
assumido por Victor Civita de abranger o maximo de contetdo possivel sem perder o
rigor cientifico. Esse Ultimo quesito era importante, sobretudo, em virtude dos novos
padrdes culturais da vida urbana para os quais as criancas, seres diferenciados
deviam ser preparados.

Por falar em novos padrdes da vida urbana, em 1976, no prefacio da Enciclopédia da
Mulher, Victor Civita sauda as “caras leitoras” da nova cole¢ao da Abril explicando
que, devido ao sucesso da revista Claudia, lancada em 1961, para ser a melhor amiga
de todas as brasileiras modernas e inteligentes, e atendendo ao desejo de atualizacao
das brasileiras, a editora estava relangando a Enciclopédia da Mulher, de 1973:

A colecéo propde-se oferecer as leitoras tudo o que elas precisam conhecer sobre 0 seu
papel na sociedade e o0 seu pequeno grande mundo: o lar. Vamos ajuda-las na
educacao e saude da familia; torna-las mais belas e elegantes; atualiza-las com o tempo
em que vivemos; ensina-la a economizar; resolver davidas quanto aos seus direitos na
sociedade; sugerir solu¢cdes para problemas de decoragdo e construgdo. Enfim,
enriquecer seu mundo com informagdes atuais e abundantes. (Civita, 1973).

Victor Civita prossegue afirmando que seu objetivo é ajudar a mulher brasileira a viver
melhor. Interessante que, a propaganda da Enciclopédia da Mulher é montada sobre
0 sucesso da revista Claudia, grande sucesso da editora que buscava desmistificar as
revistas femininas até entédo produzidas no Brasil. No projeto de elaboracéo da revista
Claudia, se descava a ideia de que as mulheres ndo queriam mais ser apenas as
rainhas do lar, mas cidadds que disputavam vagas no mercado de trabalho e nas
universidades. Claudia abordava temas sobre a liberdade sexual feminina e a
felicidade na solteirice. Claudia era, segundo Carmem SilvaX, editora da revista, a filha
gue Victor Civita nao teve.

Entretanto, os temas tabus abordados por Claudia, divergem da mensagem dirigida
as mulheres brasileiras por Victor Civita na Enciclopédia das Mulheres, ao enfatizar o
lar como o mundo feminino, suas preocupacdes apenas com o cuidado com a familia
e focar atencdo nos cuidados com a beleza e elegancia. Os Unicos pontos que se
conectam com a proposta da mulher moderna é a luta por seus direitos e, talvez
educacéao sexual, o que fica bem visivel ao observar o restante do indice tematico da
colecdo: beleza, casa, cozinha, dieta, etiqueta, moda, economia doméstica, trabalhos
manuais, jardinagem e etc. Isto é, o discurso progressista de Victor Civita, tdo presente
na sua carreira de editor, ndo se aplicava exatamente a todas as suas producdes,
especialmente as voltadas para as mulheres naquela época. Vale ressaltar que
Claudia, que Civita cita com tanto orgulho, tem muito mais a diregdo de Carmem Silva
do que dele proprio, que assina o prefacio da Enciclopédia da Mulher como se tratasse
de uma grande inovacao.

Na verdade, esse discurso conservador também aparece em Nossas Criancas.
Apesar de defender a coeducacdo como meio de fomentar a preparagao justa para
meninos e meninas, em artigos que tratam da presenca feminina e masculina na
educacdo domiciliar, os discursos em Nossas Criangcas tendem a ser mais
retrogrados. Nos artigos referentes aos papéis de pai e mae, essa igualdade ja ndo é
tdo presente. Mesmo defendendo que o papel feminino ndo se restringe somente ao
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cuidado dos filhos e da casa, mas que a mulher pode e deve se dedicar a funcdes
externas caso seja de seu agrado, em outros momentos, Nossas Criancas chama
atencao para o fato de que uma méae desequilibrada emocionalmente pode criar filhos
agressivos e inquietos que tendem a repetir o seu descontrole. Ou ainda, as maes que
por ocasido de viuvez ou desquite ndo conseguissem suprir o papel de disciplinadora
do lar, funcdo que caberia em grande parte ao pai, poderiam causar impactos
negativos nas criangcas. Nesse caso, quando da auséncia paterna, a mae deveria
procurar preencher esse espaco com a presenca de uma figura masculina, um tio, avo
ou professor para que 0S meninos NAo crescessem Sensiveis em excesso e
desajustados nos espacos masculinos*'.

Podemos pensar assim, que nos prefacios, marcas registradas das edi¢des da Editora
Abril, Victor Civita construia a sua autoimagem, era naquele espaco, ainda que
pequeno, que “seu Victor” se apresentava aos leitores e demonstrava seu apreco
pelos temas difundidos, seu conhecimento acumulado de anos de experiéncia e sua
preocupacao com o progresso do pais. Este €, alias, um ponto que perpassa todo e
gualquer discurso de Victor Civita: ao declarar a auséncia de medo de enfrentar as
dificuldades em montar uma editora no pais; ao enfrentar a censura, mas se alinhar
ao governo quando conveniente; ao demonstrar estar sempre atento as questdes
necessarias para o desenvolvimento da cultura; Civita afirma e reafirma sempre em
suas falas o comprometimento com a modernizacao do Brasil. Ele falava de si como
alguém gue possuia uma missdo importante com a pétria que adotou para si.

Podemos afirmar que os prefacios escritos por Victor Civita, configuram uma forma de
escrita de si, pois neles o editor expde suas opinides, anseios e criticas, destacando-
se sempre como 0 mensageiro de boas novas para o Brasil. Havia, com isso, uma
intencdo autobiografica. Nesses espacos, Civita era 0 génio da industria gréfica, o
grande empresario, 0 empreendedor criativo, mas preocupado com 0 acesso das
camadas mais populares que produzia. Venancio (2004, p.120), afirma que “a carta é
um instrumento de configuracdo da proépria identidade". Através dela, o autor se
constréi para o leitor, mesmo inconscientemente”.

Nos prefacios, Victor Civita também constréi sua identidade, s6 que de modo muito
mais pensado, ja que nédo se trata de um destinatario especifico, mas de centenas de
milhares de leitores. E interessante observar que é esse cuidado ao se expressar, na
busca da constru¢do de uma identidade e, ao mesmo tempo, as varias contradicées
gue emergem desses discursos, sdo 0s principais elementos observados pelos
historiadores que se dedicam aos estudos biograficos, pois evidenciam a
complexidade dos sujeitos e nos permitem perceber suas relacbes de modo menos
esquematico e linear (LEVI, 1996).

Na capa da edicdo de 29 de agosto de 1990, dedicada a Victor Civita, falecido no dia
24 deste mesmo més, uma foto do editor em frente a sede de sua editora, de pé e
sorridente. Ao fundo uma placa com o seguinte texto:

A Abril esta comprometida em contribuir para a difusdo de informacédo, cultura e
entretenimento para o progresso da educacdo, melhoria da qualidade de vida e
desenvolvimento da livre iniciativa e o fortalecimento das instituicbes democraticas do
pais. (Civita, 1990).

Cultura, progresso, educacdo e desenvolvimento, palavras que sempre estiveram
presentes na fala de Victor Civita constituem a imagem que ele préprio desejava deixar
como herancga para o pais. A imagem de um homem que ndo se abalava diante das
crises e mudancas pelas quais o pais e 0 mundo passavam. O sujeito ndo se constitui
previamente, assim como a subjetividade esta constantemente sendo construida e
reconstruida. Quando alguém constroi um registro sobre si, ndo esta escrevendo
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aquilo que ele é ou o que ele é propriamente, mas esta se constituindo mediante o ato
de narrar sobre si mesmo. Quando alguém faz isso, se constitui como sujeito e esta
sendo transformado, performando algo diante do outro (Foucault, 2004).

Consideracoes Finais

Os escritos de Victor Civita dialogam com o momento histérico da época, onde ha a
preocupacao com o progresso e moderno, o que culmina na educacéao de suas mais
variadas formas. E necessario pensar a figura do fundador da Abril relacionando-a
com os debates educacionais desenvolvidos a época, uma vez que as praticas, a arte
do fazer, estdo engendradas no desenrolar da historia, tornando possiveis as a¢fes
gue buscamos estudar.

O meio em que Victor Civita estava inserido, o pai dono de uma fabrica de pecas de
automoveis, o irmao editor de um pequeno grupo na argentina, o gosto da familia
Civita pelas artes e pelo conhecimento em geral, tudo isso se faz importante para
pensarmos a trajetéria de Victor Civita. Assim, podemos relacionar em suas
publicacdes as preocupacdes do editor com questdes que acompanharam sua vida e
a dos brasileiros. A revista também exigiu uma nova infraestrutura de servi¢cos, como
um centro de documentacdo, escritérios regionais e internacionais. A revista
acompanhava a modernizacao da imprensa brasileira.

Portanto, podemos dizer que a vida de Victor Civita estava impregnada em suas
producdes buscando sempre a informacéo e a educacao do povo brasileiro em suas
diversas formas. Ele mesmo fazia questdo de deixar a sua marca, fosse em um
editorial, um prefacio, na corre¢cdo de uma capa, na sugestdo de um novo langcamento.
Victor Civita criou em vida uma fundacdo com seu nome, para dar continuidade ao
gue considerava sua missao na editora Abril. Arquivar a propria vida € como se expor
no espelho, onde de um lado estad a imagem mais profunda de si mesmo e de outro a
imagem vista pela sociedade: “nesse sentido o0 arquivamento do eu € uma pratica de
construgcéo de si mesmo e de resisténcia” (Artieres, 1998, p. 2).

Assim, fez Victor Civita durante sua trajetéria no Brasil, sempre defendendo a bandeira
de que o melhor no pais ainda estava por vir e que este se daria por meio da cultura
e da educacdo. Esse reflexo construido diante do espelho, produz como foi dito, a
imagem de um outro que ndo é necessariamente o sujeito em sua forma mais intima.
Apesar de suas contradi¢des, tanto no campo das ideias quanto no comportamental,
€ possivel afirmar que Victor Civita obteve sucesso em sua empreitada.

E importante, contudo, que o pesquisador ndo perca de vista que essas memarias no
sdo construidas sendo sem um trabalho, ndo necessariamente direcionado sempre,
mas gue por vezes pode e é constituido conscientemente. Isso ocorre através da
formacdo de redes de sociabilidade, da troca de ideias, opinides e projetos que
produzem uma teia a ser desvendada e que, em muitos momentos, deixara lacunas.
Os documentos trazem essa preocupacdo com uma intencdo autobiografica e,
portanto, devem ser cuidadosamente analisados, pois, longe de trazerem os fatos
como registros fiéis, seus autores e titulares sdo simultaneamente objetos e sujeitos
da pesquisa.

Apesar de Victor Civita ndo ter publicado nenhuma autobiografia, € pela sua obra,
escritos, seus discursos e discursos dos outros a seu respeito que mais sabemos
sobre ele mesmo. A maior fonte de memoarias que temos sobre Victor Civita foi, no
final, deixada por ele mesmo.
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Ademais, podemos afirmar que, durante esse processo de construcdo de identidade
deixada por Victor Civita, foi necessario um engajamento do empresario que resultou
na construcao de uma trajetoria que perpassa a histéria da educacao brasileira e seus
desdobramentos, ja que a producéo das enciclopédias, materiais didaticos e revistas
acompanhava e obedecia as diretrizes da educacao do periodo.

Como consideracdes finais, pode-se afirmar que Victor Civita e a editora Abril
estiveram profundamente associados a Historia da Educacgdo Brasileira e ao
desenvolvimento das criancas brasileiras. Como o préprio Victor Civita afirma no
prefacio da enciclopédia Nossas Criancas, a crianga era vista como um ser pequeno,
estranho, maravilhoso e fragil que precisava de cuidados especiais sendo a editora
Abril orgulhosa de estar auxiliando os pais a cuidar e educar os filhos, além de moldar

homens sadios e bem formados para a maior grandeza do Brasil.

Nota

i Segundo o Instituto Nacional de Estudos Pedagdégicos (INEP), em 1960 a taxa de analfabetismo entre
brasileiros acima de 15 anos de idade ainda era de 40% e o nimero de analfabetos total chegava a
46%. Fonte: INEP (1996).

i No inicio dos anos 1970, circulava nas publicacdes da Abril uma propaganda que colocava em
evidencia a sua conhecida logomarca: a arvore. Tendo em destaque a frase “As sementes que esta
arvore ja espalhou, ha muito dao bons frutos a este pais”,

i A referida a publicidade tratava dos mais de 300.000.000 de fasciculos editados e vendidos pelo
grupo.

v A Editora Abril publicou os quadrinhos Disney por 68 anos ininterruptos até junho de 2018.

v CIVITA, Victor. Documentario Victor Civita e a editora Abril; paixao por fazer: centenario Victor
Civita (1907 - 2007). Séao Paulo: Grupo Abril, 2007. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=WXPOhGjsBkc&ab_channel=DougPereira. Acesso em: 05 de jul.
2021.

vi lbidem.
Vi |bidem.
vii CIVITA, Victor. Documentario Victor Civita e a editora Abril: paixdo por fazer: centenério Victor
Civita (1907 - 2007). Séo Paulo: Grupo  Abiril, 2007. Disponivel em:

https://lwww.youtube.com/watch?v=WXPOhGjsBkc&ab_channel=DougPereira. Acesso em: 05 de jul.
2021.

x Até agora foram localizadas trés edicbes dessa enciclopédia, variando entre 7 e 6 volumes
dependendo da organizagéo dos fasciculos.

*As informacgBes foram retiradas de uma propaganda que, além dessas informacdes, apresenta a
colecéo aos pais como tendo “respostas para muitas dos seus problemas” e sendo a “mais consultada
da sua estante”. Realidade, v. 55. p.166.

X Carmen da Silva (1919-1985) foi uma escritora e jornalista galcha que ficou famosa no Brasil nos
anos 60 ao escrever textos para o publico feminino, especialmente na revista Claudia da Editora Abril.
i Esses temas sdo tratados em Nossas Criangas nas matérias “Lugar de mae é em casa?”, “Mae
temperamental” e “Familia sé com mae”.
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