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RESUMO

Na atualidade, muito tem se falado sobre o consumo, sendo este inclusive apontado como o
grande vildo dos problemas ambientais enfrentados pelo planeta. Para além disto, os paises
pobres ou em desenvolvimento precisam resolver a equacdo de garantir acesso de
determinada parcela da populagdo ao consumo tanto de bens bésicos, de bens simbdlicos,
como de servigcos publicos esséncias, tais como a educacdo publica de qualidade. A equagéo
resume-se na seguinte crise: enquanto o mundo é chamado a pensar o consumo desenfreado
que ameaca o equilibrio planetario, paises como o Brasil, precisam pensar politicas publicas
que possam garantir renda e acesso ao consumo de determinada parcela da populacdo como
elementos essenciais para a cidadania. Programas de renda minima sdo apontados como
alternativas para garantir maior inclusao de popula¢cdes menos favorecidas economicamente a
uma renda fixa mensal. Em contrapartida, a familia deve garantir a permanéncia das criangas
na escola. Supde-se que a partir desta combinacdo entre renda minima e escola,
alcancariamos a cidadania para estas populacdes. Neste contexto, busco compreender como
se constroem as dindmicas desses fendbmenos e como eles se relacionam para resolver o
problema da exclusdo e da satisfagdo das necessidades por populacdes economicamente
excluidas do mercado consumidor e que também sdo excluidas de bens publicos essenciais,
sobretudo educacdo de qualidade. Falar de inclusdo em uma sociedade de consumo
excludente é apontar para a necessidade da redistribuicdo de renda, tanto para que os
individuos possam exercer sua funcdo contemporanea de consumidores (Canclini, 1999)
quanto na busca de maior inclusdo e possibilidade de exercer a cidadania, ndo somente
pautada pelo fato de consumir ou ndo, mas no sentido da igualdade e inclusao.
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Na atualidade, muito tem se falado sobre o consumo, sendo este
inclusive apontado como o grande vildo dos problemas ambientais enfrentados
pelo planeta. Para além disto, os paises pobres ou em desenvolvimento
precisam resolver a equacdo de garantir acesso de determinada parcela da
populacdo ao consumo tanto de bens béasicos, de bens simbdlicos, como de
servicos publicos esséncias, tais como a educacgéo publica de qualidade.

A equacao resume-se na seguinte crise: enquanto o mundo € chamado
a pensar o consumo desenfreado que ameaca o equilibrio planetario, paises
como o Brasil, precisam pensar politicas publicas que possam garantir renda e
acesso ao consumo de determinada parcela da populacdo como elementos

essenciais para a cidadania.

E bem verdade que ao relacionar o consumo a questio da redistribuic&o
de renda na atualidade, percebemos, de acordo com Bauman (1999), que os
individuos desempenham muito mais o papel de consumidores do que de
produtores, envolvendo uma profunda discussdo acerca da pobreza e da

inclusdo dos seus individuos no acesso ao consumo e a cidadania.

Programas de renda minima sdo apontados como alternativas para
garantir maior inclusdo de populagdes menos favorecidas economicamente a
uma renda fixa mensal. Em contrapartida, a familia deve garantir a
permanéncia das criancas na escola. Supde-se que a partir desta combinacao
entre renda minima e escola, alcancariamos a cidadania para estas

populacoes.

Esquecemos, no entanto, de um elemento essencial deste contexto, que
€ a constatacdo de que ao vivermos em uma sociedade de consumo, as
diversas implicacGes trazidas por esta sociedade (sejam éticas, ecoldgicas,

educacionais) vao refletir nas politicas desenvolvidas.

Neste contexto, busco compreender como se constroem as dinamicas
desses fendbmenos e como eles se relacionam para resolver o problema da

exclusdo e da satisfacdo das necessidades por popula¢cdes economicamente
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excluidas do mercado consumidor e que também s&o excluidas de bens

publicos essenciais, sobretudo educacéo de qualidade.

Falar de inclusdo em uma sociedade de consumo excludente é apontar
para a necessidade da redistribuicdo de renda, tanto para que os individuos
possam exercer sua funcdo contemporanea de consumidores (CANCLINI,
1999) quanto na busca de maior inclusédo e possibilidade de exercer a
cidadania, ndo somente pautada pelo fato de consumir ou ndo, mas no sentido

da igualdade e incluséo.

Diante das condicdes de pobreza e exclusdo social nas diversas partes
do mundo, a sociedade contemporanea tem buscado alternativas a exemplo
dos chamados programas de renda minima, que visam através da distribuicdo
de um subsidio financeiro, possibilitar meios para a satisfacdo de necessidades
basicas. No entanto, percebemos que a satisfacdo das necessidades ndo se da
necessariamente como se espera, pois existe uma distancia entre os desejos e
aspiracbes de consumo e da real satisfacdo destas na pratica. Portanto, falar
em programas de renda minima como forma de incluséo e de redistribui¢cdo de
renda na sociedade contemporanea implica pensar a relacdo destes com a

sociedade de consumo.

Nessa sociedade fundada no convivio entre altos padrdes de
acumulacdo e concentracdo de renda com a miséria e pobreza, alcangar a
cidadania passa diretamente pela capacidade de renda de seus cidadaos,
conforme afirma Sposati (1997). Percebe-se entdo a cumplice relacdo entre a
exclusao/ inclusédo social a partir da aquisicdo de bens e servicos necessarios.
E através do termo “necessidade” que a cultura de consumo relaciona-se com
0 social, posto que é nisto que se concentra a relacao entre a vida privada, as
instituicbes publicas e os programas de renda minima. Por isso, mais do que
perguntar se as necessidades na cultura de consumo sao basicas ou triviais
deveriamos prestar atencdo em “como” as sociedades modernas definem as

necessidades e a importancia dada a estas.

Ao se trabalhar com beneficiarios de programas de renda minima,

supde-se que alcancemos uma populacdo extremamente pobre. No entanto,
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nem sempre ha nessa classificacdo uma logica direta. Por exemplo, os
beneficiarios de Areia Branca encontram-se nesta area de beneficio, mas néo
significa, necessariamente, que vivem em extrema pobreza como noutras

localidades.

Percebe-se entdo que o termo “pobreza” ndo se refere apenas ao estado
de precisar de alguns bens, mas sim a um “status social especifico, inferior e
desvalorizado, que marca profundamente a identidade de todos os que vivem
essa experiéncia” (PAUGAM, 2002, p. 45). Por isso mesmo nas sociedades
modernas, além de estarem privados dos recursos econdmicos, 0s pobres
exercem também pouca influéncia sobre o poder politico, dada a sua posicdo

social inferior.

As diferentes definicdes de pobreza tém em comum a relacdo desta com
a falta de acesso a um padrdo de vida minimo ou essencial. Assim, as
diferentes conceituacfes vao divergir justamente neste minimo adequado em
cada situacdo. As metodologias deixam de lado muitas vezes a experiéncia
humana e da subjetividade social, pois,

Longe de serem neutros, os indicadores de pobreza
refletem, na escolha dos critérios e dos patamares a
definicdo dada a pobreza, o julgamento de valor projetado
sobre ela e sobre os pobres, o quadro filoséfico, ético e
dialégico no qual a operagdo se inscreve, e forcosamente
também, a organizagéo, a instituicdo, o interventor ou outros
prescritores que executam o0 projeto (SALAMA E
DESTREMEAU, 1999, p.106-107).

Mas se 0s pobres ndo estdo fora da sociedade de consumo, como uma
comunidade pauperizada de um pais periférico pode inserir-se na mesma?
Rocha (2002) explica que o processo da consolidagdo da cultura de consumo é
moldado por relagdes entre segmentos sociais especificos, marcados por um
tipo determinado de distribuicdo da riqueza social quanto a valorizacdo de

determinados modos de vida. Para entender esse processo deve-se recompor
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as trajetorias sociais e processos vivenciados pela populacdo quanto as
necessidades e quanto ao papel da publicidade e da cultura de consumo em
sua redefinicdo, estabelecendo a relacdo entre consumo, publicidade e

industrializagéo no capitalismo.

Ainda segundo Rocha (2002), percebe-se por volta da década de 80 uma
mudanca e uma maior disseminacdo dos habitos de consumo entre a
populacdo do interior nordestino, com o acesso desta ao consumo de bens
industrializados. Dois foram os processos historicos que contribuiram para isto,
sendo a formacdo de um setor de subsisténcia nas areas agrarias-
exportadoras que vinham desde os tempos da colonizacdo com grandes
limitacBes de recursos, mas que comecaram a mudar com o ciclo de expansao
capitalista no Brasil, e a formacao da industria cultural. A partir disto, a autora
busca mostrar como se da “a re-elaboracdo das formas de vida de um
segmento social pobre e periférico, a partir do momento em que ele se viu em
contato com a cultura de consumo, no quadro de uma transformacao mais
abrangente da sociedade brasileira” (ROCHA, 2002, p.23).

A pobreza pode ser compreendida entdo, nas palavras de Rocha “como
uma condi¢ao de vida marcada pela instabilidade e precariedade” (2002, p.29).
Portanto, a visdo vai além de classificacdes em faixas de renda, mas sim
perceber que ao longo da segunda metade do século XX ocorreram mudancas
para a populacao tradicionalmente pobre e o universo de consumo. A insercao
desta populacdo na sociedade de consumo se da através de uma relacéo
estetizada e estilizada com os bens, dada a ampliacdo e expanséo da oferta e
do consumo de bens industriais. Com a cultura de massa, 0s proprios bens

culturais passaram a representar uma relacdo de consumo.

A aparente obviedade em ver a pobreza como auséncia e privacao
material, deixa de lado muitas vezes a sua dimensao politica, pois a pobreza
como um elemento passivel de ser transformada pela modernidade esconde o
fato de que nao se eliminou a precariedade com o desenvolvimento econdémico
da segunda metade do século XX. Mesmo nestes momentos de

desenvolvimento econbmico, a pobreza continuou crescendo, tendo como
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integrantes parcelas da populacdo que nunca foram inseridas nas atividades
econdbmicas de maior estabilidade. S&do desempregados ou tiveram seus
rendimentos diminuidos. Esse consumo precario, observado no acesso das
populaces pobres a bens e formas simbolicas advindas da industrializacao,
nao significa que estas tenham obtido acesso ao mercado de trabalho ou
possuam uma representacdo politica autbnoma. Dai a necessidade das
politicas sociais serem efetivas, evitando-se uma inclusdo parcial, precaria e

marginal.

As medidas adotadas no programa Bolsa Familia do Governo Federal,
na tentativa de dar maior emancipacdo e divulgacdo sobre a questdo da
cidadania, tem surtido bons efeitos na questdo da ndo humilhacédo, sendo
vista como um direito e ndo uma divida. No entanto, essas pessoas ainda
sofrem com o preconceito ou sentem-se diminuidas por sua condi¢cao social,
como demonstram dados da pesquisa. Pela propria questdo do consumo como
elemento de distincdo social, como informam, sédo todos os dias colocadas em
um sistema classificatério, em que os bens sao atribuidores de status. Isto
pode ser constatado nas entrevistas, no desejo por determinados bens que os
amigos possuem ou que estdo em moda, e o desejo de possui-los. Por isso

tudo é que concordo com Paugam guando afirma que

a nova desigualdade, portanto, necessita ser analisada
através de uma ‘fenomenologia dos processos sociais
excludentes’, porque cria-se também um universo ideol6gico
no imaginario da sociedade de consumo (PAUGAM, 2002,
p. 22).

Os programas de renda minima tém surgido ndo apenas no Brasil, mas
em diversos paises do mundo, como alternativa para alcancar-se a incluséo
dos individuos. Tem-se discutido amplamente algumas questbes que
influenciam diretamente a eficiéncia, a efichcia e a efetividade destes
programas, ndo observando-se embora, a relagcédo intrinseca que estes vao

apresentar com a sociedade de consumo. Esta anélise € essencial para que se
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possa amenizar distor¢cdes entre o que € pensado e discutido no cotidiano dos

individuos.

O programa Bolsa Familia € um exemplo disto, sendo destinado a todas
as familias brasileiras que recebem até 70,00 R$ per capita, tidas como
familias na linha de pobreza extrema e as familias que recebem até 140,00 R$
per capita mensais, consideradas familias pobres. A renda compartilhada de

um nucleo familiar € o principal critério de incluséo.

O Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome (MDS)
trabalha com quatro tipos de beneficios: Beneficio Basico (R$ 70, concedidos
apenas a familias extremamente pobres, com renda per capita igual ou inferior
a R$ 70); Beneficio Variavel (R$ 32, concedidos pela existéncia na familia de
criancas de zero a 15 anos, gestantes e/ou nutrizes — limitado a cinco
beneficios por familia); Beneficio Variavel Vinculado ao Adolescente (R$ 38,
concedidos pela existéncia na familia de jovens entre 16 e 17 anos — limitado a
dois jovens por familia); e Beneficio Varidvel de Carater Extraordinério (valor

calculado caso a caso).

O Bolsa Familia € o Unico que lida tanto com a questdo da educacgéo
como com a faixa etaria adolescente, sendo por isso mesmo escolhido ja que
no estudo da cultura de consumo, este segmento etario esta suscetivel a uma
gama de influéncias simbdlicas e relagdes pautadas no consumo. Isto implica
trabalhar com um publico adolescente, inserido em um contexto familiar de
baixo poder econdmico. Estudar a vida cotidiana dos adolescentes nos permite
compreender os significados sociais construidos por estes (tais como o estilo

de vida, consumo e formas de lazer).

Além disto, existem as condicionalidades que sdo 0s compromissos
assumidos tanto pelas familias beneficiarias do Bolsa Familia quanto pelo
poder publico para ampliar o acesso dessas familias a seus direitos sociais
basicos. Por um lado, as familias devem assumir e cumprir esses
compromissos para continuar recebendo o beneficio. Por outro, as
condicionalidades responsabilizam o poder publico pela oferta dos servigos

publicos.
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Na area de saude, as familias beneficiarias assumem o compromisso
de acompanhar o cartdo de vacinacdo e o crescimento e desenvolvimento das
criancas menores de 7 anos. As mulheres na faixa de 14 a 44 anos também
devem fazer o acompanhamento e, se gestantes ou nutrizes (lactantes), devem
realizar o pré-natal e o acompanhamento da sua salude e do bebé. Na
educacao, todas as criancas e adolescentes entre 6 e 15 anos devem estar
devidamente matriculados e com frequéncia escolar mensal minima de 85% da
carga horaria. Ja os estudantes entre 16 e 17 anos devem ter frequéncia de, no
minimo, 75%. Na area de assisténcia social, criangas e adolescentes com até
15 anos em risco ou retiradas do trabalho infantil pelo Programa de
Erradicacdo do Trabalho Infantil (PETI), devem participar dos Servicos de
Convivéncia e Fortalecimento de Vinculos (SCFV) do PETI e obter frequéncia
minima de 85% da carga horaria mensal. O poder publico deve fazer o
acompanhamento gerencial para identificar os motivos do ndo cumprimento
das condicionalidades. A partir dai, sdo implementadas acbes de
acompanhamento das familias em descumprimento, consideradas em situacao

de maior vulnerabilidade social.

No comportamento juvenil, ao mesmo tempo em que se inventam
modas, se assimilam outros elementos que geram ciclicamente um maior
potencial de consumo. Assim “as estratégias de mercado procuram ir ao
encontro dessa inconstancia dos jovens, diversificando a oferta de produtos e
fazendo com que eles, com mais opg¢des, saibam cada vez menos o que sdo”
(FELIX, 2003, p. 10).

Piaget (1961) afirma que a juventude € um periodo em que ocorre uma
reorganizacdo da personalidade levando a novas configuracfes formadas pela
relacdo entre os fatores bio-sociais, infancia e idade adulta. As estruturas
psiquicas originadas na infancia mudam levando a ajustamentos interiores em
um processo de maturacdo. Por isso surge a necessidade de novas
identificacbes da personalidade em um processo de auto-definicéo,
correlacionando-se as moldagens interiores e a aparéncia exterior, definindo o

comportamento social. Ocorre que a industria cultural transforma em produto
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cultural e industrial, tanto 0 que se apresenta no campo visual quanto gostos e

comportamentos.

O consumir se torna uma atitude de aquisicdo de prestigio social em que
as mercadorias criam distincées sociais a medida que simbolizam os estilos de
vida dos grupos. E isto ndo apenas para as pessoas que possuem condi¢cdes
financeiras para consumir bens atribuidores de status, mas também para as
pessoas das classes populares. Estas também vivem na sociedade de
consumo e reconhecem as formas de distincdo, mudando, porém, a forma de

realizagéo e satisfagao dessa necessidade.

Assim, o universo das familias beneficiadas pelos programas de renda
minima esta inserido no ciclo da propaganda e modas, da mesma forma que as
classes que possuem condicdes de satisfazer estes desejos de consumo. O
gque muda, no entanto, é a forma de satisfacdo dessas necessidades
simbdlicas e da relacdo cotidiana dos individuos com a realidade. Por isso

mesmo é que ndo podemos isolar a pobreza do seu cenario social.

Assim, durante a pesquisa, tratei de recolher as percepcdes dos atores
sociais sem idéias pré-concebidas, sendo as categorias e conceitos utilizados
construidos a partir dos discursos, favorecendo a palavra dos atores ja que
eles sabem e sao experts de sua histéria. Utilizei a técnica de saturacdo de
contetdo, em que os resultados sdo alcancados quando os conteudos das
entrevistas passam a ser repetitivos sem apresentarem novos elementos
(ROCHA, 2002). Busquei uma técnica que nos apresentasse o0 beneficio de
ndo trabalhar com os atores de maneira atomizada, mas a partir da
argumentacdo, do confronto de posturas, da replica ou o reforco de uma idéia
na interpretacéo das realidades (HAGUETTE, 1987).

As tematicas as quais as entrevistas referem-se, conforme norteado
pelos objetivos da pesquisa s&o: caracteristicas socio-econémicas da familia,
escola e trabalho, percepgcdo sobre o Bolsa Familia, universo simbdlico de
consumo, cidadania e visdo de futuro, utilizando uma abordagem extensiva —

compreensiva.
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A coleta de dados foi realizada no periodo de Julho a Dezembro de
2011, dividindo-se entre o acesso as fichas cadastrais e selecdo dos atores, no
periodo de Julho a Agosto, e a execucdo das entrevistas nos meses de
Novembro a Dezembro de 2011. Ao todo foram 66 fichas pré-selecionadas,
sendo 32 da zona rural e 34 da zona urbana, com um total de 175 estudantes
beneficiados, sendo realizadas 22 entrevistas, destas 11 adolescentes na faixa

etaria de 13 a 15 anos e 11 maes de beneficiarios.

A pesquisa em Areia Branca justifica-se tanto no nivel tedrico, pela
possibilidade de lancar luz sobre o consumo e estilos de vida dos pequenos
municipios distantes geograficamente dos grandes centros (ja que este possuli
uma realidade pouco diferente de tantos outros pequenos municipios no interior
do Brasil), bem como pela relativa qualidade de vida e estabilidade econémica.
Ao contrario do que se pode pensar, este ndo é um municipio pobre, possuindo
um Iindice de Desenvolvimento Humano médio, de 0,710 (13° lugar no Estado),
aproximando-se do IDH brasileiro que é de 0,766'! (IBGE, 2000), possuindo
além disto inUmeras potencialidades naturais e econdmicas, muito embora ndo

possua tantos postos de trabalho formal.

Portanto, pode parecer estranho estudar ou mesmo entrevistar pessoas
beneficiadas por um programa de renda minima como o Bolsa Familia, que
pretende alcancar familias pobres ou abaixo da linha de pobreza.
Primeiramente pelo fato de que este valor seria pouco significativo para os
indices do municipio, e segundo porque se esta familia faz parte de um
programa de renda minima é porque ela precisa gastar esse dinheiro com bens
basicos ou essenciais. No entanto, para a economia do municipio o volume dos
recursos transferidos é de R$ 10.178.274,32, somente no exercicio de 2012, de
acordo com fontes do Portal da Transparéncia. Além do mais, dada a
realidade do municipio, muitas pessoas que trabalham na informalidade
possuem renda razoavelmente fixa, e mesmo assim acabam entrando nesse

programa justamente por serem provenientes de atividades informais,

110 IDH varia de 0 a 1. Um municipio possui baixo IDH quando possuem indice inferior a 0,5,
médio entre 5,0 e 8,0 e alto acima deste.
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comprove, conforme podemos notar na tabela a seguir:

Tabela 1 — Renda per capita das familias analisadas de acordo com ocupac¢des

e profissdes:

11

PROFISSOES/ RENDA PER RENDA PER RENDA PER TOTAL
OCUPACOES CAPITA R$ 30,00 | CAPITA R$ 60,00 | CAPITA R$ 90,00
ASSALARIADOS | 2 responsaveis 5 responsaveis 6 responsaveis 13 | 19,7%
AUTONOMOS 2 responsaveis 1 responsavel _ 3 4,6%
NAO 16 responséaveis 15 responsaveis 4 responsaveis 35 | 53%
TRABALHAM
APOSENTADOS | 2 responsaveis 2 responsaveis 2 responsaveis 6 9,1%
INFORMAIS 6 responsaveis 3 responsaveis _ 9 13,6%

Fonte: dados da pesquisa.

Ao analisar o numero de aposentados como provedores de renda, que
nas familias entrevistadas eram trés, percebi a importancia destes como fonte
de renda em pequenos municipios e sua contribuicdo na composicdo da renda
familiar (SCHWARZER E QUERINO, 2002), sendo estas muitas vezes, a Unica
fonte de renda fixa das familias. No Brasil, cerca de 35% dos idosos em
municipios com até 20.000 habitantes contribuem entre 30% e 50% do
rendimento mensal familiar (IBGE, 2010), possuindo também grande influéncia
nestes municipios devido a expansdo da seguridade social rural, conforme

podemos observar na citacdo de Delgado que diz,

0 programa de seguridade social rural [...] representa hoje o
principal instrumento de combate & fome e a miséria no meio
rural. E ainda forte auxilio indireto & unidade familiar e
possibilita a sua sustentagéo social, algo que em outros paises
se realiza no ambito da politica agricola (SILVA, 1999, p. 113).
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Em uma sociedade na qual as necessidades sao construidas
socialmente, nem mesmo as pessoas que vivem num grau elevado de pobreza
desejam ou precisam apenas de bens basicos. Muito do que pode ser
considerado supérfluo ao primeiro olhar pode ser algo imprescindivel para o
individuo, ja que os desejos sd@o subjetividades interiorizadas. Este é o
paradigma de uma sociedade assentada sob uma realidade econdmica

excludente.

Os pequenos municipios, mesmo distantes dos centros urbanos e
possuindo uma dinamica propria, estdo obviamente inseridos nesta sociedade
de consumo. Isso pode ser constatado no fato de que mesmo os adolescentes
entrevistados na zona rural do municipio também apontam como objetos de
consumo os bens apontados pelos adolescentes que residem na zona urbana.
O que pode impedir tal constatacdo, em primeiro plano, é o fato de se acreditar
gue desta sociedade s6 fazem parte o seleto grupo dos que muito consomem.
Ocorre que mesmo os excluidos economicamente fazem parte da sociedade
de consumo, mesmo que seja através de seu consumo precario (ROCHA,
2002) ou como telespectadores, dado o acesso a informacéo da disponibilidade
dos bens muito embora ndo se dé ai a efetivacdo do consumo. E a partir da
afirmacao que se faz através deste que se pode reconhecer a posi¢cdo em que
os individuos estdo. Por isso o consumo, como argumenta Slater, também

denota desigualdade, ja que

a pobreza nédo é tanto a falta de posses, e sim de exclusao da
participacdo no fluxo das informacdes, ao consumir menos,
somos excluidos de eventos e conhecimentos sociais
fundamentais. Na verdade, os dois tipos de pobreza andam
juntos, pois a exclusdo do fluxo de informagGes de consumo
tem conseqiéncias materiais diretas (SLATER, 2002, p.149).

No entanto, em uma sociedade de consumo, os desejos e necessidades

ndo se limitam apenas a isto. Discute-se a destinacdo do gasto ou deixa-lo a
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critério do beneficiario. Durante a pesquisa, nove maes e adolescentes
responderam que o beneficiario é que deve escolher como gastar o dinheiro

deve ser gasto.

E por esta subjetividade interiorizada na rela¢do entre o que se deseja e o
que os programas de renda minima venham a permitir ou ndo € que fica claro a
guestdo de como o habitus de uma classe, estudado por Bourdieu (1989), &
algo muitas vezes delimitado pelas demais classes e tracado a partir da
distincdo a que os individuos sdo submetidos. Assim, as afirmacdes por parte
dos beneficiarios acerca dos usos especificos da renda do programa apontam
para a idéia de que se alguém é da classe popular e faz parte de um programa
de renda minima, ela ndo pode ou ndo possui outras necessidades além das
bésicas, ja que o habitus de sua classe é marcado pela limitacdo financeira.
Deve-se observar que ter a necessidade de alguns bens que ndo sé&o
unicamente de subsisténcia nao significa necessariamente que aquele
individuo ndo esteja dentro do habitus caracteristico de sua classe, mas sim
que este visualiza através do consumo, o habitus de uma outra classe que

possui maior status e poder econémico.

Essa busca de poder satisfazer os desejos dos filhos visa responder
seus anseios em busca de aceitacao por parte dos colegas, compartilhando os
bens veiculados na midia e que sdo comuns entre 0s amigos, como podemos
constatar nas falas de oito das onze maes entrevistadas, que afirmam que os
amigos influenciam diretamente na definicdo do que os filhos querem ter,
principalmente no sentido da distincdo que isto traz pelo fato de um amigo
possuir e eles ndo. A televisao teria também grande influéncia no sentido de
imitacdo das modas e no desejo de possuir, de acordo com a resposta de oito
maes, como Ana Cristina, que diz que a juventude de hoje vai pela televisdo. O
que Vvé na televiséo diz, ‘ai eu vou comprar aquela sandalia, vou comprar essa
roupa, eu vou fazer isso porque ndo sei quem fez’. (mae, dona de casa,

entrevista n° 19).

Nas respostas das maes, mesmo a propaganda na tv influenciando no

desejo aos bens da moda, é a partir do momento que esta comparagado se da
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entre os amigos que fica visivel a distingdo de possuir ou ndo aquilo mostrado
na tv. A méde Francisca ressalta isso em sua fala ao dizer eu acho que é os
amigos, porque eles dizem ‘fulano tem isso, vocé ndo pode me dar. Eu digo
muito a eles, eu s6 dou o que posso (Auxiliar de servicos gerais, entrevista n°
7). Outra mae também aponta a influéncia dos amigos quanto aos desejos de
consumo quando afirma que as filhas véem as amigas, principalmente as
amigas que andam com elas, todas tém celular e elas ndo tém né, e ficam
querendo ter. (Maria José, dona de casa, entrevista n° 5). Assim, a0 mesmo
tempo em que se busca a distingdo a partir de estilos e modas, ha também a
necessidade de afirmacdo e pertencimento a turma e de nao se diferenciar

destes no possuir.

A exclusdo é experimentada principalmente por quem nao possui renda
para poder comprar as coisas que sao desejadas e que um amigo possui. Em
Areia Branca, esse ritual de visualizacdo dos bens entre os jovens se da de
forma mais marcante, haja visto que as pessoas se conhecem e sabem
distinguir quem possui 0 qué. Além disso, independente da situacéo
econdmica, esses adolescentes partilham do mesmo espaco de lazer dada as
poucas opcdes que existem. Assim, a visualizagdo do consumo dos
adolescentes mais abastados é partilhada com os outros, presente ndo na
satisfacdo, mas no acesso a informacdo da existéncia desses simbolos de
status e no desejo de possui-los. A importancia da Praca da Matriz como
espaco de distingédo é colocada por uma adolescente ao dizer que a gente quer
comprar roupa pra isso, par ir pra praca, pra passear (Fernanda, 13 anos,

entrevista © 4).

Os que nédo podem consumir determinados bens atribuidores de status
também partilham desses rituais de distin¢éo. Isto aponta que, na sociedade de
consumo, como nao ha posicdes sociais nem “eus” previamente estabelecidos,
o individuo deve fazer uso dos recursos materiais e simbolicos no exercicio de
escolher, interpretar e construir sua identidade (HALL, 2000). Se estes jovens
sentem a necessidade de um consumo que € inviavel para o seu poder
aquisitivo, temos entédo dilemas com relacdo a que tipo de incluséo e satisfacéo

de necessidades esta se falando, principalmente neste cenario em que 0s
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programas de renda minima se colocam como alternativa para resolver ou
amenizar a pobreza, devendo-se entdo comecar por resolver o problema da

distribuicdo do beneficio, da baixa eficacia e ma focalizacéo.

Se temos por um lado uma alteracdo no papel do Estado e por outro o
surgimento da preocupacdo com a exclusao social, devemos lidar também com
a elevacdo das aspiracbes de consumo, mesmo ndo estando acessiveis a
todos e que sdo no entanto, tomadas como padrédo, ou seja, a informacédo da
possibilidade de aquisicdo do bem se deu de forma mais rapida e efetiva do
gue a sua possibilidade real de satisfacdo. Neste sentido, o grande conflito ou
emblema desta sociedade é que o sentimento de exclusédo é acentuado porque
0 consumo, de acordo com Dupas, tornou-se

no principal sinal exterior de sucesso individual, o que faz com
gue o sentimento de exclusdo possa ter um teor puramente
relativo, ou seja, o de estar excluido ndo de necessidades
consideradas basicas, mas daquilo que outras pessoas tem.

Essa sensacgdo pode, com efeito, ocorrer em qualquer faixa de
renda (DUPAS, 1999, p. 17).

E no consumo precéario que a populacdo mais carente responde a
incitacdo ao consumo. Presencia-se a insercdo dos pobres neste consumo
nao-essencial, vistos a partir da repeticdo das modas urbanas ndo apenas nas
periferias, mas também nas zonas rurais, presente nos eletrodomésticos e nas
diversas feiras, comércios, camelés, nos produtos contrabandeados do
Paraguai e na ilegalidade que os cerca, um meio de satisfazer a pressao “pro-
consumo” (ROCHA, 2002), ja que possibilita a reducdo dos custos. E nesta
segmentacdo do mercado e na pirataria que da-se vazao para o consumo de
uma populacéo pobre. Isso porque ndo basta ser mais barato, mais que isso, 0

produto deve ser um substituto razoavel para os bens desejados.

Percebe-se que essa insercdo da populacdo pobre na sociedade de
consumo nao trouxe transformacdes maiores nas relacbes de prosperidade,
nas praticas politicas e de trabalho deste sistema, enfraquecendo-o na medida
em que se da através de formas paralelas de producéo e consumo dos bens.

Por isso mesmo é que Rocha afirma que,
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ao invés de ser fruto da universalizacdo das formas mais
vigorosas de producdo capitalista, a expansdo do mercado
consumidor brasileiro pressup6s o revigoramento da velha
cisdo entre o alto e o baixo comércio, porque foi baseado na
multiplicagdo dos meios precérios de acesso aos bens. A
diferenca entre os que consomem pelas vias principais e 0s
gue s6 alcancam os bens através de atalhos nunca foi tao
grande (ROCHA, 2002, p.179).

Assim, para além da falsa impressao que se possa ter de uma possivel
democratizagéo por meio do consumo ou da aproximagéo dos extremos sociais
guanto a condi¢cdes de vida e uso de bens similares, a analise revela que
grande parte da populacdo ndo consegue inserir-se por meio das vias
regulares de acesso aos produtos, isto porque, “a tensdo se manifesta na
redefinicdo das necessidades dos individuos sem um aumento proporcional de
seu poder aquisitivo” (ROCHA, 2002, p.179). Em resumo, a insercdo na
sociedade de consumo por meio de um consumo precario ndo exclui a

pobreza.

Por outro lado, se ndo pode ser democratizado o acesso efetivo ao
consumo, possibilita-se 0 acesso ao sonho e a eterna insatisfacdo tdo salutar
ao sistema capitalista. A midia se encarrega de socializar os desejos e de
informar a todos a existéncia dos produtos que serdo consumidos apenas por

guem efetivamente pode pagar por eles.

A ndo ser a saida através do consumo precario, resta aos beneficiarios
de programas de renda minima a simulacdo do consumo e a utilizacdo da
renda para as necessidades, que muito embora sejam aparentemente
supérfluas, sdo necessarias para a felicidade e a execucao de seus papéis de
consumidores. Resta saber como esta sociedade conseguira, mesmo incluindo
precariamente 0s seus cidadaos, encontrar espaco para lidar com este
antagonismo da sociedade de consumo, o consumo precario. Esse desejo por
consumir, muitas vezes desenfreado, fica evidente quando os valores dos bens

comprados ndo condizem com a realidade da cidade. Assim, uma mae diz:
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Eles s6 querem comprar coisa cara, coisa que quando eu era moga eu hunca
possui. A coisa mais dificil era eu comprar uma roupa (Aparecida, dona de

casa, entrevista n° 19).

E por esses dilemas que um novo referencial de programas de renda
minima deve levar em conta que a pobreza e a inser¢cdo na sociedade de
consumo constituem prismas complexos que englobam muito mais que uma
relacdo direta com valores monetarios ou limites de renda. Ao propor-se
diminuir a exclusdo social ignorando as influéncias da sociedade de consumo,
0os programas de renda minima correm o risco de tornarem-se duplamente
estigmatizantes e de ndo conseguirem incluir. Por isso, ao pensar em lidar com
a questdo da pobreza na sociedade de consumo deve-se levar em
consideracao a interligacdo entre trés elementos na busca de uma cidadania
plena, que séo: distribuicdo de renda, trabalho e melhoria das condigbes de

vida.

Primeiramente a distribuicAo de renda porque n&o se pode incluir
guando se tem uma grande disparidade nas condi¢cdes de vida das pessoas. A
liberdade real ndo é apenas a possibilidade de escolher entre bens de
consumo diversos, mas sim de poder guiar a vida da forma como se deseja.
Portanto uma renda que busque trazer incluséo para os mais pobres deve ser

garantida sem nenhuma restricdo ao seu uso ou condi¢céo para receber.

Quando falamos em qualidade de vida dos cidaddos devemos pensar
em uma nova concepcao de analise e combate a pobreza, na qual mesclem-se
o direito & renda, a uma educacéo de qualidade e o direito ao trabalho. E nisto
que esta a base da cidadania, pois assim como os cidadaos possuem direito a
um determinado nivel de vida, possuem também como direito e dever a
possibilidade de proporcionar a sociedade o seu equivalente trabalho e garantir

um futuro digno aos filhos.

No entanto, o Bolsa Familia continua ndo inserindo totalmente o seu
publico, tanto por problemas de organizacdo que enfrenta como pela dupla
estigmatizacdo a qual esses individuos sdo submetidos na sociedade de

consumo, por fazerem parte de um programa de renda minima e por nao terem
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acesso aos bens distintivos, realizando assim, o consumo precario. Portanto,
tendo a argumentar que pensar politicas publicas que tragam inclusdo sem
reforcar a estigmatizacdo s6 é possivel quando a distribuicdo de renda, a
igualdade e a qualidade de vida séo trabalhadas em conjunto. Como membros
de uma sociedade, os cidadaos possuem direito de usufruir e participar de suas

riquezas, com justica e equidade.

Além disso, a educacédo aparece como um elemento secundario, haja
visto que o programa meramente supde, pela frequéncia escolar, que as
criancas e adolescentes destas familias estdo tendo acesso, sem haver
maiores responsabilidades sobre o processo educacional dos filhos ou mesmo,
garantindo a permanéncia destes em escolas em si precarias. Este € um ponto
nevralgico do programa, pois sem educacdo a médio e longo prazo, refletida
em capacitagcdes para adultos em idade profissional e ensino de qualidade para
0S jovens, eles tenderdo a permanecer eternamente nesse programa, pois sua
dependéncia ao beneficio ndo se extingue, ja que sua condi¢cdo social nunca

muda, mas apenas uma melhoria no acesso a alguns bens de consumo.

Assim, a redistribuicdo de renda na sociedade de consumo como uma
tarefa e desafio para os governos e a sociedade civil, aponta para a
necessidade de politicas publicas que gerem emprego, renda, e provisdo de
servicos essenciais, como ensino de qualidade. Isso porque a atual
configuracdo do mundo do trabalho continua, por si, reforcando a exclusao na
sociedade de consumo, haja visto que ndo ha como resolver o conflito entre ter
de desempenhar o papel de consumidor quando n&do se tem acesso aos meios
para tal, ou sobretudo quando esse consumo se realiza de forma precéria, nao

resgatando a dignidade do individuo.

Entdo, a insercdo e a construcdo dos parametros de politicas publicas
em uma sociedade de consumo devem observar ndo apenas a participacdo em
programas de renda, mas, sobretudo, a insercéo real a partir da combinacao de
novas formas de acesso a educacdo de qualidade para os beneficiarios ao
invés de reforcar ainda mais a distingdo, sob pena de ao cessar-se a

transferéncia de renda, findar-se os beneficios destas politicas. Acesso a
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cidadania ndo pode prescindir do acesso a educacédo de qualidade, pois ndo
basta ter renda para consumir, mas sim a partir desta, garantir maior
emancipacdo do cidaddo no acesso a servicos de qualidade, dentre estes,

notadamente a educacéo publica.
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