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RESUMO

Este trabalho é resultado apenas de notacbes prévias de uma pesquisa que
pretende aprofundar-se em estudos no campo da moda, outrora estudado em
trabalho de Monografia intitulada “EU QUE ANTES ERA E ME SABIA”: a moda
como elemento de distincao e identificacao social, pela Universidade Federal do
Rio Grande do Norte (abordando a especificidade da vestimenta feminina). Neste
novo momento, tentar-se-a compreender os jogos mercadologicos utilizados, pela
midia impressa, capazes de construir e padronizar gostos e necessidades em
diferentes classes socioecondmicas. Para isso, serdo primados alguns aspectos
recorrentes nos estudos de moda como imitacdo/distingdo social que se supdem
estimuladores ao fenbmeno do consumo, fazendo compreender que as bruscas
transformacées que ocorrem no campo da moda sao relevantes para o
entendimento do conjunto das relacées sociais. Essa pesquisa visa ao titulo de
mestre pelo Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncias Sociais da Universidade
Federal do Rio Grande do Norte, tendo como orientadora a professora dra. Maria
Lucia Bastos Alves.

Palavras-chave: Consumo de moda feminina; Vestimenta; Meios de comunicacao
impresso.

1 INTRODUCAO

Tendo em vista o andamento da pesquisa sobre consumo de moda feminina,
com foco nos discursos midiaticos impressos sobre as formas de vestir, visando a
obtencao do titulo de mestre em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal do Rio
Grande do Norte, construiu-se essas notacdes prévias, onde estdao contidos
algumas discussoes primarias, apresentacao de tedricos importantes para o estudo

93Essa expressao que deu nome ao trabalho monogréfico, e agora a este artigo, foi retirada do
poema de Carlos Drumond de Andrade denominado Etiqueta.

94 Graduada em Ciéncias Sociais e aluna do Mestrado do Programa de P6s-Graduagédo em Ciéncias
Sociais, da Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Bolsista do CNPq, orientanda da prfa. dra.
Maria Lucia Bastos Alves. Pesquisa: Consumo de moda, vestimenta e mulher.
gilcordecanela@hotmail.com
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e o caminhe’que se pretende percorrer em todo o trajeto necessario para a feitura

—

Na area das Ciéncias Sociais ha uma caréncia de trabalhos que apoiem o

rtacao.

crescimento e desenvolvimento da producdo de moda no Brasil. Muitos
pesquisadores j4 se dedicaram a essa tematica, principalmente na area de
Comunicacgao Social, mas pensar a moda juntamente com o corpo e a vestimenta
ainda é um caminho relativamente novo e pouco valorizado. Entretanto, aos poucos,
a microssociologia ganha terreno nas academias.

A moda é um fenébmeno tipicamente urbano que o mundo ocidental viu nascer
no final da ldade Média e inicio da modernidade. Desde que a necessidade do
consumo comecou a fazer parte da vida social da classe burguesa emergente, a
extravagancia no vestir e em outros aspectos da ordem da aparéncia pessoal tomou
conta dos saldes europeus. A grande quantidade de riqgueza acumulada no periodo
mercantil fez despontar um novo estrato social com um novo estilo de vida, marcado
pela avidez dedesperdicios, ou investimentos, se se pensar na conquista de uma
posicao de destaque na sociedade através da imagem.

Ha autores que defendem a moda como um processo trans-histérico, como
Gabriel Tarde, Spencer e Simmel considerados precursores nesse campo de
estudo. No entanto, pesquisadores contemporaneos, como Lipovetsky, Gilda de
Melo Souza, Maria do Carmo Teixeira Rainho, entre outros, a identificam como filha
da urbanizagcdo moderna.

Antes dessa fase da histéria apenas se poderia compreender as formas de
vestir, comportar-se, usar ornamentos, estando baseados e controlados pelas
tradicoes, inclusive de ordem religiosa. Dai a rigidez e a quase invariabilidade dos
trajes durante periodos muito longos da histéria. Mas, mesmo autores como Simmel
,ndo tendo compreendido a moda como um fenbmeno moderno, sua contribuigdo
para esse tema é inegavel e falar de moda sem considera-lo é deixar lacunas na
construcédo do conhecimento.

Dessa forma, esta proposta de pesquisa considera que o sistema da moda
esta interligado ao nascimento e desenvolvimento do sistema capitalista de
producéo e tém caminhado de maos dadas desde seus primeiros passos no final da
Idade Média, como fora acima mencionado. Portanto, é importante estudar a moda
na contemporaneidade, tratando dos aspectos de imitagcdo e distingdo que sao

considerados desde os primeiros autores que se aventuraram nesse campo de
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estudo come’pontos centrais e relevantes, além de tentar ver a influéncia das ideias

de-€ nérgéncia do consumo pregadas pelo sistema capitalista na propria constru¢ao
erta hegemonia®, quando se trata das maneiras de vestir. E fato a variedade de

grupos/tribos que se identificam através de suas vestimentas; no entanto, esses
mesmos grupos, geralmente, estdo “presos” em formas de se apresentar, cuja
aparéncia € ditada pela moda. Nao se pretende propor uma ideia de estrutura que
impossibilita qualquer investida do sujeito contra as imposi¢ées do meio, mas, de
um processo de homogeneizacao, da qual fala Gilda de Souza Melo.

Retomando a questdo do envolvimento de ideias do modelo econdémico
vigente nessas exigéncias que tentam “controlar” as maneiras de aparecer através
do sistema da moda, parece haver uma contradicdo que precisa ser compreendida
melhor em relagdo & légica de ambos. O primeiro é de ordem excludente®, embora
se coloque em oposicao diariamente mediante ofertas de consumo; por outro lado,
somente estardo aptos a participar do jogo do mercado aqueles que possuirem a
moeda de troca, dinheiro. Como diria Simmel (1967, p.15) em O fen6meno urbano,
“o dinheiro [...] reduz toda qualidade e individualidade a questao: quanto?” A moda,
por sua vez, se impde, controla, mas encontra formas de abranger a maior
quantidade possivel de seguidores. Para isso, lancam-se mao de muitas estratégias
como, por exemplo, a popularizacdo dos produtos. Nao se quer com isso dizer que
todos participam de forma igualitaria no mundo da moda, ja que os produtos quando
chegam as classes menos favorecidas socioeconomicamente nao possuem a
mesma qualidade dos langamentos e, por outro lado, os modelos sempre estdo
defasados em relacdo ao tempo que gastam para percorrer os caminhos que 0s
levardo até a grande massa da populacao. Além disso, o préprio desejo de consumo
plantado cotidianamente através da midia seja ela falada, impressa ou a prépria
internet, a cada dia atinge mais e mais publico.

Como nesta pesquisa as mulheres serédo priorizadas, procurou-se escolher
um meio de comunicacao que pudesse representa-las da melhor forma, ou seja, que
fosse criado e produzido especialmente para orienta-las, como revistas
especializadas para o publico feminino. Dois titulos foram selecionados levando em

consideracao aspectos como direcionamento ao mundo feminino, ou ao que se

95 Ver NOGUEIRA, Marco Aurélio. Sociedade civil, entre o politico-estatal e o universo gerencial.
Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, v.18, n.52, jun. 2003.

96 Ver BORON, Atilio. Os novos leviatéds e a po6lis democratica. In: A coruja de Minerva: mercado
contra democracia no capitalismo contemporaneo. Petrépolis, RJ: Vozes, 2001.
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entende_porele, outros tipos de atrativos, seja em relagdo as matérias veiculadas,
0 a construcdo das “chamadas”, o valor cobrado pelas revistas, entre
0S aspectos.

Este dltimo aspecto foi observado para tentar criar uma linha de
separacao entre as mulheres das diferentes classes socioeconbémicas que serao
estudadas, supondo que essa separacao seja possivel, embora ja se imagine que
nao seja muito clara e precisa. Veja-se, a seguir, os titulos escolhidos: revistas “Ana
Maria” e “Estilo de Vida” (ambas da editora Abril). No primeiro titulo sdo abordados
diversos temas tidos de interesse feminino, como: receitas caseiras, dietas, dicas
sobre sexo, entre outros. Entretanto, embora toda a revista deva ser estudada, o
que sera mais profundamente analisado sdo as secoes destinadas as dicas de
moda e beleza, onde as matérias estdo sempre se dedicando a dizer para as
leitoras como deve se vestir, 0 que usar para valorizar determinadas partes do corpo
que lhes sao mais marcantes e outros truques de beleza simples de serem
realizados. Na Ultima indicacdo, os temas abordados sao, principalmente, sobre
“‘gente famosa”, desfiles de grifes glamorosas. As propagandas dos produtos que
sao veiculados por essa revista possuem uma sutileza diferente quando se trata de
ditar regras das que se apresentam na primeira revista e, por sua vez, o que parece
€ que toda a revista € meticulosamente pensada e construida para um grupo de
mulheres bastante distinto da revista anterior, os quais ndo gostam de sentir a
pressdo da moda sobre si, mas de imaginar que possuem uma real autonomia em
suas escolhas pessoais. Dessa forma, € preciso entender melhor o que leva essas
mulheres, assim como as primeiras, a utilizarem-se dos servigcos da midia impressa,
ja que as primeiras assumem que quando compram revistas ou assistem a
telenovelas estdo sempre procurando informag¢des sobre moda, o que usar, 0 que
nao usar, o que combina com seus tipos fisicos, entre outros temas que destacam a
beleza®’.

Entdo, a partir de observagao cuidadosa de exemplares dessas revistas, ou
mesmo de outras pertinentes, sera investigado como acontecem s formagédo e

97 Informagbes coletadas em pesquisa anterior, por esta pesquisadora (em 2007) intitulada “EU QUE
ANTES ERA E ME SABIA” a moda como elemento de distincao e identificacao social,
comprovaram que as mulheres de baixo poder aquisitivo (que ganham até um salario minimo ou trés
renda familiar, com escolaridade maxima de 2° grau completo e com profissdes como: vendedoras de
loja, manicuras, empregadas domésticas entre outras) procuravam informagées sobre os produtos de
moda em primeiro lugar nas telenovelas e em seguida nas revistas que tinham acesso, que variavam
os titulos.
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padronizagdo™ dos gostos através de um processo continuo e sutil de

Serda valorizada a ideia do poder do simbdlico, que tao inteligentemente trata

mentos, o qual passa despercebido pelas pessoas em sua cotidianidade.

ierre Bourdieu, além de outras teorias que ja foram citadas e serao melhor tratadas
em item posterior.

Acredita-se que um trabalho como este serd de suma importancia para uma
melhor compreensdo e organizacdo do conhecimento académico, em relacdo ao
tema do consumo de moda que, por muito tempo, esteve renegado do mundo

intelectual por se tratar do que se considera como supérfluo.

2 VISITANDO AS TEORIAS

E somente no século XIX que a moda nas vestimentas (no Ocidente) tem
notavel desenvolvimento causado pelo avanco tecnoldgico da industria téxtil e,
concomitante a esse evento, a criagdo de casas de Alta Costura®, especializadas
em producao de moda.

Portanto, é também nesse periodo que esse tema comeca a interessar a
pesquisa de varias areas da ciéncia. Os discursos sobre moda ganham terreno aos
poucos nos diferentes campos do saber e, finalmente, feito objeto de investigacéao
para os estudos de dimensdes sociais. Embora continue por um longo periodo sendo
negligenciado por crerem se tratar de futilidades, a pesquisa e, consequentemente,
0s pesquisadores de moda vém, nos Uultimos anos, recebendo uma maior
credibilidade.

Autores, como Spencer, Gabriel Tarde, Simmel mostraram-se instigados a
tentar desvendar os mistérios do desejo insaciavel pelo consumo de novidades que
ja fazia parte da sociedade ha bastante tempo. A partir dai, varios outros autores
sociais, da psicologia, do jornalismo (entre outras areas) continuaram com o desafio
de encontrar explicacbes que pudessem legitimar ou esclarecer a importancia da
moda para os individuos.

98Termo que € utilizado por “maisons” escolhidas cuidadosamente por um grupo especialista em
moda na Franga, a partir de rigidos critérios de qualidade.
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Poder<Se-ia, entdo, pensar nesses autores citados como classicos no estudo

—

a inteirado de suas contribuicdes.

, pois uma pesquisa de qualidade exige sendo cita-los, ao menos que se

A partir de Spencer, se pode ver o direcionamento do discurso para a questao
da imitacao e distincdo, questdo essa que nao fora abandonada desde entdo. Tendo
em vista a variabilidade da moda, devendo-se ao processo antes mencionado de
imitacao/distincao, onde se tem classes socioecon6micas lutando pela distincéo e
manutencgao de posicdes e, para isso, a vestimenta assume papel fundamental para
a realizacao desse distanciamento desejado pela classe ligeiramente superior.

Essa imitacdo ndo é gratuita; ela baseia-se, segundo Spencer, em duas
possibilidades: respeito ou autoafirmacdo. No primeiro caso, nota-se o querer
parecer com aquele que se admira; ja no segundo caso, estara estampado um grau
elevado de competicdo, gerado, provavelmente, apds o inicio da industrializacao,
onde muitos homens adquiriram fortuna e, através de suas formas de vestir
(imitando uma classe ja estabelecida), tentavam reivindicar um espaco, uma
posicao de destaque que consideravam merecedorores. 2 7 2
O que era considerado um processo de democratizacdo da moda, para
Spencer, estava longe de significar evolugdo e harmonia no vestir; pelo contrario, vé
“reinar 0 puro capricho, o despropésito, 0 amor da mudanga pela mudancga que faz
com que se oscile loucamente de um extremo a outro; € o reino dos usos que nao
tem senso, dos costumes sem gosto” (SPENCER, 1883 apud RAINHO, 2002, p 64).

O filésofo Gabriel Tarde, por sua vez, tem uma outra perspectiva quanto ao
nascimento da moda. Para ele, a moda € um fenémeno ciclico e trans-historico e,
sendo assim, nao foi gerada no Ocidente moderno. No entanto, ele também trabalha
com a questao da imitacao e diz mais: a moda nao se restringe apenas as mudancas
no vestuario; ela atinge varios setores da vida social, como lingua, moral, religido,
maneiras, entre outros.

O socibélogo alemao Simmel é bastante discutido nos dias atuais gracas a sua
contribuicdo aos estudos sobre a individualidade, os conflitos sociais e a
movimentacdo desses individuos nos diferentes grupos. Simmel ndo deixa de
retomar a concepcdo da moda como um processo trans-histérico, entretanto, ele
aprofunda os aspectos de imitacdo/distincdo, acrescentando outros pontos
importantes em sua analise, como arbitrariedade da moda, antimoda e inveja, moda

e ritmo social, além de outras relevancias.



Em suas reflexdes sobre individualidade, Simmel diz que quanto mais vasta é
g,ap‘/'re:ipagéo dos individuos numa gama muito diferenciada de grupos na
edade, mais chances teriam de demonstrar sua independéncia. Veja-se: “A

medida que o grupo cresce... na mesma medida, a unidade direta, interna, do grupo

se afrouxa e a rigidez da demarcacao original contra os outros € amaciada através
das relacdes e conexdes mutuas” (SIMMEL, 1967, p 21).

Dessa forma, vé-se que a moda favorece a formagao e o fortalecimento da
individualidade. No entanto, o autor trabalha esses aspectos dentro do espaco
urbano que se desenvolve concomitantemente no desenvolvimento industrial.

Ja no inicio do século XX, tem-se Fllgel que realiza o primeiro trabalho sobre
moda dentro da psicanalise. Ele fala sobre aspectos importantes, como decoragéo,
pudor e protecdo, sendo os dois Ultimos entendidos como ambivalentes, pois as
pessoas estariam sempre (de acordo com cada época) mergulhadas na oposicao
inconcilidvel de mostrar o fisico valorizado pelo enfeite e, por outro lado, deixar o
pudor a salvo. Como Spencer, ele também considera a rivalidade o motor da moda,
mas acrescenta a dimensao da rivalidade sexual além da social, ou seja, a utilizacao
de adornos serviria também ao propédsito da seducdo sensual, além de signo de
status social, riqueza e poder. Sendo assim, a ideia de imitagao e distingdo também
€ privilegiada, ja que as variacbes ocorrem de acordo com as exigéncias de
superacao de uma classe superior sobre uma inferior.

Nos estudos mais contemporaneos poder-se-ia citar Lipovetsky, Bourdieu,
Gilda de Melo e Souza, entre outros. O primeiro chama a atencao para necessidade
de estudos académicos comprometidos com o tema da moda e acusa as pesquisas
que se tem de seguidoras de Spencer e Tarde. Lipovetsky tenta romper com o que
ele chama de visdo minimalista do sistema da moda, ou seja, tentar explica-la
levando em consideracdo apenas os elementos de imitacdo/distincdo. Para esse
autor, devem-se levar em conta os processos histéricos e, principalmente, romper
com a ideia de que a moda faz parte da espécie humana. Nao se pode pensar o
fenbmeno da moda em tempos distantes do nascimento e desenvolvimento do
capitalismo no Ocidente; ambos tém a mesma idade e caminham lado a lado.

Lipovetsky ainda supde que a moda esta no controle da sociedade

contemporanea, mas que isso ndao é motivo de preocupacao, pois ela
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nao se identifica de modo algum a nenhum neototalitarismo suave,
mas permite, bem ao contrario, a ampliagdo do questionamento
publico, a maior autonomizagdo das ideias e das existéncias
subjetivas; é o agente supremo da dinamica individualista em suas
diversas manifestacdes (LIPOVETSKY, 1989, p 12).

Em Pierre Bourdieu, sera levado em consideracdo, para esta pesquisa, 0
processo de formacao dos gostos, ideias sobre o feminino (além de outros autores
que tratem de género, se for necessario), o consumo de certos objetos, como
artificios de afirmacdo e consequente distanciamento das classes superiores em
relagéo as inferiores (utilizando a ideia de distingdo através dos simbolos, além de
outras possiveis contribuicoes).

Cada uma dessas teorias apresentadas sera revista cuidadosamente e
aproveitada para possibilitar o maximo de acumulacao de conhecimento sobre moda
e suas “reais” implicagdes na dindmica da sociedade e com isso, construir uma boa

argumentacao para validar o objeto de estudo.

3 OBJETIVOS

Pressupondo que, assim como o modelo econbémico, a moda também
preocupa-se em disseminar ideias que legitimam a urgéncia do consumo, verificar
como sado trabalhadas a formacdo e padronizacdo dos gostos, através da midia
impressa sobre moda, nas revistas Ana Maria e Estilo de Vida (ambas da editora
Abril) . Para isso sera observado o tipo de estratégias e discursos que sao utilizados
por essas revistas no processo de seducdo das leitoras de cada grupo
socioeconémico, imaginando um publico alvo especifico para cada uma das
publicacdes sugeridas.

No entanto, ainda, serdo procurados indicios de que os individuos possam
romper com esse sistema arbitrario de alguma forma e conseguir expressar algo que
se possa entender como individualidade.

Para dar suporte a esta pesquisa, varios temas adjacentes poderdao ser
destacados e chamados em momentos oportunos para preencherem possiveis
lacunas. Um exemplo disso sera a dedicacao de parte da dissertacédo para tratar do
tema do corpo construido (body builf), que, por si sé, poderia ser objeto de um
trabalho, tamanha é sua relevancia. Além disso, aparecerao discussdes sobre o
sistema de producdo capitalista, entre outras questdes ligadas direta ou

indiretamente ao problema.
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4 O PROB A

—,

O tema moda é, geralmente, lembrado do ponto de vista de consumo do que

é supérfluo e isso acontece mesmo dentro das academias. Por esse motivo, alguns
autores do campo das Ciéncias Sociais reivindicam um estudo mais comprometido
com as caracteristicas sociolégicas ou antropolégicas que podem ser observadas
nesse fenébmeno.

Diante dos pressupostos de imitacdo/distincao, presentes na grande maioria
dos trabalhos cientificos no campo da moda, tenta-se ver como se da, na
contemporaneidade, a construcdo das ideias hegemobnicas sobre as maneiras
“corretas” de se vestir ditadas, geralmente, por um segmento da sociedade e
aprovadas por outros. Ainda nesse sentido, uma vez que esses pressupostos
mencionados se sustentam levando em conta a diversidade de grupos existentes, o
capital interage de forma a beneficiar-se dessa diversidade, oferecendo o que cada
individuo/grupo precisa ou para se diferenciar do outro ou para se sentir incluido
num todo que lhe ofereca seguranca. Para isso, supde-se que a midia contribui
imensamente com os jogos do mercado através da construcao e padronizagao dos
gostos. Sendo assim, escolheu-se como um dos campos de pesquisa alguns titulos
da midia impressa que abordam o tema da vestimenta feminina, dando dicas de
como se adequar as exigéncias da moda.

A partir da compreensao desses pontos: os estimulos do consumo através da
l6gica do mercado e os aspectos imitacdo/distincao, acredita-se que sera possivel
entender melhor a questao da subjetividade envolvida no processo de “escolha” do
que vestir, e onde vestir. Sendo assim, muitas questdes foram previamente
construidas com intuito de fazer pensar sobre o tema moda, diretas e indiretamente

ligadas ao objeto. Veja-se sobre o discurso de cada uma das revistas escolhidas:

« Como cada uma aborda 0 mesmo tema?

o O direcionamento que cada revista da a partir de suas mensagens, esta
realmente claro? Isso faz com que pessoas nao se sintam incluidas e por isso
nao as consumam?

« Sera que cada grupo de individuos se reconhecera no conteudo de cada revista?

« Como a revista é construida, ou seja, sobre quais parametros e anseios?

» Ainda sobre as revistas: histérico, padrdo de midia em relagdo a moda.

275



« Moda-para todos (democratizagdo) ou estratégia do sistema capitalista? A quem

_»mMai§ interessa essa disseminag&o indiscriminada: aos criadores de moda ou aos
aprichos do neoliberalismo?

Os discursos tém se modificado no decorrer dos tempos ou continuam os

mesmos?

« Por que a emergéncia das novidades cada vez mais ganha terreno na velocidade
dos tempos atuais?

« A quem se direciona cada exemplar escolhido para a pesquisa, 0 que pretendem
os editores de revistas, por que a corrida através do tempo para ser sempre 0s
primeiros?

« Como sao criadas e mantidas marcas diferenciadoras em tempos de copias? O
que é realmente especifico e dificilmente pode esta sendo copiado?

« Pequenas diferencas fazem os iniciados se encontrarem e se sentirem seguros
num mesmo espaco social delimitado?

« Como se sentem aqueles que possuem as pequenas diferenciacées? Ou como
se sentem quando os elementos que seriam a priori distintivos sdo adquiridos por 2 7

pessoas que aparentemente ndo fazem parte do estilo de vida exigido para 6
participar daquele meio e, consequentemente, consumir tal ou qual produto?

« Como suportar ou como pensar quando as estratégias de distingdo de um grupo
estao sendo burladas?

« Serao encontrados indicios de distincdo muito fortes nas revistas escolhidas?

« Por outro lado, por que respeitar um cédigo que aparentemente nao lhes é
favoravel? (classes inferiores)

« Até onde vai a “naturalizacao” dessas regras? Qual seria 0 maior empecilho para
a insercdo num mundo diferente (campo) ao que é construido, o alto custo
financeiro que deve dispensar ou as maneiras (habitus) que parecem ser de mais
dificil acesso?

« Sao realmente diferentes os campos ou sao relacionais? (um sé existe gragcas ao
outro?)

« A aparéncia estd no jogo do mercado e confere forca ao sistema da moda e

agora ndo mais somente através da vestimenta, mas toda a performance do

corpo que, mesmo nu, pode ser considerado vestido pelas marcas da cultura que

o constréi (Mirian Goldenberg): corpo que fala sobre si, que expde uma

identidade ou parte dela, algo que se quer que seja visto. O que identifica com o



gruposo-due o diferencia?. Até onde se quer produzir diferencas? Ou até onde se

ina esta diferente?

Estas sdao algumas questdes que foram construidas com a ideia de se fazer
pensar a infinidade de possibilidades de discussdo sobre o tema moda e,
principalmente fazer lembrar a grande importancia social da compreensdo desse
assunto que envolve a cotidianidade dos individuos e, por isso mesmo, esta imerso
na nebulosidade das vivéncias, sejam individuais ou coletivas e, portanto, faz
parecer desnecessario desperdicio de tempo numa pesquisa com microenfoque

como esse.

5 CAMINHOS METODOLOGICOS

Moda: um sistema original de regulacao e pressao sociais: (em que)
as mudangas possuem carater constrangedor e sdo acompanhadas
do ‘dever de serem assimiladas com uma certa obrigatoriedade
dentro de um meio social (LIPOVETSKY, 1998, p 39).

Com efeito, a moda € um dos instrumentos mais poderosos de
integracdo e desempenha uma funcdo niveladora importante, ao
permitir que o individuo se confunda com o grupo e desapareca num
todo maior que lhe da apoio e seguranga. (SOUZA, 1989, p 130).

[...] isto porque a vestimenta é uma linguagem simbdlica, um
estratagema de que o homem sempre se serviu para tornar
inteligiveis uma série de ideias como estado emocional, as ocasites
sociais, ocupacao ou nivel do portador” ( SOUZA, 1989, p 125).

O tema moda ja vem sendo trabalhado desde a pesquisa monografica, sendo
assim, ja se tem certa experiéncia, entretanto, o objeto outrora trabalhado foi a
utilizacdo do elemento vestimenta num grupo de mulheres de baixa renda, como
forma de distin¢do e identficacao social. Considerou-se de baixa renda as mulheres
que ganhavam até um salario minimo individual e/ou trés salarios, contando com a
renda familiar. Foi realizada uma pesquisa tedrica sobre o tema moda, uma
pesquisa empirica com um grupo de mulheres trabalhadoras do bairro Alecrim e
aplicado aquelas um questionario e uma entrevista semiestruturada. A analise foi do
tipo qualitativa e feita a partir dos discursos das pessoas com as quais se falou
durante todo o periodo de pesquisa.

Nesse novo momento, embora o tema central continue 0 mesmo (consumo de

moda feminina), foi dado um redirecionamento proposital para que pudesse ser
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coberto u rupo maior de representantes (abrir um pouco mais o estudo para

ente da que foi abordada no trabalho anterior (a telenovela). Entretanto, sera

sses socioecondmicas) e, também, procurar compreender um tipo de midia

dado a continuidade do trabalho com o grupo feminino, ndo querendo de forma
alguma se negar a insergao continuada do publico masculino no mundo da moda. O
foco sera entdo um estudo comparativo entre dois titulos de revista impressa
direcionadas ao publico feminino, mas cada uma com subdirecionamento de classe
socioecondémica distinto. Entende-se essa distincao por varios motivos, como preco
das revistas, o discurso utilizado por cada uma delas, as imagens como sao
apresentadas, o material gréafico utilizado, o papel, entre outros aspectos que serédo
levados em consideragdo. Dessa forma, a questao agora formulada: qual o papel da
comunicacao impressa nas revistas (Ana Maria e Estilo de Vida) na formacao das
representacées de moda e na padronizagdo dos gostos das mulheres nas classes
socioeconémicas a que cada um dos titulos se propde?

O periodo do recorte sera de um ano (entre junho de 2008 a junho de 2009),
porque assim sera possivel se observar os dois lancamentos sazonais:
inverno/verao e outono/primavera.

Supde-se, a partir de uma rapida consideracao sobre as revistas em questao,
que para atingir cada publico, ambas se dedicam de formas diferentes com
discursos especificos para que, em primeiro lugar atinjam o objetivo inicial, que seria
o jornalistico e, a partir desse ponto, tentar-se-a analisar os diferentes elementos
encontrados dentro e fora das revistas. Desse modo serdo analisados elementos
gréficos, cores e texturas do material utilizado, os indices dos artigos apresentados,
as matérias, desde que sejam diretamente referentes a moda, como as outras que
compdem as edicdes. A analise principal sera dedicada, diante do objeto escolhido,
aos textos (discursivos e visuais) que tratam especificamente sobre moda feminina,
acreditando-se que, a partir desse ponto, sera possivel tracar um perfil mais
concreto das leitoras de ambas as revistas e como s&o atingidas pelas informacgdes.
Dai as indagacoes: quem sao 0s sujeitos que produzem os discursos de moda, 0s
anunciantes, as capas, os destaques das matérias internas, como sao produzidos 0s
textos, como conseguem seduzir, por que conseguem?

Para isso escolheu-se um conjunto de obras tedricas de estudiosos, tanto do
tema central quanto dos periféricos, que surgiram durante a formulacdo e
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~ reformulagde’do projeto de pesquisa para legitima-l0 com alguns conceitos caros a
i0lagia e, especialmente, aos estudos de moda.
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