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SINOPSE

A politica contemporanea tem assumido novas configura¢des tanto nas
suas formas de exercicio como no conteudo exposto publicamente. No entanto,
algumas praticas continuam imutaveis desde a Antiguidade. Porém, o advento dos
meios de comunicacgao e sua circunstancial moldagem na sociedade atual obrigaram a
politica a fazer algumas modificacdes necessarias a adequagdo tanto dos meios
massivos quanto as novas praticas de sociabilidade na democracia liberal.

O estudo, aqui apresentado, procura demonstrar a personalizacdo do
poder, em Campina Grande, Paraiba, Brasil, pelo agente politico Cassio Cunha Lima
que, através dos meios de comunicagdo e de uma manifestacdo popular, busca uma
simbiose entre a festa (Micarande, carnaval fora de época) e a sua imagem publica
politica, elaborando um processo de identificacdo pessoal com o evento citado.
Objetiva, com tal fato, a apropriagcao do festejo e a projecao da sua imagem politica,
usando-a como moeda eleitoral e politica nas suas campanhas publicitarias.

Neste estudo se discute a problematica relacdo entre midia, poder e
politica, imbricacdes que afloram varios problemas, como a dificuldade de solidificagédo
da democracia, tendo em vista a centralidade e controle da midia pelos agentes
politicos. A necessidade da visibilidade e a preservagao e construgdo da imagem dos

homens publicos fazem surgir o homo Midas (marqueteiro) e o politico mitiatico
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(individuo “construido” e que tem sua imagem administrada na/pela midia), sujeitos
que aparecem na imbricagdo entre os campos politicos e dos meios de comunicagao
na contemporaneidade. Discute-se também, a conflituosa ligacdo entre as esferas
publica e privada no cerne do evento.

Para compreender melhor o objeto analisado, foram utilizadas, como
procedimentos metodoldgicos e suportes tedricos principais, as concepgdes de
imagem publica politica desenvolvida por Gomes (2004) e Weber (2004) e demais
caracteristicas presentes no conceito de imagem publica. Tem importante colaboracao
também das idéias de Scwartzenberg (1978), referentes ao assunto, além da
contribuicdo de outros estudiosos, de substancial relevancia. O procedimento empirico
contou com a realizagéo de entrevistas e também com suporte de material jornalistico
de diversos meios (TV, radio, jornal, Internet etc) relacionados ao tema.

Em seu cerne, o trabalho relata diversas estratégias utilizadas pelo atual®
governador da Paraiba, Cassio Cunha Lima, como instrumento para a construgéo e
visibilidade da sua imagem publica politica no carnaval fora de época de Campina
Grande (PB), mecanismos estes constantemente solicitados nas diversas edi¢cdes do
evento e usados como elemento de identidade entre a Micarande e o seu idealizador
politico (“pai”).

A festa torna-se dessa forma, instrumento de barganha politica perante a
opinido publica em todas as ocasibes que Cassio Cunha Lima necessita, mostrar os
feitos de sua carreira, inclusive nos guias eleitorais, reforcando junto aos
eleitores/espectadores a importancia que tem o éxito na eleicdo, especialmente no
pleito municipal, do proprio “criador” ou de algum de seus correligionarios, para a
continuidade e sucesso do festejo.

O personagem/personalidade, aqui em analise, nasceu em 1963 e entrou
na politica em 1986. Naquele ano, foi eleito o mais jovem Deputado Constituinte, com
apenas 23 anos de idade, posteriormente prefeito de Campina Grande, dois anos
depois, em 1988, entrando para a histdria do municipio como o dirigente também mais
jovem. Por causa dessa caracteristica, a juventude, recebe o tratamento de “menino”
pelos seus eleitores e simpatizantes, marca imagética que carrega até hoje. A carga
simbdlica do novo se processara ainda na imagem publica que construira ao longo de
sua carreira politica, como sujeito movido de boas idéias, compromissado com o
futuro, e primordialmente aliado do progresso e da modernidade.

No primeiro capitulo, tratamos da politica de imagem; nele, relatamos o
conceito de imagem publica, seus dois sentidos no estado concreto e no

representacional, metaforico. A sua construcado através das mensagens, sejam elas
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concretas ou simbdlicas; dos fatos de acontecimento natural ou programado que
projetam os agentes politicos na midia e conseqlientemente na opinido publica. O
capitulo é concluido com a analise sobre o homo Midas e o politico mitiatico. O
primeiro materializa-se na figura do marqueteiro, sujeito externo da politica,
reverenciado pelos agentes politicos como verdadeiros magicos, capazes de levar
qualquer individuo ao cargo desejado, no pleito eleitoral, utilizando as técnicas da
publicidade. Acredita-se que em tudo que ele toca vira voto. Este profissional, na
politica contemporanea, ocupa o lugar do conselheiro do rei, por exemplo, no regime
monarquico da politica tradicional. O segundo se refere a construgdo do mito no
imaginario coletivo através dos meios midiaticos (mito + midiatico = miti-atico).
Finalizando o capitulo, iniciamos a discussao sobre a festa como palco para apari¢cdes
publicas de alguns agentes politicos.

No segundo capitulo, fazemos uma analise das potencialidades que as
festas oferecem para o uso politico: seu significado social; o processo de negocia¢ao
cultural, midiatico e politico necessarios para a sua realizagdo; bem como a
apropriagcao do espaco publico pela esfera privada durante o evento e o surgimento do
grupo Cunha Lima no cenario politico campinense.

No terceiro capitulo, tratamos da atuagdo do grupo especificamente do
Deputado Federal Ronaldo Cunha Lima e do préprio Cassio Cunha Lima. Das
trajetérias de ambos na politica de Campina Grande e paraibana, suas caracteristicas
particulares de acdo como sujeitos publicos, seus artificios e astlucias na forma de
atuar politicamente. Fazemos também uma incurséo diretamente sobre o uso da
Micarande para a construgdo da imagem publica de Cassio Cunha Lima. Inicialmente,
discorremos sobre o constante refor¢co utilizado pelo grupo do governador e
transmitido pela midia como sendo ele e seu pai os verdadeiros idealizadores das
duas maiores festas campinenses: O Maior Sdo Jodo do Mundo e a Micarande.
Contestamos tais afirmagdes mediante entrevistas com pessoas que publicamente sado
conhecidas como os verdadeiros “pais” das duas festas. No entanto, ambos politicos
tornaram-se imageticamente seus legitimos idealizadores. Por “adog¢do” e nao por
iniciativa propria, eles acabaram configurando perante a sociedade local como os
criadores desses eventos. O principio entre as festas e os agentes politicos é tao
préximo a ponto de ser observado um processo de simbiose entre ambos, objetivando
a construcdo de uma identidade entre eles e os eventos numa espécie de colagem,
associacao.

Nesse mesmo capitulo, verificamos, também, a proximidade de Cassio
Cunha Lima com a concepg¢ao mitiatica, devido a suas habilidades e aproximagao com

0s meios de comunicacdo e publicidade. Aliado a estes dois processos, algumas
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caracteristicas o elevam a condicdo de “mito” perante alguns individuos. Para
percorrer esse caminho, utilizamos, como aporte tedrico, algumas categorias
desenvolvidas por Schwartzenberg (1978), como o homem do povo — aqui adaptado
para “menino” do povo — lider charmoso e o pop star, pensado a partir da politica do
star system, do mesmo autor. No capitulo analisamos a Micarande como campo de
disputa politica, a busca da hegemonia entre o atual prefeito de Campina Grande,
Veneziano Vital do Rego,* e o Governador Cassio Cunha Lima, utilizando os meios de
comunicagao como arena para atingir seus objetivos politicos/pessoais.

Concluimos, tecendo algumas consideragdes sobre a perspectiva do
carnaval fora de época, seu declinio e decadéncia, que podera ser extinto ou se
transformar num evento realizado em espago privado. Observamos as caracteristicas
miticas assumidas por Cassio Cunha Lima perante algumas pessoas de Campina
Grande e de determinadas regides do Estado da Paraiba, Brasil. Foi perceptivel,
ainda, a mudancga de estratégia de imagem do atual governador, antes denominado de
“menino”; agora, procura adotar postura austera para firmar nova configuracao
imagética de seriedade, formalidade, posicdo exigida pelo cargo que ocupa no
momento. Registramos a importancia que Ronaldo Cunha Lima tem para a carreira
politica do filho, tanto como pai, quanto mentor politico, conselheiro etc. Por fim,
perguntamos até quando essa forma de atuacgao politica embasada pela unido entre
cultura de massa, midia e publicidade sera eficaz no campo das disputas eleitorais,

em Campina Grande e na Paraiba, especialmente utilizada pelo grupo Cunha Lima?

Palavras-chave: Imagem publica politica; Carnaval fora de época; Personalizacio
politica; Cassio Cunha Lima.
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