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Resumo

A pés-modernidade trouxe uma série de mudancas em todos os aspectos da vida social. Os
discursos que circulam na midia assumem um papel crucial na construcao identitaria, pois nossos
significados passam a ser prioritariamente construidos pelos discursos midiaticos. Nesse sentido, o
objetivo deste trabalho é mapear os discursos sobre feminilidade presentes na midia impressa, e
repensar como estes cristalizam e respaldam certas formas de ser e viver a experiéncia feminina.
Parto de uma concepgéo sécio-construcionista de linguagem, de discurso e de identidade social, e
utilizo o referencial da andlise critica do discurso e da analise multimodal para abordar a construgao
das imagens sobre o universo feminino disponibilizadas para identificacdo em uma tira comica da

primeira série do livro Mujeres Alteradas de Maitena.
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Abstract

The late modernity has brought a series of changes in all fields of social life. Media
discourses have an important role in the identities construction because of the power
of meanings of these discourses in our lives nowadays. In this sense, this paper aims
to examine the discourses about femininity present in press media, and (re) think
how these discourses construct certain ways of being woman. Considering a social
perspective of language, of discourse and of identities, |1 use the framework of a
Critical Discourse Analysis and a Multimodal Analysis to approach the images about

femininity based on the comics Mujeres Alteradas 1 of Maitena.
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Introducao

A po6s-modernidade trouxe uma série de mudancas em todos os aspectos da vida social
(Chouliaraki & Fairclough, 1999; Fridman, 2000; Moita Lopes, 2002). O dinamismo dos meios de
comunicacao e producdo, a volatilidade do capital mundial e 0 acesso aos estoques mundiais de
informacao, possibilitados pela era da tecnologia, exerceram grande influéncia nas novas formas de
relacdo social e no processo de construcéo das identidades sociais.

Segundo Moita Lopes (2002), um dos objetivos béasicos que subjaz a pesquisa nas Ciéncias
Sociais atualmente € dar sentido as mudancgas que as sociedades estdo experimentando devido aos
processos de globalizacdo e de mediacdo das experiéncias através da midia. Tais mudancas foram
centrais na reorganizacdo dos modos de pensar e viver 0 mundo, como também de ver e experienciar
a diversidade humana. Uma questdo que se torna central em tais estudos é a construcao das
identidades sociais. Na contemporaneidade, a midia tem um papel crucial na construcéo identitaria,
pois nossos significados passam a ser prioritariamente construidos pelos discursos midiaticos,
embora existam outros, tais como os da escola, familia, religido etc. (Thompson, 1998).

Neste sentido, este trabalho consiste em um exercicio de reflexdo sobre o papel dos
discursos que circulam na midia e sua relagcdo com a construgdo da identidade de género feminino
que vai ao encontro das "verdades" sobre o ser e 0 universo feminino que circulam no senso comum,
cristalizando-os. Seu objetivo é mapear, a partir de uma concepcdo soécio-construcionista de
linguagem, de discurso e de identidade social, os discursos sobre feminilidade presentes na midia
impressa, e repensar como estes cristalizam e respaldam a estereotipacao da mulher como sensivel,
consumista, histérica, vaidosa etc.

Primeiramente, fagco uma breve discuss&o sobre a contemporaneidade, situando o papel da
midia nas suas transformagfes. Depois, discuto uma visdo de discurso como agéo social, focalizando
o discurso midiatico e seu papel na construcdo e legitimagdo das identidades sociais, mais
precisamente, a construcao da identidade social de género feminino. A seguir, situo o primeiro livro da
série Mujeres Alteradas, da chargista e cartunista argentina, Maitena', no cenario sécio-cultural. Além
disso, analiso uma tira cémica do livro em tela, utilizando o referencial da Andlise Critica do Discurso
e da Analise Multimodal (Fairclough, 1995, Kress & Van Leewen, 1996 e 2001). Para concluir o
trabalho, traco um breve panorama sobre as imagens disponibilizadas no livro para identificacédo,

apontando as implicacdes éticas de tais imagens.
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Contemporaneidade, Midia, Discurso e Identidade Soc ial

Contemporaneidade e Midia

A contemporaneidade € altamente marcada por processos de globalizagdo e comunicagéo
instantanea, pela volatilidade do capital, pela acdo a distancia, por novos apartheides sociais, pelo
processo de fragmentacdo do sujeito e pela predominancia da midia na constituicdo do universo
simbdlico das grandes massas (Fridman, 2000).

Diversas mudancas de ordem econbmica, cultural, institucional, politica e social
acompanham a caracterizacdo da contemporaneidade. O dinamismo de tais mudancas atinge de tal
forma as relagBes sociais e as subjetividades, que se faz necessario discutir sua natureza e suas

consequéncias para a construgdo das identidades sociais. Como afirma Fridman (2000, p.14):

O declinio da esfera publica e da politica nos moldes consagrados, a crise ecolégica, o impasse
histérico do socialismo, os tribalismos, a expansdo dos fundamentalismos, as novas formas de
identidade social ou as conseqiiéncias da informatizagcdo sobre a produgdo material e sobre o
cotidiano trouxeram a tona a discussé&o sobre pluralidade e fragmentagao pés-modernas.

A nova organizacdo econdmica das sociedades contemporéneas, por exemplo, vive sob o
impacto da especializacao flexivel (Fridman, 2000, Chouliaraki & Faiclough, 1999). Esta nova faceta
da economia utiliza-se de uma intensa inovacédo tecnoldgica na diversificacao da producao a fim de
atender as necessidades especificas de um mercado cada vez mais segmentado e exigenteii
(Fridman, 2000), ao mesmo tempo em que opera com instituicdes flexiveis onde grupos de
trabalhadores se engajam em projetos especificos, durante um tempo determinado (Chouliaraki &
Faiclough, 1999, Fridman, 2000). Segundo Fridman (2000, p.56), "a nova organizacdo da producéo
derivada das inovagbes tecnologicas permite uma descentralizacdo das tarefas e pressiona os
trabalhadores a se adaptarem a novas habilidades e iniciativas".

O capitalismo moderno, por seu dinamismo, “quebra as narrativas pessoais pela
readaptacdo continua a instituicdes permanentemente reinventadas” (Fridman, 2000, p.58). Segundo
Fridman (2000), o homem contemporéaneo deve ser informado, autbnomo, criativo e se sentir bem na
instabilidade. Por outro lado, agueles que ndo conseguem se adaptar as freqiientes inovacées ficam
a deriva, observando, de fora, as “maravilhas” de um mundo altamente tecnologizado. Esses séo o
gue Bauman apud Fridman (2000, p. 51) caracterizou como o “refugo humano (...) que vegeta a
espera da morte”.

Essas mudancas econdmicas e institucionais tém sido descritas como uma nova era pos-

industrial na organizacdo do capitalismo moderno. “As transformac®es culturais comumente
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chamadas de poés-modernas sdo a faceta cultural destas mudangas econémicas” (Chouliaraki &
Fairclough, 1999, p.3). Os avancos na tecnologia da informacéo, por exemplo, subjazem tanto as
transformagBes econdmicas quanto culturais, abrindo também espaco para novas formas de
experiéncia e conhecimento, e novas possibilidades de relacionamentos com outros distantes via
meios de comunicacgdo, tanto impresso quanto eletrénico (Chouliaraki & Fairclough, 1999). A pés-
modernidade fixou-se na transmisséo de sinais econdmicos e culturais que ultrapassam a barreira do
tempo e espaco, tornando possivel uma grande circulacédo e renovacao do conhecimento, bem como
novas formas de acdo e interacdo a distancia (Chouliaraki & Fairclough, 1999; Fairclough, 1995;
Fridman, 2000; Thompson, 1998).

A separacdo entre os contextos de producdo e os contextos de recepcao, possibilitada pelo
desenvolvimento tecnolégico, permite que mensagens mediadas se tornem disponiveis nos mais
remotos e variados contextos. Essa compresséo tempo-espago nos permite, ao simples clicar de um
botéo, ter acesso a informacdes que vém de todas as partes do globo sem sair da comodidade de
nossos lares. Em outras palavras, a atividade social passou a transcorrer em grandes distancias
espaco-temporais, onde individuos e grupos vivem relagdes globalizadas em suas praticas locais via
midia. Tais relagbes geram uma multiplicagcdo de informacdes, conceitos e descobertas que podem
ter conseqiiéncias devastadoras na vida social, tanto por seu carater libertador quanto por seu carater
perturbador (Fridman, 2000; Thompson, 1998). O grande fluxo de informacgéo e o facil acesso" a
diversas formas de ver e viver a experiéncia humana tanto podem propiciar um repensar € uma
redefinicdo das relacbes e identidades sociais construidas nos contextos locais de atuacao, quanto
podem despertar rea¢des fundamentalistas que vao de encontro a essas novas possibilidades.

Neste sentido, a midia torna-se um espaco central ndo sé para a difusdo da informacéo
renovada, como também para a permanente reconstrucao das identidades sociais (Grodin & Lindlof,
1996; Thompson, 1998). Em outras palavras, na contemporaneidade, o processo de constru¢cdo das
identidades sociais torna-se cada vez mais dependente de um grande fluxo de materiais simbolicos
mediados. Enquanto experiéncias vividas permanecem fundamentais, ha uma crescente
suplementacdo de experiéncias mediadas pelos discursos da midia, que assumem um papel cada
vez maior no processo de construcdo das identidades sociais (Thompson, 1998), o que torna esses
discursos, entendidos aqui ndo s6 como lugar de reproducdo, mas também de construcdo da vida
social (Fairclough, 1995), um importante objeto de estudo se desejarmos entender a vida social.

Como afirmam alguns estudiosos (Chouliaraki & Fairclough, 1999; Fairclough, 1995), as
transformacdes na contemporaneidade sdo transformacdes no discurso, devido ao uso cada vez mais
estratégico e elaborado da Iinguagem“’, 0 que destaca a importancia de uma consciéncia critica da
linguagem como elemento fundamental em uma educag¢do de linguagem para uma sociedade
democratica. Para se ter controle e transformar as circunstancias sociais, faz-se necessaria uma

consciéncia critica de como a linguagem as constroi.
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Discurso e ldentidade Social

A compreensdo de discurso que norteia este trabalho esta relacionada a contextos de agao
(Fairclough 1995; Moita Lopes, 2002, 2003a e 2003b), ou seja, o discurso é entendido como praticas
sociais nas quais nos engajamos em contextos historicos, culturais e institucionais especificos através
da interacdo a fim de agir no mundo. E, ao fazermos coisas no mundo com o0 outro, via discurso,
estamos, a0 mesmo tempo, construindo 0 mundo a nossa volta, o outro e a nds mesmos (Chouliaraki
& Fairclough, 1999; Fairclough, 1995; Moita Lopes, 2002, 2003a e 2003b). Em outras palavras, as
teias de significados que circulam no mundo sdo construidas socialmente via linguagem’ em
circunstancias socio-histéricas particulares, o que significa dizer que alteridade e contexto séo
categorias basicas para compreender como o significado € elaborado na sociedade (Chouliaraki &
Fairclough, 1999; Fairclough, 1995; Moita Lopes, 2002 e 2003a).

Fairclough (1995) argumenta que todo discurso é acdo, no sentido de que praticas sdo
necessariamente discursivas; além de ser representacdo, uma vez que o mundo é discursivamente
representado. Essas representagfes ajudam a sustentar relagdes de dominacgdo nas praticas, ja que
contribuem para a (re)producéo e/ou transformacao da ordem social. No entanto, todo discurso é
ideoldgico (Moita Lopes, 2002). Os participantes agem no mundo via linguagem de acordo com seus
valores, crencas e interesses, e sua posicéo e relacdes sociais com o0s co-participantes em contextos
especificos. Isso quer dizer que o tipo de relacao social estabelecido em determinado momento,
assim como a maneira como o sujeito social é reconhecido podem mudar a cada interacao e no curso
de varias interacbes. E nesse sentido que, segundo Moita Lopes (2002 e 2003b), as identidades
sociais sao fragmentadas, multiplas e contraditérias. Assim, uma professora mulata, assalariada pode
ser autoritaria com seus alunos e completamente submissa com seu esposo, por exemplo. A esse
respeito Chouliaraki & Fairclough (1999, p. 41. Traducdo minha) afirmam, “em uma comunicacao
interativa as pessoas ndo representam o mundo abstratamente, mas sim de acordo com suas
relacdes sociais com outros e sua construcéo das identidades sociais”.

Assim sendo, discursos e identidades sao acao conjunta (Chouliaraki & Fairclough, 1999),
pois a0 mesmo tempo em que estamos interagindo no mundo via linguagem, estamos construindo o
mundo e uns aos outros em um processo continuo e dindmico. Segundo Shotter & Gergen (1989), as
identidades sdo construcdes sociais e discursivas que pressupfem o outro. Essa concepcdo de
identidades vai de encontro a ideologias biologizantes acerca das identidades sociais fixas e estaveis
definidas por fatores biolégicos internos (Fabricio, no prelo).

Por outro lado, a possibilidade de olhar para a multiplicidade da vida humana em um mundo
globalizado tornou possivel um repensar das identidades sociais entendidas como Unica possibilidade
de existéncia, bem como a realizacdo de novos discursos", podendo gerar reacfes fundamentalistas,

como vimos na secado anterior. Segundo Grodin & Lindlof (1996), a desestabilizacdo das identidades
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sociais, devido a exposicdo a outras formas de ver e viver a experiéncia, € uma caracteristica da
contemporaneidade. Por essa raz8o, o estudo dos discursos de identidades, entre outros, que
circulam na sociedade contempordnea assume grande importdncia nas ciéncias sociais, se
quisermos compreender a complexidade da vida humana.

Como visto anteriormente, a midia esta cada vez mais imperativa na vida social
contemporanea devido ao papel fundamental que exerce no processo de construcéo e circulagédo de
repertérios das grandes massas (Chouliaraki & Fairclough, 1999; Fridman, 2000; Thompson, 1994;
Grodin & Lindlof, 1996). Em outras palavras, os letramentos pelos quais circulamos sdo cada vez
mais midiaticos, o que destaca a importancia de se voltar os olhos para os discursos da midia a fim
de compreender o seu papel nas transformacdes na contemporaneidade.

O desenvolvimento de tecnologias de comunicacdo cada vez mais sofisticadas muda a
natureza das acfes e interacGes que passam a acontecer ndo mais exclusivamente em contextos de
co-presenca, chegando inclusive a supera-los. Ha uma colonizacdo da interacdo face a face por
praticas mais sofisticadas de acdo e interacdo a distancia via meios de comunicacdo, o que torna
possivel o acesso a uma grande diversidade de formas de viver a experiéncia humana. Segundo
Chouliaraki & Fairclough (1999), houve uma mudanca nos tipos de discurso a que temos acesso, e
também na relacé@o entre eles, ou seja, como séo articulados com as praticas sociais. As formas de
interacao mediada possibilitaram o dialogo entre o discurso institucional e o discurso do dia-a-dia, no
sentido de que os discursos midiaticos sao “consumidos” em contextos locais, e sua onipresenca tem
0 potencial de marcar a maneira como pautamos e construimos nossa vida. Em outras palavras, 0s
horizontes de significado em que nos construimos sdo cada vez mais amplos, gracas a diversidade
de discursos propiciados pela midia, que se estabelece como espaco de (re)construcdo das
identidades sociais (Grodin & Lindlof, 1996; Thompson, 1998).

Nesse sentido, os discursos da midia tém chamado atencéo devido a seu poder inegavel de
influenciar conhecimento, crencas, valores, relagcfes sociais e identidades sociais (Fairclough, 1995).
Os discursos midiaticos funcionam ideologicamente para representar e construir o mundo e relagdes
sociais particulares, incluindo relacdes de classe, género, sexualidade, etnia, entre outras (Fairclough,
1995). Contudo, a questdo do poder que subjaz o trabalho ideolégico da linguagem midiatica, em
muitas circunstancias, € internalizado e tomado como natural pelos individuos, o que afasta qualquer
possibilidade de estranhamento e transformacdo da ordem social vigente. Por outro lado, a
consciéncia desses processos de dominagéo e a tematizacdo de certos assuntos possibilitariam uma
agéncia maior por parte dos sujeitos sociais (Chouliaraki & Fairclough, 1999).

Segundo Fairclough (1995), precisamos analisar a midia linguisticamente em termos do
discurso, usado como prética social, pois sua natureza é lingliistica e discursiva. E necessario olhar
para 0 modo como a midia trabalha certos discursos, que apontam para determinadas direcées,
tentando trazer para um controle democréatico aspectos do uso contemporaneo da linguagem que

estdo comumente fora do controle democratico, e suscitando, assim, uma postura mais atenta e
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guestionadora dos materiais simbdlicos a que temos acesso. Mills (1940, apud Shotter & Gergen,
1989, p. 141. Tradugdo minha) enfatizou que “a principal fungéo da linguagem nao é a representacéo
das coisas no mundo (...), mas seu uso na sustentacdo das ordens sociais”. Nesse sentido, cabe
ressaltar que a midia, ao mesmo tempo em que possibilita um olhar para a diversidade identitaria, ao
facilitar o acesso a pluralidade de formas de ser e viver a existéncia humana, seus discursos também
trabalham no sentido de privilegiar e engessar certos modos de ser, operando em uma logica
essencialista de identidade.

No caso especifico deste trabalho, estudarei os discursos de identidade de género feminino
em um evento comunicativo especifico: uma tira comica de um livro de estérias sobre o universo
feminino que comungam com os regimes de verdade sobre a feminilidade hegemdnica que circulam
no senso comum. O trabalho sera pautado nos principios da Analise Critica do Discurso e da Analise
Multimodal (Fairclough, 1995; Kress & Van Leewen, 1996 e 2001), dando destaque aos varios
elementos semiodticos articulados no texto a fim de produzir sentido. Esse tipo de abordagem se
justifica pela caracteristica cada vez mais multimodal dos textos da midia em geral. Segundo alguns
autores (Fairclough, 1995, Fridman, 2000; por exemplo) a mistura de diferentes modalidades
semidticas (foto, cores, diagramas, efeitos de som etc) na contemporaneidade se deve a logica
mercadolégica em que operam os discursos midiaticos, envolvendo uma primazia pela estética.
Nesse sentido, o objetivo desta analise é ressaltar as escolhas discursivas de natureza multimodal
que foram feitas para descrever certas formas generalizadas de ser mulher — como, por exemplo, “as
mulheres séo alteradas”.

Fairclough (1995, p. 57) argumenta que a “andlise critica do discurso de um evento
comunicativo é a analise da relacdo entre trés dimensdes ou facetas do evento: o texto, a pratica
discursiva e a pratica socio-cultural’. A pratica discursiva abrange os processos de producao,
distribuicdo e recepcao do texto; a pratica sécio-cultural, o contexto mais amplo em que a pratica
discursiva esta inserida; e o texto engloba os aspectos textuais propriamente ditos, ou seja, sua forma
(vocabulario, organizagdo das sentengas, organizagao textual, uso de imagens e sons etc.) e seu
significado"”. Nas proximas secfes, procurarei situar o evento comunicativo em tela em termos
dessas trés dimensfes. Contudo, cabe destacar que a analise se concentrara nos aspectos textuais

de natureza multimodal.

Mujeres Alteradas de Maitena

Trabalharei com o primeiro livro da série Mujeres Alteradas escrita por Maitena, escritora
argentina de renome internacional, que conta estérias universalizadas sobre o universo feminino.
Mujeres Alteradas € uma série de cinco livros que procuram relatar, de forma cémica, as angustias,

alegrias, prazeres, medos etc. de mulheres de todas as idades.
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Por tratar do universo feminino de forma essencial e universalizante indo ao encontro das
verdades sobre o ser feminino presentes no senso comum, a série Mujeres Alteradas foi traduzida a
varios idiomas, incluindo o portugués, o francés e o italiano, alcangando um grande numero de
vendas em todos os paises por onde circula. As estérias que compdem os livros sdo uma compilacao
das tiras cdémicas publicadas nas paginas de humor de alguns dos grandes jornais de paises de
lingua espanhola desde o inicio da década de 90, tais como o La Nacion, na Argentina, e El Pais, na
Espanha; para os quais Maitena continua escrevendo”. A autora também vem publicando suas
estorias em revistas femininas desses mesmos paises e de outros, incluindo, neste caso, também o
Brasil™.

Mujeres Alteradas esta dirigido a uma audiéncia ideal”, basicamente heterossexual, branca
e de classe média, que pode desfrutar da compra de livros. Por seu tom cémico, seu publico alvo
pode ser tanto homens quanto mulheres, apesar de ser mais identificado como um livro para
mulheres, por retratar o universo feminino®. As estérias de Mujeres Alteradas me chamaram atencgéo
por: a) por ja estarem presentes em livros de ensino de espanhol no mercado brasileiro™”; e b)
trabalharem um tema (o universo feminino) bastante explorado no mercado editorial atualmente, o
gue é visivel pela grande quantidade de revistas e livros disponiveis sobre feminilidade hegemonica e
sobre diferencas, geralmente com base em estudos cientificos, entre homens e mulheres.

A grande quantidade de livros e revistas interessados nesse assunto destaca a importancia
que a questdo da construcdo de identidades sociais de género assume na contemporaneidade, ao
serem cada vez mais entendidas como plurais e inconclusas (Shotter & Gergen, 1989).

Nesse sentido, o objetivo deste estudo é mapear os discursos sobre feminilidade presentes
na midia e discutir sua relacdo com a construcdo da identidade social de género feminino. Parto da
concepcdo de que, ao utilizar-se de discursos que cristalizam e respaldam a estereotipacdo da
mulher como sensivel, consumista, histérica, vaidosa etc., a midia trabalha no sentido de reforcar as
diferencas e desigualdades sociais entre homens e mulheres.

Cabe ressaltar, no entanto, que nao é intencéo deste trabalho condenar o texto de Mujeres
Alteradas, muito pelo contrario, acredito ser ele um importante instrumento para a tematizagéo e
problematizacao de conceitos naturalizados sobre as identidades sociais de género propalados pela
midia em geral. Nesse sentido, pretendo utiliza-lo, em um trabalho posterior mais amplox"i, em que
incluirei a perspectiva da audiéncia, a fim de relativizar e desconstruir preconceitos e estereotipos

socialmente cristalizados.

Andlise

Este estudo se desenvolve com base na metodologia interpretativista, que se centra na

idéia de que “as verdades” sdo uma construgdo social, frutos de subjetividades. Neste sentido,
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destaco que as interpretagfes feitas sao direcionadas por meu propésito de pesquisa e nao se
constituem, no entanto, em verdades absolutas. Sdo apenas uma interpretacdo possivel dentre
outras. Utilizo como instrumento de pesquisa uma tira comica do livro Mujeres Alteradas 1. Direciono
minha andlise para os aspectos discursivos, focalizando a linguagem em seu sentido mais amplo
como sendo qualquer meio semiético utilizado para fazer sentido, ou seja, faco uma analise
multimodal dos textos de Maitena. Comeco a analise pela prética sécio-cultural, ressaltando, uma vez
mais, a importancia que adquirem os discursos sobre construcdo de identidades de género feminino
na contemporaneidade. A profusdo de discursos possibilitados pelos meios de comunicacdo cada
vez mais tecnologizados, permitiu uma grande circulacdo de diversas formas de ver e viver a
experiéncia humana para além dos limites de tempo e de espago. O contato com outras formas de
ser homem/mulher tornou possivel a compreensao de que a experiéncia humana néo esta limitada a
um género particular, bem como um repensar dos papéis tradicionais de género (Moita Lopes, 2002).

Por outro lado, as transformacfes econémicas e sociais trazidas pelo novo capitalismo, bem
como 0s movimentos feministas, forcaram a entrada da mulher no mercado de trabalho, ampliando
seu horizonte para além dos dominios domésticos. Hoje as mulheres cada vez mais estudam,
trabalham, aspiram e efetivamente atuam em areas que eram de dominio masculino, tais como
medicina, direito, engenharia, carreira militar etc. A visdo homogénea de identidade social de género,
entre outras, foi sendo cada vez mais substituida por uma visdo heterogénea, ampliando as
possibilidades de ser mulher e abalando instituices tradicionalmente consagradas como, por
exemplo, a familia™’. Hoje, ha mulheres que sustentam a casa e os filhos, ainda que tenham maridos;
ha outras que preferem viver sozinhas e manter relacionamentos rapidos com diferentes homens e/ou
mulheres; ou ainda ha aquelas que se aventuram pela maternidade independente, ou seja, sem a
presenca fisica de um homem para garantir a concepg¢ao e/ou o sustento dos filhos, entre outras
praticas. Essas novas formas de viver a experiéncia feminina abalaram e ainda abalam projetos
essencialistas de género, colocando em xeque a construcdo da feminilidade e da masculinidade
hegeménica dominante em razdo da dicotomia homem-mulher, uma vez que as diferencas entre eles
tém sido cada vez mais entendidas em termos de construcdo social. Contudo, essas novas praticas
sociais tém sido freqiientemente confrontadas com discursos que insistem na caracterizacdo da
mulher como fragil, incapaz, fitil, consumista, extremamente vaidosa e alterada emocionalmente
(Fabricio, no prelo).

O crescente interesse pela questdo da feminilidade se expressa na quantidade de revistas e
livros produzidos sobre o universo feminino que se configuram quase como um manual de
comportamento (Fabricio, no prelo): falam sobre sexo, amor, trabalho, corpo, saude e
relacionamentos em geral. E nesse contexto que aparece a série Mujeres Alteradas aqui estudada.

Olhando agora para pratica discursiva de producdo do texto, trabalho com uma das
sessenta e oito tiras cémicas do primeiro livro de uma série de cinco livros ja publicados™ por

Maitena, escritora argentina de renome internacional que retrata o universo feminino com o
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conhecimento e a autoridade de quem faz parte do mundo em tela, mas que, de alguma forma,
estabelece certo distanciamento das estdrias contadas por ter uma vida particular conhecida
publicamente que ndo se encaixa no perfil das estorias relatadas™. Sua audiéncia projetada séo
homens e, principalmente, mulheres de classe média e de todas as idades (Secéo 3).

O livro Mujeres Alteradas 1 € subdividido em cinco sec¢des, que tematizam aspectos
diversos relacionados ao universo feminino, a saber: 1) Alteracdes préprias de seu sexo; 2)
Alterac@es fisicas e outros derivados; 3) Um costume inalteravel, o casamento; 4) Um motivo para se
alterar sempre, a familia; e 5) E alguns outros motivos para ficar meio alterada. O evento
comunicativo estudado aqui foi retirado da primeira segdo “Alteracdes proprias de seu sexo”. A sec¢ao
€ introduzida por uma ilustracdo que mostra uma mulher carregando o simbolo feminino (Anexo 1),
como se fosse uma cruz pesada, dificil de carregar. Esta ilustracdo, ja no inicio do livro, introduz a
idéia de que ser mulher é viver com as dificuldades e limitacSes inerentes ao sexo feminino,
posicionando a mulher em uma relacdo de desigualdade com relacdo ao sexo oposto. Observa-se 0
exercicio do biopoder (Foucault, 1988 apud Fabricio, no prelo) na contemporaneidade onde a
“natureza” feminina imputa as mulheres tracos inerentes de certa fragilidade e dependéncia.

Partindo para a analise do texto propriamente dito, considero, com base em Fairclough
(1995), que todo e qualquer texto tem simultaneamente trés categorias de funcdo. Em outras
palavras, todo texto (funcdo textual) articula uma representacdo particular do mundo (funcéo
ideacional) e construcdes particulares das identidades sociais de escritores e leitores, além da
relacdo social entre eles (funcéo interpessoal). Nesse sentido, tento olhar os aspectos textuais
disponiveis no texto de Maitena a fim de rastrear que visdes de mundo, de identidades e relacbes
sociais estdo sendo articuladas.

Comeco langando um olhar sobre o titulo, “Seis coisas que fazem uma mulher se sentir
mal”, e o situo em relagdo a outros titulos dentro da secdo em que se encontra, tais como, 1) Seis
coisas tipicamente femininas; 2) O que as mulheres esperam encontrar quando chegam a praia; 3)
Algumas parandias mais freqiientes nas mulheres; 4) As oito atividades tipicas para quando baixa a
depressao; entre outras. Verifica-se que o titulo do texto em tela, bem como os outros apresentados,
descrevem situacBes comportamentais relacionadas ao universo feminino de forma generalizada. Ha
uma construgcdo da mulher como grupo homogéneo cujos membros compartiham os mesmos
desejos, medos, angustias etc, apagando, no entanto, as diferencas. A identidade social de género é
vista como se fizesse parte de um processo de subjetivacéo interno proprio da biologia feminina.

Uma outra observacdo sobre o titulo (anexo 2) é a forma como estd escrito, em letras
cursivas, 0 que da ao texto um certo tom de informalidade e estabelece um vinculo de intimidade
entre escritor e leitores. Maitena, como mulher, se posiciona como autoridade no assunto sobre o
universo feminino e, por essa razdo, pode descrever as coisas que fazem sentir mal uma mulher de

forma aberta e informal como se estivesse conversando com uma amiga.
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Fazendo uma ponte com os estudos de Fairclough (1995), pode-se dizer que a autora utiliza
uma estratégia de conversacionalizagdo, ndo so pelo tipo de letra utilizado no titulo, mas também pelo
uso de texto curto e linguagem facil, como veremos mais adiante, e pela retratacdo em suas estorias
de pessoas comuns, em suas atividades corriqueiras. Tal fato possibilita a identificacdo dos leitores,
homens e, principalmente, mulheres, de todas as idades, com os personagens retratados. Aqueles
identificam as personagens com suas esposas, hamoradas, amantes, méaes etc. Segundo Fowler
(1991, p. 57 apud Fairclough, 1995, p. 13. Tradu¢do minha) “a funcéo ideoldgica da conversacéo é
naturalizar os termos em que a realidade é representada” e, ao naturaliza-los, disponibiliza um
par&metro de subjetivacdo generalizada.

A tira comica se desenvolve em seis quadrinhos independentes, cada um com um subtitulo
listando as coisas que fazem sentir mal uma mulher. Sdo elas: 1) Estar Gorda; 2) Estar mal vestida;
3) Nao ter um centavo; 4) Estar sem telefone; 5) Cheirar a agua sanitaria; e 6) Que o ex se envolva
com um mulherdo. Dentro de cada quadrinho, ha uma ilustracdo mostrando a situacdo em que se
encontra o personagem que enfrenta problemas nesses itens. Os textos dos quadrinhos séo curtos,
sdo apenas comentarios ou pequenos dialogos. No entanto, as ilustracdes sao bastante expressivas
e situam as mulheres retratadas em um panorama de histeria, descontrole emocional e
comportamento obsessivo. Segundo Kress & Leeuwen (2001), imagens, ilustracdes e texto séo
combinados para produzir sentido. Por essa razdo, os textos ndo podem ser analisados sem que as

imagens sejam consideradas. Por isso, sigo para a andlise de cada quadrinho individualmente.

ESTAR GORDA

Figura 0.1

No primeiro quadrinho, por exemplo, encontra-se uma mulher que mesmo sendo magra,
sente-se mal por ndo se enquadrar nos padrdes atuais de beleza propalados pela midia. E magra, no
entanto ndo é esqualida e, por essa razdo, tem uma atitude depressiva com relacdo a seu proprio

fisico. Verificamos ai a forca da midia ao influenciar comportamentos e vender padrdo de beleza. O
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guadrinho em tela vem a confirmar e legitimar a necessidade de se enquadrar aos ditames impostos
pela midia, pois quem ndo se enquadra, esta excluido da vida social (conforme palavras da
personagem: N&o saio mais a rua!). Para que uma mulher pertenca ao grupo de mulheres
consideradas bonitas e atraentes, tem que ser macérrima, alta, loira e ter determinado padréo de

conduta e de consumo, como podemos ver abaixo, nos quadrinhos 2 e 3.

i o
ESTAR MAL VESTIDA
. Mg

Figura 0.2

Assim como a mulher precisa ser macérrima para corresponder aos padrées de beleza
exigidos atualmente, ela também tem que adotar um estilo de vida criado e propalado pela midia, que
divulga incessantemente padrées de comportamento e estilos de vida diretamente incorporados ao
consumo™". Segundo Fridman (2000), ha uma transformagdo de experiéncias de todo tipo em
mercadorias através dos meios de comunicacgdo, despertando desejos e criando necessidades que
passam a se constituir em necessidades reais. Em outras palavras, as imagens produzidas e
veiculadas pela midia passam a ser o real/ideal que todos desejam alcancar, criando uma sociedade

das imagens™"

. O quadrinho 4.2 acima referenda a idéia de que para se sentir bem, a pessoa deve
estar dentro dos moldes de elegancia divulgados pela midia nho momento, uma vez que ha uma
(re)criacao dinamica e continua dos desejos e necessidades™

Por outro lado, a énfase no desconforto do ser feminino ao ndo se encaixar nesses padrdes
caracteriza sua fragilidade em relagéo aos ditames da moda e legitima a concepgao de que para ser
aceito, deve-se seguir certos padrfes de conduta e comportamento, vide, por exemplo, a postura
incOmoda e aborrecida da senhora na ilustracdo. Ela se sente, e, de certa forma, esta excluida da
pratica social desenvolvida, ainda que fisicamente presente. Seu pensamento ratifica a mensagem
expressa pela imagem: Quero ir para minha casa; ou seja, ela ndo pertence a esse mundo por ndo

estar “bem” vestida, segundo os padrées criados e divulgados pela midia.
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NO TENER UN PESO
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Figura 0.3

O terceiro quadrinho refere-se a uma atividade, que no senso comum esta relacionada ao
universo feminino: compras. Na figura 4.3, verificamos uma senhora, que se encontra provavelmente
em um shopping, ndo tem dinheiro e, por essa razdo, ndo se sente bem. Esse quadrinho agrega valor
ao anterior, ao situar e limitar os desejos de compra da mulher a pegas do vestudrio e assessorios (a
senhora esta contemplando vestidos e calgados), entendidos no senso comum como escolhas tipicas
de mulheres. Mais uma vez o universo feminino é caracterizado em termos de futilidade, vaidade,

fragilidade e vulnerabilidade com relacao as tendéncias do momento.

ESTAR SIN TELEFONO

Figura 0.4

No quadrinho 4.4 acima, a mulher, uma figura descontrolada, toma uma atitude radical (sair

de casa) por nao ter por perto um telefone. Essa imagem traz a tona a idéia de que a mulher fala
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demais e, por essa razdo, ndo pode ficar sem um aparelho telefénico, lancando-a no mundo da fofoca
e da futilidade. Esta implicito no quadrinho que a mulher precisa de um meio de contato com outras
pessoas, em geral, outras mulheres, para estar sempre informada sobre o que esta acontecendo. A
impossibilidade de falar com outros para saber das “novidades” a deixa alterada. Este quadrinho, bem
como os outros dois a seguir, confirmam a caracterizacdo da mulher em termos de sua histeria e
descontrole emocional.
A figura 4.5, como podemos verificar abaixo, apresenta um contraste entre o
comportamento sensato e centrado do homem e o comportamento histérico da mulher com relagdo a
m “problema” que sO existe em sua cabeca. Temos aqui explicita a concepgdo de que homens e
mulheres sdo naturalmente diferentes em termos de comportamento e, por essa razdo, tém reacgfes
diferentes. A mulher, ser naturalmente descontrolado, se apavora com a possibilidade de ter um odor
desagradavel a ponto de esfregar seu braco com um escovdo. Enquanto para o homem, ser
naturalmente pratico e menos ligado a essas futilidades, esse odor ja nao existe e, se existe, passara
logo. Nesse quadrinho, a mulher também é caracterizada por seu comportamento obsessivo - ja
passou alcool, perfume, creme e continua se esfregando - e se estremece diante da possibilidade de
que seu companheiro se aproxime (conforme palavras da personagem: Nao se aproxime!). Sua

preocupacdo uma vez mais esta relacionada a vaidade e firulas “tipicas” do universo feminino.

OLER A LAVANDINA
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Figura 0.5

O quadrinho 4.6 trata de um sentimento que no senso comum também estd muito
relacionado ao universo feminino, o cime. Caracteriza a mulher em termos de sua fragilidade e
dependéncia emocional com relacdo a seu parceiro, que, ao contrario, tem mais facilidade para sair
das relacdes e para encontrar novas parceiras (O ex se envolve com um mulherdo). A mulher,
caracterizada pelo senso comum como sendo mais sensivel - e, por essa razdo, se envolve e se

entrega mais aos relacionamentos — se mantém amargurando a relacao passada. A ilustragao mostra
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como uma mulher se desespera diante do fato de ter sido trocada, ainda que finja ndo se importar,

vide, por exemplo, sua atitude suicida diante da noticia.

QAVE EL EX SE ENGANCHE
CON UNA DIOSA
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Figura 0.6

Em todos os quadrinhos, observamos o uso de vocabulério e frases simples dando ao texto
um aspecto leve muito propicio a uma leitura rapida e descontraida para passar o tempo. Em outras
palavras, ndo € intencdo do texto provocar e questionar formas sociais vigentes. Seu objetivo,
comungando com a légica mercadol6gica da midia (Fairclough, 1995), é o entretenimento.

Por tratar-se de um livro de estérias em quadrinhos, percebe-se uma primazia das imagens
sobre as palavras. O texto linguistico curto aparece quase como para complementar o sentido das
imagens. Verifica-se 0 uso de uma linguagem multimodal caracteristica da contemporaneidade, uma
vez que nossos letramentos sdo cada vez mais visuais (Chouliaraki & Fairclough, 1995). Kress &
Leeuwen (2001, p.29. Traducdo minha) chamam a atencdo para a importancia do uso de outros
meios semioticos ao afirmarem que “os discursos sao articulados em outros modos além da fala e da
escrita” e que “a linguagem como escrita pode traduzir e articular somente uma pequena parte” do
significado expresso por outros meios.

Como podemos observar nas ilustracdes, as mulheres estdo sempre situadas em contextos
domésticos e/ou informais. Essa representacdo dos contextos de acdo das mulheres limita suas
praticas sociais a cuidados com a familia e com a casa, podendo ser estendidas a alguns eventos
sociais, tais como um passeio ao shopping e um encontro com as amigas. Essa caracterizacéo
carrega uma visdo essencialista de que ao homem é reservado o espacgo publico do dominio da
razdo, enquanto as mulheres, “seres (supostamente) inclinados a particularidades, e a conversas

frivolas e afetadas”, é reservada a vida doméstica (Thompson, 1998, p. 71).
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Cabe ressaltar também que, segundo o texto, vaidade, consumo, descontrole e ciimes
fazem parte das caracteristicas inerentes das mulheres. Segundo a tira cdmica, a mulher é assim
porque sua natureza imputa esses tragos a sua personalidade. Essa € uma visdo essencialista e
reducionista das identidades sociais de género. Opera em uma légica que caracteriza as diferencas
entre homens e mulheres em razdo de suas caracteristicas biolégicas, desconsiderando, assim, a
natureza discursiva das identidades sociais. Ao naturalizar o comportamento feminino em termos de
sua biologia, os discursos analisados afastam a possibilidade de transformacdo e reforcam as

estruturas dominantes existentes.

Conclusao

O objetivo deste trabalho foi problematizar o papel da imprensa escrita na construcdo de
concepcgdes generalizadas das identidades sociais. Entendendo os discursos e as identidades como
construgdo social, caminhei no sentido de discutir como os discursos da midia trabalham
ideologicamente a fim de reforcar a ordem social vigente, cristalizando e legitimando certas formas de
ser e viver em detrimento de outras.

Pautando-me nos principios da Analise Critica do Discurso e da Analise Multimodal
(Fairclough, 1995; Kress & Van Leewen, 1996 e 2001), passeei pelos discursos de Mujeres Alteradas
com o proposito de mapear crencas e valores culturais sobre o universo feminino que se encontram
por detras da linguagem utilizada.

Com base na andlise acima, pude verificar como a linguagem midiatica trabalha
ideologicamente para legitimar a caracterizagdo do ser feminino em termos de sua histeria,
fragilidade, sensibilidade, descontrole emocional e consumo, operando em uma l6gica homogénea e
Unica de identidade social de género. Cabe ressaltar que tal caracterizacdo atravessa outros
aspectos das identidades sociais — raca e sexualidade, por exemplo — pois as estérias retratam
somente personagens brancos, que vivem relacdes amorosas heterossexuais.

A prética discursiva em tela disponibiliza, ao integrar o imaginario social, um parametro para
a subjetivacdo generalizada que nada tem a ver com o sem fim de possibilidades nas quais podemos
nos aventurar. Ao retratar as mulheres em razao das mesmas caracteristicas, Maitena se dirige a elas
como se fossem um grupo homogéneo, que compartilha das mesmas experiéncias, tem praticas
similares e segue 0 mesmo padrdo de comportamento.

Nesse sentido, verifica-se que, apesar de possibilitar o contato com uma infinidade de
formas de ser, o discurso midiatico também serve de instrumento ideolégico que pauta e cerceia
nossa existéncia em termos de possibilidades fixas e finitas, levando a cabo projetos identitarios

idealizados por uma elite dominante.
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Toda mulher se sente mal diante das situacfes apresentadas por Maitena? Sera que
existem coisas tipicamente femininas? Ou toda mulher espera a mesma coisa ao chegar a praia?
Essas sdo perguntas sérias, mas dificilmente feitas. Ninguém questiona ao ouvir que uma mulher é
consumista ou extremamente vaidosa, pois aprendemos em nossa cultura a aceitar esses discursos
como naturais. Desse modo, reduzimos a existéncia feminina a conceitos predefinidos que nao dao
conta da miriade de possibilidades que temos de inventar o novo.

Nesse contexto, julgo ser premente a necessidade de se desenvolver e testar formas de
incentivar os individuos a se interessarem por contestar os discursos que legitimam o senso comum,
pois esses discursos, ao parecerem naturais, e nao problematizaveis recriam e reforcam formas de
discriminagdo. Nesse sentido, aceitando o convite de Fairclough (1995), destaco a importancia de
uma consciéncia critica da linguagem como condigdo para recriar novas formas de ser e entender a

vida social.
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ANEXOS

ANEXO 1. ALTERAGCOES PROPRIAS DE SEU SEXO
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ANEXO 2. TEXTO DA ANALISE
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Notas

'. Proveniente de familia de classe média de Buenos Aires, Maitena Inés Burundarena nasceu em maio de 1962 na capital
argentina. Seu primeiro livro da série Mulheres Alteradas é um dos maiores fendmenos editoriais da Argentina com mais de
300 mil livros vendidos somente em seu pais. Nesse livro, trata de temas que no senso comum estéo relacionados ao universo
feminino, tais como corpo, moda, homens, amores, familia, filhos etc.

" H& uma constante criagdo de novas necessidades possibilitadas pelas narrativas midiaticas que, ao fazer uso de linguagens
estéticas cada vez mais sofisticadas, se processam com énfase nos aspectos simbélicos atribuidos as mercadorias (Fridman,
2000).

""Ha na contemporaneidade uma grande difusdo de informag&o estendida a todas as esferas da vida coletiva via meios de
comunicagdo, mas ha também evidentes diferengcas de acesso e uso de informacgéo por parte dos diferentes grupos sociais.
Nesse sentido, a escola adquire um papel importante na tematizacdo da midia como espaco de construgdo de conhecimento,
de padrdes de comportamento e consumo etc., problematizando seus discursos e instrumentalizando seus alunos para uma
leitura mais atenta dos materiais simbdlicos transmitidos.

"™ A linguagem é aqui entendida em um sentido amplo como sendo qualquer meio semidtico, e/ou a articulagdo de varios
meios semidticos, utilizado para atingir um determinado propdsito, seja este meio, linglistico, sonoro ou visual. Segundo Kress
& Leeuwen (2001), ha um hibridismo na contemporaneidade que vai além do verbal.

37



m ﬂ @m@ revista de humanidades

Publicacdo do Departamento de Historia e Geografia da Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Centro de Ensino Superior do Seridé — Campus de Caicé.

V. 05. N. 11, jul./set. de 2004. — Semestral

ISSN -1518-3394

Disponivel em www.cerescaico.ufrn.br/mneme

¥ Entendo o discurso como sendo a utilizagdo maxima da linguagem, pois € linguagem em uso, em um determinado momento e
lugar.

V! Alguns autores, Chouliaraki & Fairclough (1999) entre outros, por exemplo, argumentam que 0s sujeitos sociais séo formados
por praticas discursivas, as quais podem n&do somente reforgar, mas também remodelar e transformar.

" Faiclough (1995, p. 57. Tradugdo minha) argumenta que “os significados s&o realizados na forma, e diferencas no significado
implicam diferencas na forma.”

" Além dos jornais acima mencionados, Maitena escreve para Le Figaro (Franga), La Stampa (ltalia), Publico (Portugal), El
Mercurio (Chile), El Nacional (Venezuela) e El Pais (Uruguai).

* Maitena escreve uma pagina de humor para a revista Claudia vendida mensalmente no Brasil pela editora Abril.

* De 68 tiras comicas existentes no livro, ndo h& uma Gnica que retrate negros, pobres ou relagdes homoerdticas.

¥ 'Quino, 0 ndo menos conhecido autor de Mafalda, no prefacio de Mujeres Alteradas 1 explica porque Maitena conquistou uma
legido de leitores, e leitoras, principalmente: “Espontédnea e direta, Maitena ndo pretende ser um ‘espelho que reflita a
realidade’. Ao contrério: ela agarra a realidade, com espelho e tudo, e a atira em nossa cabeca”

X! Sebold, M2 Mercedes Riveiro Quintans & Rezende, Eline Marques. En Espafiol: basico Il, v. 1, Rio de Janeiro: Centro de
estudos de pessoal, 2004.

X! Pretendo desenvolver uma pesquisa de cunho etnogréafico em que focalizarei o processo de (re)construgdo de identidade
social de género feminino em eventos de letramento em sala de aula de uma instituigcdo de nivel superior freqiientada somente
por adolescentes do sexo masculino entre 17 e 23 anos.

*¥ Note-se, por exemplo, a manifestagdo do Vaticano com o documento intitulado “Sobre a Colaboragédo dos Homens e das
Mulheres na Igreja e no Mundo”, divulgado no dia 31 de julho de 2004, contra os movimentos feministas de igualdade entre os
sexos, pois segundo o Vaticano, tais movimentos estariam, entre outras coisas, abalando o conceito tradicional de familia.

* O namero de livros que compde a série € um indicativo de seu sucesso de venda. Mujeres Alteradas 1 é um dos maiores
fendmenos editoriais da Argentina com mais de 300 mil livros vendidos somente em seu pais.

*!' H& na midia uma constante divulgac&o de sua vida privada que difere de certa forma dos personagens apontados nos livros.
Maitena é autodidata e tem uma vida independente desde muito nova. Comegou sua carreira escrevendo estdrias eroticas para
distintos meios de comunicagdo europeus. Trabalhou também como ilustradora grafica para revistas e jornais. Foi roteirista de
televiséo, dona de um quiosque 24 horas, de um restaurante e de um bar. Tem trés filhos, um de cada casamento — como ela
mesma declara. Seu primogénito € uma producéo independente.

*!' Segundo Fridman (2000), a midia € o ambiente para a expanséo do sistema capitalista e é a principal fonte de narragéo de
fabulas que associam estilos de vida a mercadorias.

* Segundo Fridman (2000, p. 28), Jean Baudrillard desenvolveu a teoria do simulacro, “que € ancorada na idéia de que o real
é substituido por imagens e que o referente vivido desapareceu”.

** Ha uma colonizagdo do inconsciente pelo dinamismo do mercado devido ao uso de linguagens cada vez mais artisticas
(Fridman, 2000).
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