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Resumo:

Trataremos das abordagens que explicam o consumo nas trés perspectivas apresentadas por
Featherstone': o consumo como premissa a expansao da produgao capitalista ou como
momento indispensavel a reproducao do capital e que concebe a determinag¢ao da produgao
sobre o consumo e, portanto, o carater passivo do consumidor frente a mercadoria; o consumo
com forma de diferenciagao e distingao reconhecido pela posse de capital cultural — aqui, as
diferencas funcionam como signos, tal como apresentado por Bourdieu?, capazes de delimitar
espagos sociais e conferir poder simbdlico. Por fim, temos a concepg¢ao do consumo como
prazer, sonhos e desejos celebrados. A pratica do consumo € vista como um processo ativo,
consciente, uma escolha.

Palavras-chaves: Consumo — Meio-Ambiente — Poder Simbdlico

Nota Introdutéria

Trataremos das abordagens que explicam o consumo nas trés perspectivas apresentadas por
Featherstone': o consumo como premissa a expansao da produgao capitalista ou como
momento indispensavel a reproducao do capital e que concebe a determinagao da producgao
sobre o consumo e, portanto, o carater passivo do consumidor frente a mercadoria; o0 consumo
com forma de diferenciagao e distingao reconhecido pela posse de capital cultural — aqui, as
diferengas funcionam como signos, tal como apresentado por Bourdieu?, capazes de delimitar
espagos sociais e conferir poder simbdlico. Por fim, temos a concepg¢ao do consumo como
prazer, sonhos e desejos celebrados. A pratica do consumo € vista como um processo ativo,
consciente, uma escolha.

Especialmente, objetivamos apresentar o confrontamento dessas abordagens na relagao
consumo e meio ambiente, tendo como referéncia explicativa o consumo d’agua. E nosso
propdsito avangar sobre a analise do consumo como mera consequéncia da produgao
capitalista, portanto um processo passivo, e incluir analises referentes ao consumo como forma
de distingéo, classificagéo, prazer e cidadania, num exercicio de reconhecimento do carater
ativo do consumidor.

Consumo x Meio Ambiente



Nao obstante, o discurso ambientalista é apresentado através de denuncias sobre o carater
privativo dos usos dos elementos naturais. E certo que tais dentncias fundamentam-se na
defesa de uso coletivo e racional desses enquanto patriménio global e necessario a sociedade
humana. Por outro lado, temos um conjunto de argumentagdes que partem de uma perspectiva
utilitaria do meio ambiente enquanto recursos naturais, bens existentes no estado natural, na
forma de matéria prima ou energia indispensavel a produgao.

No primeiro grupo, € marcante a influéncia da teoria marxista fundamentando a analise da
apropriagdo da natureza para producdo de mercadorias. Segundo seus pressupostos, as
relagdes sociais determinam-se na dindmica da produg¢ao e consumo de mercadorias. A
natureza apropriada, agredida, explorada em fungéo da producao, refor¢a as diferengas entre
proprietarios e nao-proprietarios, ou seja, as desigualdades sociais.

Nesta perspectiva a produgédo dita o consumo. A mercadoria seduz, provoca, mascara o
processo de exploragao dos trabalhadores, a geracdo da mais-valia. Nao obstante, tal
explicagao foi capaz de dar conta de temas como o fetiche da mercadoria, o estado como
expressao das classes dominantes e das estratégias de reprodugéo social realizadas pelas
instituicbes capitalistas.

O Consumo é mera consequéncia do processo de produgéo, € um processo passivo realizado
por sujeitos generalizados, universais. Ha apenas uma diferenga, uma classificagao social -
proprietarios e nao-proprietarios, exploradores e explorados.

O Consumo d'Agua: reprodugio social, distingao, prazer e cidadania

Via de regra, quando o elemento agua é apresentado ha sempre referéncias quanto a sua
limitagédo: Planeta Terra — 2/3 de sua superficie é coberto de agua; entretanto apenas 2,5%
desse volume é de agua doce e, dessa, apenas 2% é potavel.

Sem duvida trata-se de uma informacgao verdadeira. Entretanto, o que chamamos atengao é
sobre o uso dessa informac&o. Agua ou auséncia dela é motivo de inimeros estudos, analises,
relatorios, projetos. Entre esses ha dois livros que gostariamos de mencionar aqui: sado eles As
secas no Nordeste e a Indlistria das Secas’ e o Poder dos Donos®.

Na Industria das Secas, Coelho, apds apresentar a dinamica do meio ambiente nordestino,
particularmente o semi-arido e o fendmeno da seca, faz a seguinte indagagao: "como pode o
sertanejo usar a agua permanente para seu consumo, para suas lavouras e para que seus
animais ndo sejam dizimados pela seca? O que impede que a grande massa de trabalhadores,
de prosdutores sertanejos, utilizem a agua como um bem que lhe assegure contra o flagelo da
seca?

A resposta relaciona tal questao ao carater controlador ou privativo que encerra esse recurso e
como a dependéncia desse também gera dependéncia econémica e distanciamento ou
exclusao social.

Sua obra chama atengéo para o mito da agua, ou seja, o problema do semi-arido nordestino
nao pode ser resolvido apenas pela irrigagao, deixando claro quao é falsa é essa premissa,
considerando as grandes restrigdes técnicas, sociais e econdmicas da aplicagdo dessa pratica
em larga escala.

Ja no livro o Poder dos Donos, Bursztyn analisa o duplo carater do estado capitalista
(autoritario e paternalista) e o processo de mediagao entre as classes sociais na defesa dos
donos ou da classe dominante — proprietaria dos meios de produgéo.

Ambas as obras sdo uma analise interpretativa marxista das relagées de dominagao que
ocorrem na regiao do semi-arido nordestino, onde a propriedade de elementos como agua e
terra assumem condigao determinante a manutencgao da ordem social, excludente e desigual.



Se consideramos os estudos de Featherstone® sobre cultura de consumo, certamente aqui
teremos a concepgao de que cultura de consumo tem como premissa a expansao da producao
capitalista de mercadorias. Ainda, a posse, a propriedade também expressa diferenciagao,
prestigio.

Aqui comecamos a estender a analise da diferenciagdo ao esquema proposto por Bourdieu na
definicao de Espaco Social. Para ele, a diferenciacdo nao se da somente pela posse de capital
econdmico, mas também pelo capital cultural. Posigbes sociais sdo definidas pelo acesso a
esses capitais. E na analise das posi¢des sociais relacionadas as disposicdes e tomadas de
posicao ou escolhas que se definem as diferengas.

No nordeste brasileiro, o consumo de tecnologias agricolas, como as de irrigagéo, também
expressa um capital cultural disponivel para que possa ser reconhecida e usada.

O lazer, as margens dos agudes, os 6culos escuros, o bronzeador, a roupa de banho, a toalha
estendida na areia, a toalha no ombro e o sabonete na mao, o tira-gosto (umbu ou filé ao
palito), a cachaga ou o whisky, a cAmara de ar ou jet sky, traduzem um capital econémico
capaz de proporcionar o consumo de certas mercadorias, mas também capital cultural que
orienta as escolhas ou gostos.

O consumo pode conferir prestigio, status, classificagdo — marcam distancias, posi¢des sociais,
inclusdes e exclusdes. Para Cantini’, o consumo, a privagcao ou as diferencas nas
possibilidades de uso eram compensados pela igualdade de direitos abstratos. No contexto,
apresentado por Bursztyn esses direitos estavam expressos através do acesso ao crédito e
aos programas de combate a seca.

Por outro lado, vamos verificar na defesa da natureza como bem coletivo, necessario a
sobrevivéncia humana, analises relativas aos aspectos da dinamica natural do meio ambiente.
Entre esses poderiamos citar A Terra em Ba/angoa, de Al Gore, onde argumenta que apenas
uma reformulacgao radical em nossa relagdo com a natureza podera preservar a ecologia da
terra para as futuras geragdes. E uma convocagdo para mobilizacdo da defesa da Terra.

Aborda ou sugere um Objetivo Comum e o Plano Marshall Global® para a salvagao do meio
ambiente. Salvar o meio ambiente, propde, € o principio organizador central da civilizagao.
Numa sociedade global onde a ameaga ao equilibrio do meio ambiente é o maior problema
comum, Al Gore sugere cinco objetivos estratégicos para orientar os esfor¢os de salvagao do
meio ambiente: estabilizacdo da populagdo mundial, criagdo e desenvolvimento acelerados de
tecnologias ambientalmente adequadas, mudanga abrangente e generalizada nas regras de
economia pelas quais medimos o impacto de nossa decisbes sobre o meio-ambiente,
negociag¢do e aprovagdo de uma nova geragdo de acordos internacionais e o estabelecimento
de um plano de cooperacao para a educagao dos cidadaos de todo o mundo sobre o meio-
ambiente global™.

Se confrontarmos a argumentagéo apresentada por Al Gore e a analise feita por Cantini acerca
da configuragdo de uma novo cenario sociocultural, com base recuo do local em favor do
global, poderiamos também perguntar: seria o estilo neoliberal de nos globalizarmos o unico ou
0 mais satisfatério para efetuar a reestruturacdo da sociedade''? Esta se propondo a queda da
territoriedade dos Estados Nacionais em fungéo da salvagdo do meio ambiente? Perante a
necessidade de salvar o meio ambiente nos tornamos iguais?

Por outro lado, a cultura do consumo assentada na abundancia, na mistura dos signos exibidos
nas propagandas, nas lojas, nos supermercados, na eterna primavera reproduzida nos centro
comerciais, remete-nos a uma falsa impressao de auséncia de limites. Como nos diz
Baudrillard, "o amontoamento, a profuséo revela-se como o trago descritivo mais evidente. Os
grandes armazéns constituem como que a paisagem primaria e o lugar geométrico da
abundancia. No amontoamento, a evidéncia do excedente, a negagdo magica e definitiva da
natureza, a presungédo materna e luxuosa da terra na promisséo'”z.



Nos centros comerciais, nas galerias, nas lojas um processo de climatizagdo, de construgédo de
uma ambiéncia de uma "primavera perpétua” para celebrar o consumo. E, ainda, "vivemos
desta maneira ao abrigo dos signos e na recusa do real. A imagem, o signo, a mensagem, tudo
que consumimos, é a propria tranquilidade selada pela distancia ao mundo que nos ilude, mas
que compromete, a aluséo do real"".

Ainda, "os nossos mercados, artérias comerciais, imitam assim uma natureza reencontrada,
prodigiosamente fecunda'*"

A cultura de consumo produz impactos, desgastes sobre as condi¢des ambientais naturais,
mesmo considerando a capacidade de reorganizacao dos elementos da natureza.

Para Baudrillard, "o valor (do objeto) criado reveste-se de maior intensidade no desperdicio
violento. Por tal motivo, a destruicdo permanece como alternativa fundamental da produgéo15".
Entretanto, considerando a dindmica da natureza, seus ritmos, seus processos, quais
caminhos podem conduzir a mudancgas na relagao cultura de consumo e meio ambiente?
Acodes coletivas, globais, legitimadas por acordos internacionais, leis ou cédigos, mudangas de
"gostos"? Novo paradigma? Nova ética? Novo capital ideoldgico anunciado pela midia ou

produzido nas escolas?

Entre nés fica uma nova compreensao dos processos de consumo ou de perspectivas de
consumo que ultrapassam as determinagdes da produgao econdmica enquanto reproducao da
sociedade capitalista.

A universalizacdo, a generalizacédo da relacdo agressiva, irracional da sociedade capitalista
com o0 meio ambiente pode ceder lugar para analises onde o reconhecimento de si mesmo,
enquanto pessoa no mundo, ndo passivo perante os determinantes econémicos, possa conferir
uma nova insergao, uma nova possibilidade, onde o belo, o prazeroso, o ludico, as
diferenciagdes orientem praticas ambientais e instiguem o carater ativo do cidaddo consumidor.
Ainda, na analise no exame da apropriacao do objeto de consumo pelas pessoas no seu
cotidiano, tal como sugere Olga Guedes'®, experimentar uma nova apreensio, uma
(re)admiragdo, um (re)conhecimento desse processo.
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