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ECONOMIA DE MERCADO 

Manoel Barbosa deLucena 

01. 0 que nosespera 0 seculo XXI ? a messjanj~ do mercado 
irrestrito? a indecisio da impIan~ da economia de m.en:ado no leste 
europeu? A total transnaeiOMJjz~ do capital? A gJma)jz~o da co­
muni~? 0 absurdo e· total predominio do capital financeiro sobre 0 
produtivo? A descartabilidad de milhOes de seres humanos? A brutal 
desigualdade de oportunidades?.. TWo resultante da "Economia de Mer­
cado". 

02. Estranhamente, cresce 0 mimero de teOricos que assumem 0 

pressuposto dessa racionalidade que se impOe como sendo verdadeira e 
condizente com a realidade, racionalidade que se associa a defesa ideo­
16gica do livre Mercado. Os "irracionais"ficam de fora do grandeuniver­
so unidimensionado. 316m dos"irracionais" por prOpria natureza, isto e. 
os sem poder aquisitivo que nem entram no circuito... 

03. A filosofia cabe criar conceitos, aprendera pensar, estranhar, 
encantar-se, desvendar significados. sem esquecer jamais que a razoo 
recobreapenas parcialmente 0 real. 

Filosofar nIo eresolver problemas. au detectar ou remexer :repre­
se~. sem que se possa ir alem delas. Filosofar 6 trabalhar os pres­
supostOs existentes em paJavras, palavras-imagem, conhecendo as conste­
l~ que nela transitam. 
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04. Frente AEconomia e ARealidade, qual afinal 0 papel da Filo­
sofia? Enquanto critica, a Filosofia ajudaa desentIanbar e trazer aluz os 
pressupostos amropologicos das diferentes maneiras de ver a Eoonomia. 
Diante de urn conceitu3rio implantado, imposto e faneional, quaJ.quer 
sonho e ilusOrio, porque absorvido peJa "unidimensionalidade"', de que 
falou H. Marcuse. 

A Economia de Mercado ematriz fimdante do capitalismo, pra­
zeirosamente circundado por urn discurso de sua ~. Matriz 
conceitual, ao tempo em que, simuIando a centralidade do ttabalho e do 
ser humano, dissimula a mercadoria humana e 0 seu trabalho. 

o regresso a~ do horoem foj invocado por Marx. medi­
ante a centralidade da eategoria "trsbalho", e com ele, a ~ da 
prOpriavida humana, antes excluida, rompendo 0 simulacro produtivista. 

05.Chega.mos a urn ponto cruciaL 
Comodar as palavras, sem escamoteios, conceitos que nos permi­

tam avaliar 0 real, ate cbegarmos ao "mundo da vida'" de Habermas? Nio 
Selia necess3rio reconceituar as cate'gOrias "trabalho" e "necessidades 
humanas", dotando-as de elementos que hoje escapam a essas categorias? 

As paIavras ternurnsignificadooculto, porque "0 que as criaturas 
qaerem dizer quando dizem se relaciona com 0 que nJo dizem" eo que 
"intentam dizer nJo pode ser considerado em seu sentido imediato, nio 
porque mintam, masporque 0 universo do pensamento e da pratica em 
que vivem eurn universo de contradi~ manipuladas,,(l) 

Ha difere~ irredutiveis entre 0 universo da linguagem estabe­
lecida e 0 conteUdo filosOfico da lingnagem A co~ politica e pr0­
fundado conceitoe irremediavelmen coJidenada pela linguagem funci­
onale operat6ria, silenciando a dimensio histOrica do significado. 

Ser-de-necessidade-e-desejos nJIo econsiderado pelo pensamento 
econOmico, porque :flutua ele por cima da corporeidade concreta. Oaf 
poique aFilosofia cabe ensaiar CODceitos que operem por urna critica a 
Economia e criar saidas em prol da dignifi~ dos seres hJlJDllDO!i. 
Busca-se a dimenslo oculta do significado,·do dizer que nJo diz ou da 
linguagem que DIo fala. 

Esvaziado 0 real. a Economia de Mercado cria urn vasto 
"mentiral" no conceitu3rio ecooomico. A comuni~ em massa dos 
provisionadotes do "status'" torna defini~ e pr~ quase hipnOti­
cas, Durna linguagem totatitaria. Linguagem fechada, aIheia a prOpria 
critica. Nio demonstra nem explica, apenas comunica. 

06. A Filosofia nJIo desistin\ de tomar por inteiro 0 outro", na sua 
corporeidade, unificando todos os sentidos das palavras "1roca", 
"in1erclmbio", "mercado" etc. ate cbegar a treca-entrega, realiz~ da 
Economia em sua signifi~ meta-econemica. 

Uma Economia para0 Homem. 
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A Economia de Mercado em Dada se refere a nOs enquanto seres 
humanos, concretos, seres de necessidadee desejos, corporeidadevivas. 

Nlo basta criar conceito novos... "quaJidade total", 
"modemidade", economia social" etc., substituindo conceitos que Cali­
ram. Epreciso dar urn passoalem:eperguntar-se sabre 0 que 1100 estava 
adequadamente nomiDado e definido nas ~ existentes na linguagem 
ficcional da Economia de Mercado. 

07. "0 que e1100 pode ser verdade", pois a verdade da semente 
esta no seu retorno. 

o ausente deve ser tornado presente, pois a verdade estana nega­
~ do principioque govemaa atual~. 

Para onde caminbamos? 
o poder de negarcomeca a sentir-se adulto. A transfo~ estl 

em ~. E com a m~ encerra-se 0 cicloda coisificacao. Sell 
nascedouro,a corporeidadeconcreta, denecessidades e desejos. 

Notas: 

1 Herbel Marcuse, "Etica de la Revolucion". Tourus Ediciones., Madrid, 
1965. 




