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Resumo

O presente trabalho se constitui em ensaio exploratério, tendo como prop6sito
contribuir com a discussdo epistemoldgica sobre o interesse da geografia em estudar o
turismo e suas repercussdes socio-espaciais, em razao de sua caracteristica intrinseca
que tem no espaco seu lécus de reproducgdo. O interesse dos gedgrafos em estudar as
repercussdes socio-espaciais do turismo teve sua origem no século XIX e nas
primeiras décadas do século XX. No Brasil, no final da década de 1970, surgem as
primeiras pesquisas eminentemente geogréaficas preocupadas em analisar a atividade
turistica, seguimento econémico que no pais comegava a ganhar expressao em

decorréncia de politicas publicas voltadas para esse setor.
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Abstract:

This paper is an exploratory test aimed at contributing to the epistemological
discussion of geography’s interest in studying tourism and its socio-spatial
repercussions, in light of its intrinsic characteristic whose focus of reproduction lies in
space. The interest of geographers in studying the socio-spatial impact of tourism has
its origins in the nineteenth century and early decades of the twentieth century. In
Brazil, the first strictly geographic research on tourist activity emerged in the late
1970s. This economic activity started to gain importance as a result of public policies

directed towards this sector.
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1. Introducgéo

O presente trabalho se constitui em um ensaio exploratério que tem como
objetivo contribuir com a discussao epistemologica sobre o interesse da geografia pelo
estudo do turismo. Por meio de levantamento bibliografico foi possivel identificar
alguns estudos geograficos da atividade turistica, realizados entre o século XIX e inicio
do seculo XX, periodo em que o turismo alcanca maior importancia em nivel mundial,
principalmente apds a Segunda Guerra Mundial, quando um ndmero significativo de
europeus e norte-americanos passou a se deslocar em viagens de lazer.

Em decorréncia da expressao social e econdmica que o turismo vem assumindo
nas Ultimas décadas, movimentando grande volume de pessoas e de capital, diferentes
ramos das ciéncias humanas tém se dedicado ao estudo de suas repercussdes socio-
espaciais. O interesse da geografia em estudar a atividade turistica se fundamenta no
fato de que o turismo se reproduz consumindo o espaco, em virtude da necessidade
irremediavel do deslocamento entre as diferentes instancias de sua reproducéo: o polo

emissor; os espacos de deslocamento e o pélo receptor.

2. Geografia e os primeiros estudos da atividade turistica

De acordo com Castro (2006, p. 17), o interesse da geografia pela dimenséo
espacial do turismo tem sua origem no século XIX, com 0s primeiros registros
atribuidos ao geografo Kohl, em obra datada de 1841, tratando da capacidade
transformadora do espaco provocada pelo deslocamento de pessoas em direcdo a um
determinado lugar; e no inicio do século XX, quando Hettner e Hassert, gedgrafos
alemaes, também desenvolveram trabalhos analisando a atividade turistica.

Castro (2006, p. 17) atribui ao gedgrafo austriaco Stradner a origem do termo
fremdenverkehrsgeographie - Geografia do Turismo — em trabalho publicado em 1905,
no qual o autor estava interessado em estudar os efeitos positivos do turismo na balanga
de pagamentos e as motivacfes que levavam as pessoas a viajar. Ainda conforme Castro

(2006, p. 17-18), Ruppert e Maier, em obra datada de 1969, teriam reconhecido o peso
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que o lazer comecava a assumir na sociedade da época, chegando a considera-lo téo
importante quanto o trabalho, a moradia e a educagéo, propondo colocar como objeto de
estudo as formas e os processos de organizacdo espacial demandados pelos grupos
humanos ao realizarem a funcéo vital do lazer e do descanso.

Assim sendo, os primeiros estudos geograficos do turismo se desenvolveram
fundamentalmente voltados a analise do meio rural e dos impactos sobre 0s recursos
naturais, e, de acordo com Coriolano e Silva (2005, p. 99), posteriormente passaram a se
preocupar com as questdes ligadas ao lazer e as areas urbanas apropriadas pelo turismo.

Antecedendo-se a discussdo contemporanea entre a geografia e o turismo, a
Sociedade de Geografia de Lisboa organizou, em 1936, o | Congresso Nacional de
Turismo, na capital portuguesa — Lisboa — no qual a temética geral e 0s eixos
secundarios discutiram o turismo e a sua dimensdo espacial, isso ainda na década de
1930, quando esse ramo econémico ainda ndo havia despertado o interesse dos
estudiosos das ciéncias humanas (ALEXANDRE, 2001, p. 19). Entretanto, segundo
Coriolano e Silva (2005, p. 100), é a partir da década de 1960 que a geografia francesa
passa a produzir um significativo nimero de trabalhos eminentemente voltados a analise
espacial do turismo.

No Brasil, conforme Castro (2006, p. 194), o interesse do gedgrafo em pesquisar
a atividade turistica é recente. O primeiro trabalho no Brasil tendo como anélise
geografica o turismo foi a tese de doutoramento do Prof. Dr. Armando Corréa da Silva,
intitulada “O litoral norte do estado de Sao Paulo. Formagao de uma regido periférica”
que, conforme Castro (2006, p. 20), foi defendida em 1975, no Departamento de
Geografia da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de
Séo Paulo-USP.

Igualmente, Castro (2006, p. 172) levantou um acervo documental de cento e
sessenta e duas producdes académicas, entre teses de Livre Docéncia e Dissertacfes de
Mestrado, tratando de temas ligados a atividade turistica e relacionados a anélise
geogréfica, defendidas em vinte e dois programas de pods-gradua¢do no Brasil. A
pesquisa de Castro (2006) tomou como referéncia trabalhos eminentemente geograficos

preocupados em analises espaciais da atividade turistica no Brasil.
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O “rango” académico ¢ a dificuldade da geografia em desenvolver anélises
espaciais quanto a atividade turistica, segundo Coriolano (2003, p. 122-123), da-se em
decorréncia da inexisténcia de uma epistemologia do turismo, sendo muito forte a
dicotomia teoria/empiria, pois, “para muitos pesquisadores, 0 turismo se trata de um
objeto de menor importancia a ser estudado”, ainda bastante discriminado no meio
académico, embora se constitua numa atividade econdmica e social dotada de grande
capacidade de repercussdo sobre os territorios; além de mobilizar um intenso e
numérico fluxo de pessoas.

Reconhecendo a relevancia de se estudar a atividade turistica, o professor e
gedgrafo Milton Santos, na ocasido em que ministrou a disciplina Sociedade e
Natureza®', fez algumas recomendacdes sobre o estudo do turismo; apontamentos
anotados por Coriolano (2003) e que Ihes serviram de base para o inicio de sua carreira
como pesquisadora. Essas observacfes ressaltam a relevancia do Turismo enquanto

atividade produtora de espaco:

N&o vamos pensar o turismo como um fendémeno isolado. Vamos
concebé-lo ndo como atividade econdmica, mas como plenitude da
existéncia humana. Vamos encontrar uma forma mais generosa de
fazer turismo, que inclua a humanidade. VVamos esquecer a balanca de
pagamento e nos lembrarmos do processo civilizatério, porque o
turismo pode contribuir para uma civilizagdo mais humana. Turismo é
politica das empresas. E uma atividade criadora de riqueza e de
emprego, mas, sobretudo de visdo do mundo. (CORIOLANO, 2003,
p. 122-123).

Com base em suas anotagOes pessoais, por ocasido do curso acima citado,
Coriolano (2003, p. 124) tomou nota das falas do professor Milton Santos, ficando
explicita nesses manuscritos a importancia da geografia em estudar o turismo: “De
turismo eu ndo entendo, mas, se ele estd no territério, se ele faz a geografia do
movimento, do espagco de comando, do uso competitivo dos lugares, da revalorizagdo
dos lugares, da racionalidade dos espacos, ele pertence a Geografia”. Embora Milton

Santos ndo tenha deixado uma contribuicdo direta quanto a analise geografica do

! Curso de Pés-Graduagdo Lato Sensu “Ensino de Geografia”, oferecido pela Pro—Reitoria de Pos—
Graduacdo e Pesquisa da Universidade Estadual do Ceard (UECE), através do Nucleo Regional de
Especializacdo (NURECE), aos professores do Departamento de Geografia da UECE e ministrado
pelo professor Milton Santos, em 1986 (CORIOLANO, 2005).
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turismo, Coriolano (2003, p. 124) afirma que sua teoria explica o turismo,
considerando-se que o espaco é elemento de fundamental relevancia para quem deseja
se deslocar em busca de lazer.

3. A dimensdo espacial do turismo

O espaco — objeto de estudo da geografia — “formado por um conjunto
indissociavel, solidario e também contraditdrio, de sistemas de objetos e sistemas de
acoes”, conforme defini¢do de Santos (2008, p. 63), — constitui-se fundamentalmente no
substrato pelo qual o turismo se reproduz. Os elementos necessarios para o desfrute do
turista estéo distantes e fora do seu lugar habitual de convivéncia. A beleza cénica das
praias, dos biomas e ecossistemas terrestres e aquaticos; 0s animais exoticos; o clima
indspito, a pluralidade cultural e folclérica de determinadas regifes; 0 comércio e seus
mais diversos atrativos de consumo; a sofisticada e luxuosa infra-estrutura hoteleira, o
patrimbnio histérico das cidades e povoados sdo atrativos a demanda turistica
numericamente crescente, sendo, portanto, o que sujeita o turista a se deslocar
espacialmente; uma vez que esses fixos estdo localizados em outro lugar.

Esse fato coloca para o visitante uma condicéo irrefutavel e 6bvia: a necessidade
de deslocamento espacial, criando fluxos entre uma origem e um destino. Os elementos
para seu desfrute, criados e forjados socialmente pelos agentes turisticos como atrativos
de consumo, estdo distantes, o que impde ao visitante a necessidade de cruzar cidades,
ou as fronteiras que separam os paises. O turismo se apropria do espago, transformando-
0 em mercadoria universal por exceléncia e territorialmente fracionada para atender ao
capital: “Como todas as fragbes do territorio sdo marcadas, doravante, por uma
potencialidade cuja definicdo ndo se pode encontrar sendo a posteriori, 0 espaco se
converte numa gama de especulacbes de ordem econbémica, ideoldgica, politica,
isoladamente ou em conjunto” (SANTOS, 2007, p. 30).

Os objetos geogréaficos criados e mantidos pela e para a atividade turistica sdo
elementos carregados de intencionalidades e com atribuicbes implicitas em seu
conteudo. Cabe ao marketing turistico promover e conduzir o processo de venda dos

produtos, das coisas e dos objetos turisticos, induzindo o consumo por meio do que
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Santos (2008, p. 255) chama de “psicosfera®. Ainda de acordo com Santos (2007), 0s
objetos geograficos ja nascem prenhes de simbolismo, de representatividade, de uma
intencionalidade destinada a impor a ideia de um contetdo e de um valor que, em
realidade, eles ndo possuem.

De acordo com Fonseca (2005), o turismo implica em uma ruptura com o
cotidiano, uma vez que o individuo tem necessariamente que viajar para que possa ser
considerado turista. Nesse sentido, a motivacao estaria na busca de desfrute dos recursos
turisticos naturais e ou culturais que outras localidades oferecem. As particularidades de
cada lugar e as singularidades dos destinos também sdo fatores que contribuem para a
escolha do turista, acirrando a disputa pelos lugares turisticos.

Por outro lado, a apropriacdo turistica do espaco tem relacdo com as
caracteristicas da localidade, pois, de acordo com Fonseca (2005, p. 32), o turismo €
uma atividade que se baseia no consumo do espaco geografico. Para que uma localidade
se torne objeto de desejo e de consumo turistico ela deve apresentar algumas
peculiaridades que possibilitem a atracdo de visitantes.

Atualmente existe uma crescente procura por areas dotadas de paisagens
preservadas e sob condicGes climaticas agradaveis associadas ao binémio sol e praia,
busca essa idealizada a partir da valorizagcdo do litoral como espago de consumo e
apropriacdo (FONSECA, 2005, p. 29). Assim, o turismo tem uma caracteristica peculiar
e indiscutivel que possibilita que essa atividade social e econémica seja passivel de ser
estudada pela geografia, considerando-se a necessidade de deslocamento espacial dos
turistas e a mobilizacdo dos fluxos de pessoas, capital e de mercadorias.

Ainda segundo Fonseca (2005, p. 30), a motivacdo que justifica a ruptura do
cotidiano e a necessidade de deslocamento do individuo para outras localidades esta no
fato de que os elementos do consumo turistico se encontram em outro lugar. Para a
autora, uma localidade somente se torna objeto de desejo e de consumo turistico quando
apresenta alguma caracteristica que possibilite a atracdo do visitante. Assim, a
diferenciacdo do espaco turistico, segundo Fonseca (2005, p. 33), constitui-se em um

dos principais fatores de competitividade entre os destinos.

% “Psicosfera, reino das ideias, crencas, paixdes e lugar da producdo de um sentido, também faz parte
desse meio ambiente, desse entorno da vida, fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o
imaginario”.
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Para Palomeque (2001, p. 112), a condi¢cdo espacial do turismo aparece
reforcada no fato de que a atividade turistica se da entre uma origem e um destino,
portanto, “el turismo es, ante todo, un fendmeno social de naturaleza espacial”. Neste
sentido, a geografia estuda a dimensao territorial do turismo, entendido como espaco de
relaces de poder, como l6cus de conflitos; e que necessita de controle social.

O espaco, quando apropriado pela atividade turistica, ¢ “turistificado”, sendo
alvo da interferéncia de politicas publicas e privadas (CORIOLANO; SILVA, 2005, p.
119). As contradi¢fes resultantes da forma diferenciada e seletiva de reproducdo do
turismo sobre o lugar implicam em consequéncias mais patentes do que nas demais
atividades econdmicas, porque, de acordo com Coriolano e Silva (2005, p. 90), ja em
sua origem o turismo surge elitista, sendo, entdo, uma atividade produtora do que Cruz
(2007, p. 26) chama de “pseudo-lugar”, ou seja, formas sem historicidade, carregadas de
artificialidades e a servico do turismo ou do lazer.

Ainda conforme Coriolano e Silva (2005, p. 44), o turismo reproduz a
organizacdo desigual e combinada do capital hegeménico, ajudando a responder as
crises globais do capital mundial, submetendo diretamente o Estado em favor do
mercado. Enquanto atividade social € pratica econdmica, politica, cultural e educativa,
que estabelece relagbes sociais e de poder entre residentes e turistas, produtores e
consumidores (CORIOLANO; SILVA, 2005, p. 44-45), envolvendo logisticas globais
sob o comando de corporagdes e bancos internacionais que se sobrepdem a autonomia
dos governos estaduais e municipais; redirecionando suas acdes para atendimento de

interesses globais.

4. Consideracoes finais

Em razdo da natureza do turismo em se apropriar do espaco para a sua (re)
producéo, os gedgrafos passaram a se interessar pelas implica¢fes dessa atividade social
e econbmica. Os objetos materiais e imateriais que se constituem elementos pelo qual o
turismo se apropria e os transformam em produto turistico, estdo espacialmente
distribuidos e localizados no territorio. Esses elementos culturais, histéricos e

paisagisticos fixados no espaco, propdem ao turista a oportunidade de se deslocar de sua
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cidade de origem em busca do desfrute dos recursos turisticos presentes em outros
lugares. O espacgo, desse modo, se constitui a base material no qual estdo fixados os
elementos de consumo da atividade turistica. Seja de ordem material ou cultural esses
recursos se constituem, fundamentalmente, como o motivo do deslocamento de pessoas
em viagens de lazer e descanso.

Enquanto ciéncia social a geografia tem no espago seu objeto de estudo e ao
reconhecer a capacidade impactante da atividade turistica, passa necessariamente a
estudar o turismo, buscando contribuir com a sociedade ao colocar em evidéncia a
contradicdo e a injustica do modelo econémico vigente também presente nas diversas
formas de reproducéo da atividade turistica.

Portanto, diante da condicdo espacial da atividade turistica e da apropriacdo
territorial dos lugares ‘“turistificados”, pode-se afirmar que a geografia dispbe de
recursos teoricos e metodoldgicos para estudar as implicacdes dessa atividade socio-
econdmica. Em razéo de sua natureza sazonal, o turismo movimenta fluxos de pessoas
entre o domicilio permanente e o destino turistico, constituindo-se assim,
particularmente, em objeto de pesquisa da geografia. Suas repercussdes sdcio-espaciais,
paisagisticas e o grande volume de capital e pessoas que movimenta sdo questdes
passiveis de ponderacdes criticas no ambito do arcabouco teérico e conceitual da
geografia.
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