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Resumo

O trabalho objetiva discutir o comércio de proximidade e a sua expansdo na cidade do Natal.
A expansdo da atividade comercial para além das areas tradicionais de comércio — Alecrim,
Cidade Alta e Ribeira — é resultado das transformacdes comerciais, frente ao processo de
reestruturacdo produtiva. O comércio de proximidade é importante para os residentes, por
dispor de estabelecimentos que oferecem produtos de consumo imediato, e também
estabelecimentos com funcBes ocasionais. Outro aspecto importante refere-se aos espacos de
sociabilidade favorecendo o convivio de tempos livres, atendendo, dessa forma aos
trabalhadores e moradores do bairro. Assim, pode-se afirmar que o comércio de proximidade
ao se reproduzir redefine o processo de producdo do espaco urbano da cidade.
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PROXIMITY TRADE IN NATAL (RN)

Abstract

This paper aims to discuss the proximity commerce and its expansion in the city of Natal. The
expansion of commercial activity beyond the traditional areas of commerce - Rosemary,
Cidade Alta and Ribeira - is the result of commercial transformations, facing the process of
productive restructuring. Proximity commerce is important for residents, as it has
establishments that offer immediate consumer products, as well as establishments with
occasional functions. Another important aspect refers to the spaces of sociability favoring the
leisure time, thus serving the workers and residents of the neighborhood. Thus, it can be
affirmed that the proximity trade when reproducing redefines the process of production of the
urban space of the city.

Keywords: proximity trade; City; trade; production of space.
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COMMERCE DE PROXIMITE DE NATAL (RN)

Résumé

Cet article a pour objectif de discuter du commerce de proximité et de son expansion dans la
ville de Natal. L'expansion de l'activité commerciale au-dela des secteurs traditionnels du
commerce - Rosemary, Cidade Alta et Ribeira - est le résultat de transformations
commerciales, confrontées au processus de restructuration productive. Le commerce de
proximité est important pour les résidents, car il posséde des établissements proposant des
produits de consommation immédiats, ainsi que des établissements ayant des fonctions
occasionnelles. Un autre aspect important concerne les espaces de sociabilité privilégiant les
loisirs, au service des travailleurs et des habitants du quartier. Ainsi, on peut affirmer que le
commerce de proximité lors de la reproduction redéfinit le processus de production de
I'espace urbain de la ville.

Mots-clés: commerce de proximité; la ville; le commerce; production spatiale.

INTRODUCAO

Se 0 comércio no passado foi fundamental para o desenvolvimento das nagoes, dentro
de um contexto de exploracdo e dominacdo continental, hoje, na entdo sociedade do
hiperconsumo Lipovetsky (2010), assume importancia vital para a reproducdo da economia e,
portanto, da sociedade, que vivencia mudancas significativas, as quais promovidas por
diversos fatores, dentre os quais o desenvolvimento técnico cientifico informacional.

No contexto dessas mudancas merece relevo as modificacbes nas formas de
organizacdo técnica e social do trabalho e da producdo em escala mundial e nacional, que
além de provocar mudancas significativas no mundo do trabalho traz consigo mudancas
espaciais de grande expressividade. E o que se pode constatar com relacdo a atividade
comercial que, hoje, mais do que nunca, se apresenta como fundamental para a reproducao
das cidades, estruturando-as e acompanhando o seu futuro. Esse raciocinio esta baseado na
compreensdo de que, 0 comércio assume um papel fundamental na propria razdo de ser das
cidades, sendo fundamental o seu entendimento, para a compreensdo da estruturacdo e
reestruturagdo intra e interurbana, tendo em vista que as inovagdes tecnoldgicas e 0s
processos delas decorrentes assumem uma nova espacialidade. No caso do estudo em questéo,
os novos padrdes de localizacdo da atividade comercial nos espacos da cidade. E o que nos
mostra a paisagem da cidade do Natal, por meio da qual se pode inferir que a area central de
comércio ndo é a Unica referéncia de consumo e, portanto de expansdo e crescimento da

atividade comercial. Ocorre uma distribuicdo dessa atividade pelos diversos espacgos da
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cidade, a qual vai reconfigurando a dindmica espacial cujo movimento ndo responde as
centralidades histéricas e tradicionais definidas, mas as necessidades e desejos dos
consumidores, estabelecida por uma relacdo de proximidade.

E com base nessas ideias iniciais que é feita a leitura do comércio de proximidade,
tema de andlise do trabalho em causa, que tem por objetivo principal discutir o comércio de
proximidade e a sua expanséo na cidade do Natal.

DISCUSSAO

O comércio de proximidade é entendido, como sendo o comércio que se desenvolve
préximo ao consumidor. No entanto ndo se trata apenas de uma proximidade fisica, uma vez
que se traduz também no conhecimento das necessidades e dos desejos, bem como na relagéo
estabelecida entre comerciante e consumidor.

O comércio de proximidade apresenta muitas caracteristicas do comércio tradicional,
como sejam: gestdo familiar, baixo capital de giro e a auséncia quase que total do livre
servigo, uma vez que o volume de vendas efetuado por meio do contato direto entre vendedor
e consumidor, caracteristica essa mais contundente da condi¢do de comércio tradicional.
Entretanto, o comércio de proximidade também esta inserido no processo de financeirizacéo,
potencializado pelo uso de novas técnicas / tecnologias, em busca de maior rentabilidade do
negaocio.

Do ponto de vista espacial promove novos usos do solo associados a novas formas de
ocupacdo e, principalmente promove uma nova configuracao espacial, redefinindo o processo
de producdo do espaco da cidade em suas areas periféricas, perseguindo a rentabilidade do
negocio e regenerando, também, a economia local. Entretanto, a importancia da atividade
comercial ndo esta afeita apenas ao espaco da cidade e no que diz respeito ao atendimento dos
desejos e necessidades dos consumidores, mas também por ser uma atividade que contribui
com o equilibrio financeiro do estado e dos municipios por meio do pagamento de impostos.

Para nortear a discussdo proposta nos apoiamos em reflexdes feitas por autores
inerentes que entendem a producdo do espaco como uma producédo social, dai a importancia
da leitura da paisagem, enquanto expressdo material desse processo. Nesse sentido
destacamos o pensamento de Carlos (1996, p. 43), quando afirma:

Como forma de manifestacdo do urbano, a paisagem (urbana) tende a revelar uma
dimensdo necessaria da producao espacial, o que implica ir além da aparéncia; nesse
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contexto, a andlise ja introduziria os elementos de discusséo do urbano considerado
COMO Processo.

A referéncia mencionada além de contribuir com a leitura proposta dar elementos que
justifica a relevancia dada a paisagem, enquanto conceito norteador da discussdo do comércio
de proximidade, pelo entendimento de que, enquanto forma, a paisagem nos permite refletir

sobre o processo de producao do espaco, enquanto resultante das relacdes sociais, ou seja,

A paisagem de hoje guarda momentos diversos do processo de producgdo espacial,
que permite-nos vislumbrar, elementos para a discussdo da evolucdo da producédo
espacial, remetendo-nos ao modo pelo qual foi produzida. (CARLOS, 1994, p 43.)

A expansdo da atividade comercial para além das areas centrais das cidades pode ser
entendida como resultado das transformacdes, que ocorreram na atividade comercial, frente
ao processo de reestruturacdo produtiva, bem como do processo de globalizagcdo que a cada
dia avanca pelos mais diversos territorios, do que resultam novas dindmicas espaciais, das
quais, 0 comércio e 0s servicos sdo aquelas que mais se destacam na paisagem das cidades,
uma vez que a expansdo dessas atividades modificou totalmente a I6gica da centralidade
comercial, que historicamente servia de referéncia para o consumo dos habitantes das cidades
e de seus visitantes. Essa nova realidade nos impGe a realizacdo de uma analise sistematizada,
dado o fato de que, trata-se de formas diferenciadas de uso e ocupacdo do espaco, refletidas
nas paisagens, que guarda em si novas dindmicas, e, por conseguinte, nova problematica
socioespacial. Para tal, colocamos em evidéncia a cidade do Natal, capital do Rio Grande do
Norte, onde, por meio de sua paisagem urbana o processo colocado em questdo é bastante

visualizado.
METODOLOGIA

Para a realizacdo da referida leitura com vista ao alcance do objetivo proposto, tomou-
se a paisagem o ponto de partida para a construgdo da discussdo referente a relacdo entre
cidade e o comércio. O entendimento basilar é de que a paisagem, para além da aparéncia,
expressa o conteudo das relagfes sociais, que sdo a base para a compreensdo do processo de
producdo do espaco. Diante desse caminho metodoldgico, a observacdo da paisagem se
constituiu no procedimento chave para a leitura proposta sendo essa apoiada em referéncias
tedricas que ajudam a compreender o processo de produgdo do espaco, mas também aquelas

que tém o estudo do comércio como principal foco de investigacao.
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A observacdo se fez em diversos momentos e em diversos bairros da cidade —
Nedpolis, Planalto, Satélite e outros bairros da Zona Norte, ora por ocasido de realizagdo de
aulas de campo, ora em momentos de orientacdo de trabalho de pos-graduacédo in locu, e
muitas vezes por ocasido de idas e vindas com objetivos outros que ndo o de pesquisar, mas
que dada a efetiva presenca da atividade comercial o olhar do pesquisador ndo ficava ausente.
E importante ressaltar que em muitas das vezes as observagdes, e, por conseguinte, 0s
resultados nessas idas e vindas se apresentavam com um grau de positividade tdo relevante
quanto aqueles obtidos durante a realizacdo da pesquisa sistematizada.

O resultado maior desse investimento académico e de pesquisa foi a constatacdo de
que na cidade do Natal ocorreu um intenso crescimento do comércio nas areas periféricas da
cidade, geograficamente falando. Como explica-lo? Eis a questdo central que norteia a
discussao proposta.

Mesmo ciente da impossibilidade de responder as questfes que envolvem essa
explicacdo, acreditamos que daremos uma largada rumo a melhor entendimento e
compreensdo do espaco produzido na periferia da cidade do Natal, capital do Rio Grande do

Norte.
COMERCIO EM NATAL E UM NOVO PADRAO LOCACIONAL

Os trés momentos da historia das cidades segundo Duarte (2006, p. 98) se aplicam
bem a cidade do Natal, isto é: a cidade tradicional ou pré-industrial em que o destaque € dado
por meio dos seus monumentos; a cidade industrial ou moderna, quando surge as lojas de
departamento, as galarias de comércio, conjuntos residenciais etc., e a cidade contemporanea
em que o destaque é para os shopping centers, grandes supermercados e estabelecimentos do
atacarejo e a presenca marcante condominios fechados, tanto verticais, quanto horizontais.
Pela prépria dindmica do espaco urbano no curso de sua produgéo e reproducdo, essa diviséo,
de forma alguma pode assumir uma rigidez do ponto de vista analitico, pois a coexisténcia de
tipologias se revela a cada momento por meio da paisagem, revelando também, por meio da
insercdo do capital no processo de producdo do espaco expresso na paisagem por meio das
varias formas de comércio. Esta realidade se faz com frequéncia, no caso de Natal, a partir
dos anos de 1980, quando ocorre a expansdo da atividade turistica que dentre outros aspectos
destaca-se a emergéncia de atividades comerciais por diversos bairros da cidade.

Até os anos de 1980 (GOMES, 2002) a atividade comercial em Natal, se concentrava

em trés areas especificas da cidade “Alecrim, Cidade Alta e Ribeira”, doravante denominadas
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de &reas tradicionais de comércio. A partir do periodo assinalado ocorre uma mudanca
significativa na localizagdo da atividade comercial em Natal, contribuindo para a
descentralizacdo comercial e, por conseguinte para o surgimento do comércio de
proximidade, conforme definido na parte introdutodria.

O marco dessa mudanca, seja na forma, seja no padréo de localizacédo foi a chegada do
Hiper Bomprego em 1982, com instalagdo bem no centro da Avenida Prudente de Morais,
dando inicio ao novo padréo de localizacdo dos empreendimentos comerciais de Natal, com a
ocupacdo dos principais eixos de articulacdo das cidades, Isto é as vias expressas de
circulacdo, conforme, denominadas por Gomes, Silva e Silva (2002). A partir de entdo, o
comeércio se expande para as diversas areas da cidade, sendo essa expansdo decisiva para o
surgimento do comércio de proximidade que, na atualidade se faz presente nos diversos
bairros de Natal. Essa expansdo acompanha a expansdo do tecido urbano, que foi favorecida
pelo crescimento da oferta de moradia motivada pela politica de habitacdo, seja ela destinada
as classes populares ou a classe média, associada ao crescimento do capital imobiliario.

A expansdo do turismo em Natal foi fundamental para o crescimento urbano de Natal,
fato que imp&e uma nova organizagdo do espaco da cidade uma vez que a partir dos anos de
1980, a implementacdo de politicas publicas voltadas para a dinamizacdo da atividade
turistica do tipo sol e mar, contribui significativamente para a ampliagdo do tecido urbano da
cidade, que vai para além de Natal, abrindo caminho para uma transposicdo dos limites
territoriais do municipio, cujo resultado foi a institucionalizacdo da Regido Metropolitana de
Natal (RMN), que se estabelece em 1997 por meio da Lei estadual Complementar n°® 152, de
16 de janeiro de 1997. Nesse primeiro momento a RMN era constituida pelos municipios
de Natal, Parnamirim, S&o Goncalo do Amarante, Ceara-Mirim, Macaiba e Extremoz.

Nessa nova ordem espacial estabelecida a partir dos anos de 1980 é importante
destacar fatores que afetam diretamente o crescimento e atuacdo das grandes empresas, que
ndo somente buscaram areas de maior dimensao para se instalarem, mas também introduziram
novas de tecnologias e formas de gestdo moderna, com vista a garantir a competitividade
frente a um mercador consumidor em expansao e, assim responder positivamente ao processo
de reproducdo do capital. Para tal a renda da populacdo, os novos hébitos de consumo
atrelados a préaticas sociais ligadas ao mundo da mercadoria sdo considerados fatores
importantes a serem observados com potencialidade de construcdo de um ambiente comercial

favoravel a essa reproducéo.
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Nesse sentido, a expansdo do comercio de proximidade em Natal aponta para um
entendimento que toma por referéncia o crescimento da cidade associado a instalacdo de
grandes estabelecimentos comerciais do varejo moderno. Isto porque, num caminho
aparentemente contraditdrio, esses grandes estabelecimentos comerciais criam as condigdes
necessarias a abertura de espacos comerciais com forte presenca de pequenos
estabelecimentos com objetivo de atender a demandas bésicas da populacdo vizinha e, desse
modo fortalecer o surgimento e a afirmacdo do comércio de proximidade. Associado a essa
realidade, o aumento constante do consumo dar maior solidez a afirmacdo de Lipovetsk
(2010) de que “a sociedade atual ¢ uma sociedade do hiperconsumo”.

Embora a questdo central desse trabalho ndo seja o consumo, a tese levantada por
Lipovetsk, em paralelo com o pensamento de Ortigoza (2002, p. 10) nos aponta que nao
podemos desconsiderar a sua importancia para o entendimento do processo de producdo do
espaco.

Em vista desse aspecto no contexto da expansdo da cidade do Natal, o0 comércio de
proximidade assume um papel fundamental, por tratar-se de uma atividade comercial afeita ao
atendimento dos desejos e necessidades dos consumidores, mas também por ser uma
atividade que contribui com o equilibrio financeiro do estado e dos municipios por meio do
pagamento de impostos e permite 0 acesso da populagdo que tem dificuldades de mobilizacao,
ao consumo de produtos e servigos que historicamente se localizavam nas areas centrais.

O comércio de proximidade, embora tenha um alcance reduzido e se apresente como
um comercio de base familiar, com pouca oferta de trabalho, assume inegavel importancia no
contexto das cidades para os residentes, isto porque além dos estabelecimentos que oferece os
produtos de consumo imediato, como padarias, lanchonetes, pequenos mercadinhos e mesmo
mercearias, existem estabelecimentos com fungdes ocasionais como as lojas de confeccgdes,
lojas de calcados, farmécias, drogarias, lojas de aderecos femininos, salfes de beleza,
academias, studios de pilates, bem como a prestacdo de servicos de salde e demais servigos
que historicamente sé podiam ser encontrados nos principais centros da cidade.

Os diversos tipos de comércios presentes nos bairros da cidade do Natal negam a ideia
de que se trata de um comércio de conveniéncia que atende a necessidades basicas e
imediatas. Até porque, as formas comerciais s&o0 as mais variadas possiveis. Nos bairros onde
habita uma populagdo consideravel inserida na classe média pode-se observar a presenca de
estabelecimentos comerciais que ocupam espagos de empreendimentos classificados como

mini shopping ou centros comerciais. Na sua maioria sdo estabelecimentos que atuam no setor
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de venda de confeccles, aderecos, calgados ou lojas de variedades, mas também pequenos
estabelecimentos do ramo de alimentos como mercadinhos e unidades de redes associativistas

de supermercado como também de franquias.

Outro aspecto importante do comércio de proximidade refere-se aos espacos de
sociabilidade em especial bares e restaurantes, que surgem no ambito desse comércio,
favorecendo o convivio de tempos livres, atendendo, dessa forma aos trabalhadores e
moradores dos bairros que se distancia das areas onde predomina o comércio do varejo
moderno, em especial os shopping centers e as lojas de supermercado pertencente a grandes
redes nacionais e internacionais, e ainda a estabelecimentos do atacarejo. Na condigdo de
grandes estabelecimentos do varejo moderno, esses empreendimentos, necessitam de grandes
espacos fisicos, para abrigar as mercadorias e para estacionamentos.

Para maior compreensdo sobre a localizagdo do comércio de proximidade, é salutar
entendermos que se trata de um comércio que segue a mesma légica de ocupacao das areas
centrais da cidade. Isto é, os estabelecimentos comerciais procuram ocupar as principais ruas
dos bairros onde se localizam. Isto se explica pelo fato de que tais ruas ou avenidas
apresentam maior facilidade de acesso. E, sendo assim, merece uma reflexdo esse novo
padrdo de localizacdo, pois na realidade, pode-se perceber que apenas muda a escala. Isto é,
na escala do bairro, o padrdo se mantém a ponto de termos a mesma forma de ocupacéo,
fugindo assim, de uma logica hierarquica para uma légica comercial em rede, gracas a ligacdo
gue ocorre Vvia articulacao dos eixos viarios da cidade, principais e secundarios.

Ainda que ndo seja correto afirmar categoricamente que o comércio de proximidade
corresponde a um comeércio tradicional, ndo pode ser negado o fato de que esse comércio, no
caso da cidade do Natal apresenta diversas caracteristicas proprias do comércio tradicional,
tais como: gestdo de base familiar, auséncia de planejamento e medidas de controle, com
vistas a tomada de decisdes, uso da forca de trabalho familiar, informalidade e reduzido uso
de tecnologias. Todas essas caracteristicas ficaram nitidas seja pela observacéao da estrutura de
lojas, seja por meio de conversas informais, porem com objetivos claros e definidos. Ressalto
a dificuldade de realizar inquéritos com o0s comerciantes, assim como a auséncia de
informagdes institucionais.

Na sua grande maioria, notadamente nos bairros mais afastados das areas centrais de
comércio, os estabelecimentos comerciais se apresentam de forma independente e sédo

oriundos de decisdes sem qualquer planejamento, que possam garantir a sua continuidade e
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crescimento, realidade que dificulta o uso de estatisticas que possam expressar essa realidade,
dada a efemeridade presente na dimensdo dessa atividade. Além disso, tais estabelecimentos
apresentam caracteristicas como: pequena dimensdo, oferta de produtos pouco diversificada,
uso de instrumentos tradicionais de comprovacdo de compra e venda, especificamente a
caderneta e a promissoria, os quais totalmente fora do contexto da financeirizacdo que se
estabelece na economia capitalista do século XXI.

Em pesquisa orientada sobre a atividade comercial nas ruas de comércio Boa Sorte,
Cheganca e Pompéia no contexto da producédo do espaco urbano da Zona Norte de Natal/RN,
as caracteristicas mencionadas foram bastante evidenciadas. O mesmo pode se dizer dos
estabelecimentos localizados no entorno da Roberto Freire, onde essa realidade também pode
ser constatada por meio de pesquisa realizada para fins de orientar uma acao de reestruturacdo
prevista para essa Avenida, que até entdo ndo se realizou.

Os resultados da pesquisa de Costa (2017) mostraram que a maioria dos
estabelecimentos das ruas de comércio estudadas, exceto no caso da Rua Boa Sorte, s&o
informais mediante comparacdo entre a contabilizacdo realizada no campo da pesquisa e 0s
dados disponibilizados pela Secretaria Municipal de Tributacdo (SEMUT,2016). Os

resultados mostraram a seguinte configuracéo.

Quadro 01: Numero de estabelecimentos de comércio e de servicos
guanto a formalizacao

Nome da Rua N° de estabelecimentos formais N° de estabelecimentos informais
Boa Sorte 172 137
Pompéia 13 228
Cheganca 105 130

Fonte: Fonte: Secretaria Municipal de Tributacdo — SEMUT, Natal, 2014; pesquisa de campo, 2015 (Adaptacéo
de Costa, 2016)

A pesquisa ainda revelou que estas ruas assumem uma funcdo de comércio de
proximidade, ndo sé social, mas também fisica. Constatou-se que o comércio destas ruas €
acessado predominantemente a pé ou de bicicleta, visto que mais 60% da clientela deste
comeércio reside ou na rua ou no bairro de localizacdo da atividade comercial.

No caso destas ruas, percebeu-se a predominancia da gestdo familiar, onde em muitos
casos 0 proprietario do estabelecimento também assume a fungdo de vendedor, que
desenvolve uma relacdo de confianga com o consumador. Como resultado se estabelece uma
estratégia de fidelizacdo como o consumidor dando-lhe a alternativa, inclusive, de comprar no

crediario.
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Todavia, 0 uso desses instrumentos ndo assume unanimidade no contexto do comércio
de proximidade. Nas ruas Pompéia, Cheganca e Boa Sorte, embora ndo se constitua maioria, 0
cartdo de crédito coexistia com a caderneta, expandindo a oportunidade de compra pelos
consumidores. O uso de praticas modernas de venda a prazo, sob a orientacdo do processo de
financeirizacdo que se expande por todo o mundo capitalista, também se faz presente.
Ressalte-se que o uso do cartdo de crédito cada vez mais se populariza. A cada dia aumenta o
numero de credenciadoras de pagamento com uso do cartdo de crédito, que oferece aos
comerciantes garantia de recebimento do pagamento da compra realizada e, desse modo,
estabelecendo nexos entre o circuito inferior e superior da economia, conforme aponta
SILVEIRA, 20009.

Sendo assim, é notério 0 movimento contraditorio que possibilita a realizacdo do
comércio de proximidade permeada por mudancas e permanéncias de praticas comerciais que
viabilizam a reproducéo da sociedade e do espaco, sob a tutela da economia capitalista.

A discussdo do comércio de proximidade nos conduz ao estudo da organizacéo e
distribuicdo espacial da atividade, sendo necessaria uma analise do processo de producéo e
reproducédo do préprio espaco urbano. Para tal, como ja foi dito, a paisagem é um instrumento
fundamental para conduzir essa discuss&o.

Adotando como referéncia estudos que evidenciam a realidade do comércio em Natal,
percebe-se que o comeércio de proximidade se faz presente nos mais diferentes bairros da
cidade, sendo mais notificado nos bairros que se distanciam das areas comerciais tradicionais,
ou mesmo das areas de comércio moderno como as vias expressas de circulacdo. Podem ser
citados os bairros de Neopolis, Candelaria, Nova Descoberta, Ponta Negra e, de forma
bastante expressiva nos bairros da Zona Norte, em especial os bairros de Nossa Senhora da
Apresentacdo, Lagoa Azul, Potengi e Pajucara, onde se localizam as ruas Pompéia, Cheganca
e Boa Sorte.

E emblematica a ocupacio de algumas avenidas como a Airton Sena, que, a cada dia é
mais ocupada com a atividade comercial, com vista ao atendimento dos que habitam no seu
entorno. No caso especifico, percebe-se a presenca de pequenos mercadinhos, mas também de
supermercados de pequeno porte, como o Favorito, assim como de comércios de alimentos,
lanches, roupas, dentre outros.

Dentre os principais aspectos que devem ser realcados no contexto da expansao e
desenvolvimento do comércio de proximidade diz respeito ao surgimento de uma nova

paisagem urbana que se configura no dmbito dos bairros periféricos de Natal. O destaque
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principal é para a formacéo das ruas de comercio, isto é, aquelas onde h4 o predominio de
empreendimentos comerciais. Trata-se de ruas que, na origem de ocupagdo do bairro, eram
ocupadas por habitacGes, mas que ao longo do crescimento o bairro, foram assumindo a
condicdo de uma centralidade no interior do bairro. Essa realidade paisagistica se faz presente
em todos os bairros da cidade sinalizando de forma contundente para a solidez que assume o
comércio de proximidade e também para o surgimento de novas areas comerciais as quais nao
podem ser associada a um processo de descentralizacdo da atividade comercial em Natal, mas
pode ser compreendida como uma desconcentracdo dessa atividade que até entdo estava
concentrada nas areas anteriormente assinaladas.

Essa descentralizacdo diminui consideravelmente a dependéncia das historicas areas
centrais, podendo ser explicada por diversos fatores, dentre eles a falta de emprego. Muitos
dos estabelecimentos comerciais existentes nos bairros de Natal foram vistos como alternativa
de sobrevivéncia frente ao desemprego, fato que sugere uma compreensdo do comércio de
proximidade como resultante ndo somente do processo de descentralizacdo. Na realidade,
trata-se da formacdo de areas comerciais, cuja origem esta associada, na nossa leitura a dois
fatores especificos: ao desemprego e as condi¢des favoraveis decorrente de diversos atrativos
locacionais em especial proximidade do mercado consumidor. Isto €, os moradores do bairro.

Diante do exposto, acredita-se que para compreender a estruturacdo e a reestruturagdo
intra e interurbana, em nivel local, outros aspectos devem ser analisados, dentre eles as
inovacgOes tecnoldgicas e a mudanca locacional de diferentes atividades, excepcionalmente do
comércio varejista que, criando novos centros e redefinindo novos fluxos materiais e

imateriais, promovem a formacéo de novas centralidades.
CONCLUSOES

Respaldada nas ideias apresentadas no texto, algumas inferéncias se colocam como
importantes para 0 encaminhamento da discussédo proposta que embora contemple uma
realidade empirica especifica, a cidade do Natal no Rio Grande do Norte pode nos conduzir a
uma discussdo mais abrangente, ndo apenas empirica, mas tambem teorica sobre a relacéo
cidade e comércio, que na sua esséncia assume papel importante no processo de producdo do
urbano e da cidade.

Inicialmente inferimos que o comércio de proximidade ao se reproduzir redefine o
processo de producdo do espacgo urbano da cidade, uma vez que as mudancas que ocorrem na

localizacdo do comércio e dos servigos rumo aos bairros da periferia da cidade, no caso da
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cidade do Natal, repetem a mesma légica que se estabeleceu a partir de 1980, I6gica que
dificulta consideravelmente o acesso da populacdo que ndo tem condigdes de mobilidade
favoraveis.

A expansdo do comércio de proximidade revela a dinamicidade da atividade comercial
de Natal e nos leva a inferir que, as trés areas tradicionais de comércio — Alecrim, Cidade Alta
e Ribeira — embora ainda sejam referéncia de centralidade comercial em Natal, convivem com
a dinamicidade do comeércio de proximidade que de certo modo tem comprometido o
comércio das areas tradicionais, fato este que tem impulsionado medidas de recuperacdo da
dindmica comercial.

Outro aspecto importante a ser considerado com relacdo a expansdo do comércio de
proximidade diz respeito ao surgimento de uma nova paisagem urbana, marcada pela relagédo
de compra e venda e, portanto, espaco de consumo.

Embora os motivos para investimento em estabelecimentos comerciais de carater de
proximidade sejam varios, inclusive o desemprego, o comércio de proximidade responde a
dindmica do capitalismo industrial, que diante das novas tecnologias aumenta cada vez mais a
capacidade de producdo, sendo necessario, portanto o aumento do consumo. Nesse sentido o
comércio de proximidade é uma resposta positiva a esse avango da producao industrial.

As mudancas que ocorreram no sistema produtivo provocado por novas formas de
produzir, atrelada a reestruturacdo econdmica provocaram mudancas significativas no mundo
do trabalho, as quais se expressam pelo aumento da subcontratacdo, do trabalho precério e
ainda do aumento substancial do aumento do trabalho informal.

No contexto dessas mudancas, 0 comércio de proximidade tem se constituido, assim
como o0 comércio ambulante, em um importante amortecedor das crises sociais, pois 0
desemprego provoca nas pessoas a necessidade buscar novas formas de reproducdo social.
Uma delas é o investimento no comércio de proximidade, aproveitando todo o potencial de
consumo que os bairros afastados das areas centrais de comércio possuem.

E nesse sentido, a relacdo comércio e cidade se coloca com maior nitidez, o que nos
leva a afirmar os estudos sobre o processo de producdo do espaco da cidade e do urbano néo
podem, de forma alguma, desconsiderar 0s processos que envolvem a expansao e crescimento

do comeércio seja como atividade econdmica, seja como pratica social.
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