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Festas religiosas no espaco virtual: dimensdes socioculturais do turismo religioso no Estado Rio
Grande do Norte/RN

O artigo resulta da analise de duas festas religiosas no estado do Rio Grande do Norte: Santa
Rita de Cassia e Protomartires do Brasil que, ja estruturadas em suas dinamicas, reorganizaram
seus espacos, deslocando as celebragdes para os meios digitais - devido ao isolamento social
provocado pela pandemia do Coronavirus (SARS-CoV-2). O objetivo é analisar as celebracdes
religiosas no processo de adaptacdo as novas formas de participacdo virtual com base nos
discursos, imagens e ritos da devoc¢do popular relacionada ao turismo religioso. Trata-se de um
estudo de caso maltiplo com abordagem qualitativa resultante da observacéao, questionarios via
comunicador instantaneo (Messenger), participacdo em live, eventos online e discussdes no
meio virtual. Como resultado constatou-se que devido a pandemia, houve uma reducao
significativa da participacao presencial de devotos, tanto na preparacdo dos festejos, como nas
celebracdes presenciais nos santuarios. Conclui-se que as rupturas ocorridas nas celebracGes
religiosas em tempo de pandemia tém favorecido a emergéncia de um espaco estruturado por
praticas de producdo, circulagdo e consumo midiatico, constituindo-se em elemento
fundamental na eficacia social para a resisténcia e manutencdo religiosa das festas.

Festas Religiosas. Espaco Virtual. Turismo Religioso.

This paper result to the analysis of two religious celebrations in Rio Grande do Norte state:
Santa Rita de Céssia and Protomartires do Brasil which, already structured in their dynamics,
reorganized their spaces, shifting celebrations to digital media - due to the social isolation
caused by the Coronavirus pandemic (SARS-CoV-2). The objective is to analyze religious
celebrations in the process of adaptation to new forms of virtual participation based on
discourses, images and rites of popular devotion related to religious tourism. This is a multiple
case study with a qualitative approach resulting from observation, questionnaires via instant
communicator (Messenger), participation in live, online events and discussions in the virtual
environment. As a result, it was found that due to the pandemic, there was a significant
reduction in the presence of devotees, both in the preparation of the festivities and in the in-
person celebrations in the sanctuaries. It is concluded that the ruptures that occurred in religious
celebrations during a pandemic have favored the emergence of a space structured by practices
of production, circulation and media consumption, constituting a fundamental element in the
social effectiveness for the resistance and religious maintenance of the celebration.

Religious Celebration. Virtual Space. Religious Tourism.
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As festas religiosas, como fenémeno cultural, revelam crencas e vivéncias demarcadas
por um tempo/espaco que condensa uma identidade coletiva. Sdo herancas da religiosidade
colonial brasileira advindas das matrizes culturais indigenas, africanas e europeias dando
origem ao denominado catolicismo popular. Atualmente, movimentam milhdes de devotos, por
todo o pais e tém sido recuperadas como um campo fértil para desenvolvimento das atividades
turisticas.

Sob este prisma, considera-se o turismo religioso, ou turismo por motivacéo religiosa,
os deslocamentos relacionados as atividades que vao desde as viagens de peregrinacdes,
romarias, visitas a santuarios e locais de carater historico, mitico e espetaculos de cunho
religioso, entre outros. E um segmento que pode contribuir para a valorizagdo e a manutencio
das praticas religiosas e espirituais, manifestacfes culturais e de fé, apreendidas como um
patrimoénio cultural préprio da regido, a0 mesmo tempo em que se tornam alvo das politicas
publicas de desenvolvimento econdmico do local.

Face ao nefasto cenario da pandemia do Coronavirus 2019-21 — com o primeiro relato
que data de dezembro de 2019, inicio na cidade de Wuhan, provincia de Hubei, China —, que
assolou 0 mundo e tem dizimado milhdes de vidas!, em 30 de janeiro de 2020, declarou-se a
epidemia em termos de Emergéncia de Saude Publica de Importancia Internacional (ESPII).
Logo, em 11 de marco de 2020, foi confirmado o estado de calamidade pandémica em todos 0s
continentes, caracterizando-se com alto risco de contdgio e, por consequéncia, tendo o
isolamento social como principal forma de prevencéo, junto com o fechamento de fronteiras
territoriais no combate a proliferacdo do virus.

Na Ameérica Latina e no Brasil os primeiros casos da doenga chegaram com certo retardo
em relacdo a China e aos paises europeus. No Brasil, ainda de forma timida, os primeiros
registros ocorreram na primeira quinzena de janeiro de 2020, uma breve noticia publicada em
17/01/2020, no jornal Folha de Sao Paulo, dizia ser apenas “uma doenga respiratoria misteriosa
que apareceu na China e esta gerando preocupagio [...]”2. Dois meses apds, em marco de 2020,

todos os noticiarios impressos e virtuais registravam mortes confirmadas pelo novo virus da

L Ver em Zhu N, Zhang D, Wang W, Li X, Yang B, Song J, et al. A Novel Coronavirus from Patients with
Pneumonia in China, 2019. N Engl J Med. 2020 [acesso em: 16 de out. 2021]. Recuperado de https://doi.
0rg/10.1056/NEJM0a2001017

2 Ver em Folha de Sdo Paulo: “Doenga Respiratoria Misteriosa mata dois na China e gera alerta nos EUA”, de 17
de janeiro de 2020. Recuperado de https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2020/01/doenca-respiratoria-
misteriosa-mata-dois-na-china-e-gera-alerta-nos-eua.shtmil
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familia Corona. Hoje, ao longo de um ano e dez meses, com intermitentes picos de crises
agudas, oficialmente ultrapassamos a cerca de 605mil mortes no Brasil e nos aproximamos da
marca de 5 milhdes de mortes no mundo?®.

O virus apresenta um grande poder de contagio. Para tornar mais lento o processo e
retardar o nimero de pessoas infectadas, medidas e a¢Oes restritivas tém sido as mais indicadas
para conter o avanco da contaminacdo. Nesta realidade pandémica encarou-se o fechamentos
dos comércios, instituicdes publicas e privadas, igrejas, templos e santuarios. Os lares tornaram-
se 0 Ultimo espaco-reflgio, capaz de garantir certo abrigo, protegendo (relativamente) da
difusdo do virus. Confinados em suas casas os fiéis e adeptos de todas as religiGes,
intensificaram as preces e promessas aos santos protetores. Muitos recorreram as plataformas
digitais para expressarem suas experiéncias de medo, soliddo e angustias, a0 mesmo tempo em
que participavam de cultos e reuniam-se em grupos de ora¢des nos espacos virtuais. A posicao
e recomendag&o da Igreja Catdlica foi de orientar os fiéis para ficarem em casa. Emblemaética
e historica foi a cena em que Papa Francisco celebrou sozinho, sob chuva, uma missa na Praca
de S&o Pedro, concedendo o perdio aos que morrerem por causa do virus®.

A despeito das tradicionais celebracGes religiosas, fatores de diferentes ordens se
mostram centrais no processo de reinvencgdes e adaptacBes das festividades no cenério virtual.
No caso especifico das festividades religiosas em ambientes virtuais no estado do Rio Grande
do Norte optou-se por olhares diferenciados e complementares tanto no que diz respeito as
dimensbes socioculturais, religiosas propriamente ditas, quanto a dimensdo politica de
propagacdo do turismo religioso. Selecionou-se duas festas religiosas: a Festa dos Martires,
cunhada pela Igreja como Promartires do Brasil, realizadas nos municipios Uruacu e Cunhad
e, a Festa de Santa Rita, no municipio de Santa Cruz. A escolha das referidas festividades
justifica-se tanto por motivacOes religiosas de cunho devocional, quanto em relacdo aos
investimentos de um turismo religioso no estado do Rio Grande do Norte (RN), figuradas no
circuito de agéncias de viagem do Brasil (Bottini, 2020). A primeira, inserida no rol dos atuais

investimentos da Igreja Catolica na propagacdo de novos santos locais. A segunda, ja

3 Ver em CONASS, @ConassOficial, #PainelConass Covid-19 de 23 de outubro de 2021. Recuperado de
https://twitter.com/ConassOficial/status/1452017012419571712?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweete
mbed%7Ctwterm%5E1452017012419571712%7Ctwgr%5E%7Ctwcon%5Esl_&ref_url=https%3A%2F%2Folh
ardigital.com.br%2F2021%2F10%2F23%2Fcoronavirus¥%2Fcovid-19-brasil-tem-318-mortes-nas-ultimas-24-
horas-total-ultrapassa-605-mil%2F

* Ver em MUNIZ, Mariana. Papa Francisco celebra missa para praga vazia e d4 “perddo universal”. In: Radar:
Revista Veja, 27 de marco de 2020. Recuperado de https://veja.abril.com.br/blog/radar/papa-francisco-celebra-
missa-para-praca-vazia-e-da-perdao-universal/
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consolidada na rota do turismo religioso, apostou em um modelo diferenciado de divulgacéo de
uma das maiores estatuas do mundo. Ambas analisadas no periodo da pandemia causada pelo
Coronavirus 19 nos anos de 2020/2021.

Discute-se aqui as medidas adotadas pelas autoridades sanitérias e eclesiasticas em
manter o isolamento social; a participacdo dos fieis nos rituais de celebragédo transmitidos nos
meios midiaticos e demais interesses de participacdo de diferentes atores relacionados a
projecdo do turismo religioso no Estado do Rio Grande do Norte. Entre elas destacamos: a) as
relacdes e conexdes estabelecidas entre os devotos envolvidos nos rituais de celebracdo; b) o
papel desempenhado pela Igreja Catdlica — na evangelizacao e divulgacdo das crengas catdlicas;
c) acdo de gestores das politicas de turismo na divulgacao de um destino turistico. Ressalte-se
que o compartilhamento coletivo e a presenca fisica nos espacos religiosos € um dos aspectos
primordiais da devocéo catolica brasileira em uma profusdo de acdes e comportamentos cujo
significado ndo pode ser buscado exclusivamente na esfera religiosa, mas também na relacéo
gue esta mantém com os diversos setores do contexto sociocultural onde se realiza.

Em se tratando dos devotos e peregrinos, considera-se que sendo impossibilitados de se
deslocarem para os santuarios e locais sagrados, celebram as festividades em suas residéncias
e “navegam” por iniameros Sites dando novas dimensdes e configuracdes que ultrapassam o
espaco geogréafico e fixo. Se no formato tradicional, o peregrino desloca-se para viajar até a
casa do santo protetor, no periodo de pandemia, ritualiza suas crengas por meio das tecnologias
digitais, numa espécie de “rompimento” dos limites do espago fisico para o espago midiatizado
(Flusser, 1967). Nos espagos digitais, expressam a fé conforme os seus sentimentos, mais livres
e criativos, mesmo que ndo obedecam aos dogmas da Igreja e ndo estejam diretamente
vinculados a instituicdo eclesiastica. Em novo prisma, observa-se que ao transportarem suas
devocdes para o universo digital e/ou virtual, se veem dispersos diante do acesso rapido e
impessoal no contato com o santo de devocao, fazendo com que as formas de se relacionar com
o0 sagrado sejam modificadas, acrescentadas por novos elementos, reforgando algumas ideias e
modificando outras.

Por sua vez, a Igreja Catdlica vista como administradora e responsavel pelas
transmissfes dos rituais, é observada, principalmente, em dois aspectos: na legitimacédo e
identidade da fé catélica conferida no processo de evangelizacdo, como também na atribuicéo
de novos significados para antigos simbolos. Neste aspecto, retomamos as analises de Bourdieu

(1999), ao considerar a subjetividade da experiéncia religiosa como praticas e discursos
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socialmente produzidos na medida em que responde a uma demanda capaz de coletivamente
dar sentido a existéncia dos que integram um dado grupo.

Em relacdo ao turismo religioso reforca-se a expansdo das viagens propiciadas pela
criacdo de novas rotas e roteiros do turismo religioso no Estado associado ao desenvolvimento
socioecondmico e cultural das cidades e comunidades receptoras. Momentos em que lideres
religiosos e politicos aproveitam para investir em seus projetos ao mesmo tempo em que
ampliam o ciclo de relacOes entre diferentes usuarios. Questiona-se: quais alteracGes as festas

religiosas do catolicismo popular sofrem ao se deslocar para o ambiente virtual?

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, melhor forma de compreender um fendmeno no
contexto em que ocorre e do qual é parte, organizada por intermédio de uma analise integrada
conduzida por caminhos multiplos de acordo com a necessidade do embasamento da apreensao
dos fenémenos (Flick, 2013).

Seguindo as diretrizes de Flick (2013), objetivou-se a partir da descri¢éo criteriosa dos
fatos e fendbmenos, obter informacGes e proporcionar novas visdes sobre a realidade das
festividades religiosas do estado do Rio Grande do Norte (RN/Brasil) durante a pandemia de
COVID-19, aqui representadas pela Festa de Santa Rita de Cassia, no municipio de Santa Cruz,
e a Festa dos Protomartires do Brasil ou Martires de Cunhal e Uruacu. Esta Gltima, composta
por trés santuarios, um na capital do RN, Natal (Santuario dos Martires, no Bairro de Nazare),
e dois nos lugares de martirio: um em Canguaretama, distante aproximadamente a 80 km da
capital (Martires de Cunhal - Capela Nossa Senhora das Candeias do Engenho Cunhad) e o
outro em Sdo Goncalo do Amarante, regido metropolitana de Natal (Santuario de Uruacu).

Utilizou-se o estudo de caso multiplo, que segundo Godoy (1995), investiga dois ou
mais sujeitos, duas ou mais institui¢fes, organizacdes ou eventos, com um Unico objetivo de
descrevé-los. Uma abordagem resultante da observacdo, questionarios via comunicador
instantaneo (Messenger), participacdo em live, eventos online e discussdes no meio virtual
tendo em vista que o mundo digital se torna imbricado com a vida diaria das pessoas—inclusive
no que tange as praticas religiosas. Ratifica-se a escolha deste método por possibilitar a anélise
do modos operandi de como ocorrem as festas no espago virtual no contexto da pandemia.

Diante da realidade pandémica dos anos de 2020 e 2021, “a internet surge como um
agente facilitador, uma vez que globaliza a informag¢do” (Cacho, Anjos & Mendes-Filho, 2014,

p. 15) e por isso o caminho escolhido para desenvolver essa pesquisa foi através da mineragéo
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de dados on-line nos ambientes virtuais das duas festividades religiosas pertencentes a
Arquidiocese de Natal®. Decidiu-se pela rede social Instagram por ser uma das midias sociais
mais populares e acessadas dos ultimos tempos (Statista, 2020). Nesta rede social colocou-se,
em seu buscador, os nomes das festas como palavras-chave a fim de identificar os enderecos
que realmente sdo relacionados as duas festas, encontrando-se para a Festa de Santa Rita de
Céssia, o Instagram oficial da Paréquia de Santa Rita e do Santuario, em Santa Cruz
(@paroquiasantaritarn e @santuariodesantaritarn), e para a Festa dos Protomartires do Brasil,
os Instagram de wuma Par6quia e duas comunidades (@santuariodosmartires,
@caminhodossantosmartiresbrasil e @apostoladosantosmartires.rn). Apds essas descobertas
foi enviado um link com um questionario contendo apenas perguntas abertas, via mensagem
privada, construido no google forms para os referidos Instagrans, solicitando que o responsavel
pela rede social respondesse ao mesmo, a fim de coletar informacgdes gerais sobre suas
respectivas midias sociais para aprofundar as percepg¢des sobre a festividade, as publicagdes,
atividades e afins durante o periodo de pandemia. Esses roteiros ficaram disponiveis por 31 dias
(01 a 31 de julho de 2021).

Por se tratar de pesquisa em ambiente virtual,

a concepcado de universo ou locus da pesquisa tem sua peculiaridade, na medida em
gue ndo se trata necessariamente de intervir junto a individuos, organizacfes ou
espaco determinado. Trata-se de um ambiente caracterizado pela dindmica da
informacéo e conhecimento disponibilizados de forma permanente e atualizada para
um puablico multidiversificado. Por isso, a definicdo do publico-alvo, unidades e
sujeitos da pesquisa depende da natureza do estudo, consistindo em observar os
ambientes virtuais (Cacho et al, 2014, p. 19),

A observacdo do conteudo dos Instagrans, participacdo nas lives e eventos virtuais,
discussdo em meio virtual, foram realizadas concomitantemente ao periodo de disponibilizacédo
do questionario (01 a 31 de julho de 2021), sendo as ultimas visitas em 02 de agosto de 2021.
Na visita a cada Instagram foram analisadas as publicacdes de marco de 2020 até julho de
2021, a partir da analise de contetido qualitativa de Bardin (2016: 38), por ser “um conjunto
de técnicas de analise das comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
descri¢do do conteudo das mensagens”. Ao iniciar essas analises observou-se que o endereco
@caminhodossantosmartiresbrasil ndo correspondia ao interesse da pesquisa, sobre a

compreensdo das medidas adotadas pelas autoridades sanitarias e eclesiasticas a fim de manter

5 https://arquidiocesedenatal.org.br/

¢ Durante todo més de julho as referidas redes sociais foram visitadas pelas pesquisadoras, com o intuito de
observar novas postagens, saber das lives e eventos virtuais, como missas, divulgacao das festividades, etc.

7 Justamente o periodo do inicio da pandemia no Brasil, até o0 momento da elaboragéo deste artigo.
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o isolamento social a0 mesmo tempo que objetiva incluir novos meios de participagdo dos fiéis
nos rituais de celebracdo. Portanto, optou-se por analisar as publicacBes de dois enderecos
correspondentes a Festa de Santa Rita de Cassia, em Santa Cruz, e dois da Festa dos Martires
de Cunhau e Uruacgu. Essa exclusdo é possivel por se tratar de uma pesquisa qualitativa, pois na
medida em que se coleta os dados, no campo (no presente caso online), pode-se perceber a
necessidade de inclusdo ou exclusdo de informacgdes (Flick, 2009). Para tanto, esses
procedimentos de Bardin (2016) estdo aqui desenhados nas categorias e critérios mencionados

no quadro 01.

Quadro 01 - Categorias e Critérios de Analise

Categorias

Critérios de Anélise

Informagbes Gerais
do Instagram

Data de criacdo do perfil; nimero de publicagbes; numero de seguidores;
administradores da rede social;

InformagBes gerais | NUmero de publicagGes relacionadas a festividade com total de visualizagdes para
sobre a Festa videos e de curtidas para imagens no geral e comentarios.
Classificacdo das publica¢Ges por contetido do perfil;
Acdes desenvolvidas relacionadas a festividade.
Adaptacbes Canal(is) utilizado(s) para que a festa acontecesse durante a pandemia;
realizadas no | Atividades que foram excluidas, adicionadas, reconfiguradas, por conta do formato;

Alcance das festividades no contexto pandémico (visualizagdes e comentarios)
Alcance das hashtags relacionadas a festividade

contexto pandémico

Anélise dos

comentarios

Nas postagens e nas transmissdes ao vivo

Fonte: Elaboragdo Prépria, 2021

A primeira categoria proposta refere-se as informacgdes gerais sobre os enderegos
visitados, data de criacdo do perfil, nimero de publicagdes e seguidores, como também, seu(s)
administrador(es). Em seguida, na segunda categoria, foram levantadas as informacdes gerais
sobre cada Festa, nimero de publicacGes relacionadas a festividade, principais publicacdes
sobre a festividade com total de visualizagfes, curtidas e comentarios, classificacdo das
publicagdes e a¢des desenvolvidas. J& a terceira categoria versa sobre as informacdes das Festas
durante a pandemia de COVID-19 (posts de marco de 2020 a julho de 2021), quais canais foram
utilizados para que a festa acontecesse durante a pandemia, se houve atividade(s) excluida(s),
adicionada(s), reconfigurada(s), por conta do formato, saber qual o alcance das festividades no
contexto pandémico (visualizagcBes e comentérios), como também, o alcance das hastags
relacionadas a cada festividade. E por fim, a quarta categoria, faz uma analise dos comentarios
das publicacdes relacionadas a cada festa. Todas essas categorias e critérios foram

desenvolvidas a partir da realidade da midia social escolhida, baseada em Rocha (2020), e com
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0 objetivo desta pesquisa, a fim de proporcionar informacdes Uteis para se entender as
especificidades de cada festa e entdo compreender como se adaptaram a realidade pandémica.

Por fim, e considerando a ética na pesquisa cientifica inspirada na resolugdo 510 do
Ministério da Satde (2016), considerando a existéncia dos Comités de Etica em Pesquisa (CEP)
e Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa (CONEP) (Ministério da Satde, 2016), resolveu-se
manter sigilo e confidencialidade dos dados, ndo identificando os respondentes do roteiro de
entrevista, utilizando-se os dados abertos, disponiveis nas respectivas midias sociais

investigadas, acesso amparado pelas orientagdes do Comité de Etica da UFRN.

Originarias das praticas culturais e religiosas advindas dos séculos XVI e XVIII, as
festas religiosas do catolicismo popular configurou-se num processo de sincretismo religioso
formado por praticas catolicas trazidas pelos colonizadores portugueses; crengas indigenas que
aqui se encontravam e, africanas professadas pelos negros trazidos como forca de mao-de-obra
escrava durante o periodo colonial. Diversos estudos atestam a centralidade deste tipo de
religiosidade que tem os santos protetores, como intermediarios entre Deus e 0s homens. S&o
devogdes relacionadas a milagres e partir de lugares nos quais edificaram uma identidade
cultural e religiosa baseada, principalmente, no pagamento de promessas e na realizacdo de
festas aos santos padroeiros (Zaluar, 1983, Azzi, 1977, 1978, Hoornaert, 1991, Brandéo, 1986,
Fernandes, 1982, Del Priore, 1994).

As festas abaixo mencionadas apresentam-se como um momento especial para todos
aqueles que, de forma direta ou indireta, participam do evento Via de regra os rituais de
celebracfes sdo compostos por novenas, jantares de confraternizacdo, quermesses, procissoes,
cavalgadas, missas e shows artisticos entre outros, préprios da cultura local. Descrevé-las,
mesmo que sumariamente, requer “olhos de lince”, frente a riqueza da diversidade expressa,
ndo so nas manifestacdes religiosas e culturais, como também nos documentos oficiais e relatos

orais responsaveis pelos pilares que alicercam o evento.

Historicamente a Festa dos Martires de Uruagu e Cunhau, consagrada pela Igreja como
Protomartires do Brasil, expressam a memoria e constru¢do de um saber religioso e apontam

para questdes politicas e sociais mais amplas ocorridas nos municipios de Sdo Gongalo do
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Amarante e Canguaretama®. Ambiente que por meio da trama historica e religiosa, encena o
passado das cidades vinculadas a massacres de catolicos ocorridos em periodo colonial e 0s
transformam locais de cultos. De acordo com Cascudo (1984) e Lira (1921), os massacres
ocorridos em 16 de julho de 1645, remetem ao assassinato do Padre André de Soveral e outros
70 fiéis mortos durante uma missa dominical na Capela de Nossa Senhora das Candeias, no
Engenho Cunhau, no municipio de Canguaretama. No dia 3 de outubro, realizou-se outro
massacre, no qual 80 pessoas foram mortas por holandeses, na comunidade Uruacu, em S&o
Gongalo do Amarante.

Eclesiasticos pertencentes a Arquidiocese, Diocese e Pardquias de Natal, devotos, leigos
e politicos locais empenharam-se no processo de beatificacdo, iniciado em maio de 1988, que
culminou com a canonizacdo em 15 de outubro de 2017. Processo este que, além de ser um
fendmeno juridico-teoldgico, possui uma dimensdo politica e social articulada a dindmica de
construgéo do turismo religioso no estado do Rio Grande do Norte. Fato que promulgou a lei
que aprovou o dia 3 de outubro, feriado estadual.

Nas paginas dos sites entre outras plataformas digitais e de comunicacdo midiatica, a
santidade dos referidos Martires tem se afirmado como protagonista do culto. Todo o material
divulgado em torno da canonizacdo tem o objetivo de popularizar a historia dos Martires e
constitui um conjunto de acGes estratégicas de diferentes grupos — religiosos, politicos e
empresariais - que visam, de forma geral, divulgar os novos locais de culto, ampliar os
horizontes da fe catolica e, consequentemente, promover o turismo religioso no estado.

Tornou-se comum nas homilias, o celebrante louvar os Santos Martires, sua
personalidade, seus atos de fé e coragem. Como afirma Steil (1996), a crenca surge a partir da
juncdo destes elementos universais com os elementos locais, ou seja, com as referéncias
simbolicas dos fiéis da regido. Trata-se de um catolicismo que nao é somente uma ‘identidade
constituida’, o ‘estrutural institucionalizante’, mas ¢ também o instituinte, que revela um
dinamismo de reinvencgdo permanente e um impulso renovador.

O desenrolar do processo de canonizacdo dos Martires foi se tornando cada vez
mais presente nas redes sociais e passou a focar ndo apenas os martires, herdis da fé, mas
também estratégias de interesses - politico, eclesial e empresarial -, que de forma direta ou
indireta tem se destacado nas midias eletrbnicas digitais. Ressalta-se aqui a divulgacdo

midiatica das empresas de turismo - Michele Tour; Aerotur; Arituba Turismo e Dandara

8 Localizago geografica das cidades em relacio a Natal, capital do estado: S0 Gongalo do Amarante esta a 20
quildmetros de distancia e Canguaretama a 79 quilémetros de distancia.
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Turismo - pertencentes a proprietarios locais que fizeram parceria com representantes da Igreja
Catolica e politicos estaduais na promocdo de viagens que levariam, devotos a Roma para

participarem da celebracdo de canonizacao dos Martires (Portal G1/RN, 2017).

Celebrada na cidade de Santa Cruz®, a Festa de Santa Rita de Cassia tem inicio no dia
13 de maio, finalizando-se no dia 22 do mesmo més; dia consagrado a santa padroeira,
considerada pelos fiéis da regido como a “Madrinha dos Sertdes”. A historia da devogao a Santa
faz parte do processo de colonizagdo do Nordeste brasileiro, ocorrido no final do seculo XVIIlI,
e remete a historia de Santa Rita de Céssia, nascida em Rocca Porena, territdrio de Céssia, no
ano de 1381, na Italia.

O diferencial desta festa encontra-se na construcdo do monumento de concreto armado
com 56 metros de altura, construido no antigo Monte do Cruzeiro, localizado no Complexo
Turistico Alto de Santa Rita, inaugurado em 27 de junho de 2010. Além da dimensdo
socioreligiosa, apos a construgdo do complexo a festa adquiriu uma expressiva conotagdo
politica e midiatica. Em redes sociais, perfis institucionais ligados a secretaria do turismo e a
prefeitura; site da pardquia, que conta com facebook, twitter e blogs particulares; outros meios
de comunicagdo, como emissora de radio, jornais estaduais e locais, aproveitam a ocasido para
registrar acontecimentos ocorridos antes, durante e ap0s cada evento. Diversas sdo as
informag0es que giram em torno da politica.

Atualmente, o0 SEBRAE em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do
Norte / UFRN e a Prefeitura de Santa Cruz, elaboram um inventario da oferta turistica, cujo
objetivo € criar um roteiro “Turismo Religioso em Santa Cruz. Tal proposta visa gerar um
pernoite na cidade, alterando o tempo das habituais visitas conhecidas como “bate-volta” e,
consequentemente, movimentando a economia da cidade.

Como foi dito ha uma intima relacao entre religido e midia, concomitante a publicizacdo
da fé associada aos investimentos do turismo religioso. Relagdo em que os gestores, lideres
religiosos e leigos proprietarios de pequenas empresas, utilizam-se dos eventos religiosos como
estratégias de marketing e publicidade para propagar 0s novos destinos turisticos atingindo um

publico cada vez maior.

% A cidade fica a 123 quildmetros de distancia de Natal, a capital do estado.
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No afd da expansao das viagens turisticas propiciadas pela criacdo de rotas e roteiros,
encontra-se o0 turismo religioso associado ao desenvolvimento cultural e socioecondémico das
cidades e comunidades receptoras. Atividade que além de reunir devotos-peregrinos e demais
atores sociais, aglutina projetos politicos culturais e econémicos, promovem interatividade e
ampliam o ciclo de relagdes entre diferentes usuarios.

Em relagdo a categoria de analise “turismo religioso” relacionada a peregrinacao,
reforgca-se que desde a década de 1970 existe um campo vasto de publicacdes especializadas,
originaria dos estudos socioantropolégicos (Timothy & Olsen, 2006; Vukonic, 2002; Turner,
1974; Coleman & Elsner, 1995; Coleman & Eade, 2004; MacCannel, 1973; Graburn, 1977,
Smith, 1989; entre outros). Com o passar dos anos os debates em torno da defini¢ao de "turismo
e peregrinagdo” e outros termos correlatos se expandiram, principalmente na década de 1990,
quando varios pesquisadores contribuiram com conhecimento sobre locais aspectos seculares
da pesquisa em peregrinacdo (Badone & Roseman, 2004; Digance, 2003).

Com foco nas peregrinacdes Eade e Sallnow (1991) trazem abordagens mais amplas do
ponto de vista politico, cultural e comportamental incorporada a perspectiva do turismo.
Refletem a heterogeneidade da peregrinacdo, como aparece nos estudos tedricos e analiticos, e
introduz uma nova base para comparar as peregrinagcdes em todo o mundo, considerando a
jornada como uma arena para discursos religiosos e seculares concorrentes (Eade & Sallnow,
1991).

Em contextos especificos, pesquisadores brasileiros também tém contribuido com
perspectivas inovadoras sobre peregrinagéo e turismo. Trilham caminhos que se bifurcam no
esforco de decodificacdo dos significados. Subjacente a esta questdo, esconde-se outras
concepcdes do que se entende por turismo religioso por parte dos peregrinos, em suas formas
especificas e originais de ver e vivenciar o universo das romarias (Alves, 2013 a, b; Andrade,
2010; Dias & Silveira, 2003; Steil, 1996, 2002, 2003).

Apesar da primeira vez que o termo turismo ter sido professado pelo entédo papa Pio XII
em 1952, foi somente com os avancos das tecnologias de informacdo que a igreja vem dando
passos no sentido de encontrar uma légica que congregue planejamento e aproximacao desses
valores representados pelo turismo, sejam eles éticos, morais ou econdmicos (De Jesus, 2018).
Mudancas importantes em relacdo as comunicagdes eletrdnicas foram colocadas do Concilio
Ecuménico Vaticano Il (1962-1965). Segundo Puntel (2005), houve uma “reviravolta” na

relacdo Igreja-comunicacdo midiatica, incentivadas pelo Papa Jodo Paulo Il ao trazer para o
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debate a figura dos “novos aredpagos”. Ou seja, a necessidade e importancia de um espago
cibernético onde se discutem as ideias e rumos da sociedade pds-moderna

Trazendo para singularidade das festas religiosas enquanto promotoras do turismo
religioso, lembramos que a presenca fisica nos espacos religiosos, bem como o
compartilhamento coletivo para a vivéncia da fé é um dos aspectos primordiais da devocao
catélica brasileira. Entretanto, no contexto da pandemia esta situacao inverteu-se. Os peregrinos
e devotos sdo forcados a ficarem em casa e participarem dos rituais de celebracdo de forma
virtual. Cenario que reflete uma transformacéo tanto na forma de participagdo quanto no que se
refere a producdo e ao acesso a informagdes. Se, por um lado, estdo ocorrendo mudancas nas
formas tradicionais de celebrar o sagrado, por outro os fiéis reinventam novas formas de
expressao e vivéncia religiosas.

Nos sites, e plataformas digitais a exemplo do Instagram, podemaos observar momentos
de contricfes, emocdes e interagbes sociais em que se criam e recriam novos tipos de
comportamentos diante do sagrado, sem o devoto precisar deslocar-se para o local de devocéo.
Realidade que ndo anula o desejo dos romeiros de viajarem em romarias e se fazerem presentes
nos locais sagrados. Seja um futuro proximo ou em eventuais oportunidades. Concomitante ao
calendario das celebragdes festivas encontra-se uma polifonia de discursos em prol do turismo
religioso. Momentos em que sdo acionadas informagdes que evidenciam pronunciamentos e
confirmam a ideia de um turismo religioso dividido entre uma vertente que enfoca o mercado,
e outra que enfoca a religiosidade.

O que nos leva a pensar que as celebracdes das festas no espaco midiatico conduzem a
um olhar que remete tanto a um passado das experiéncias religiosas vividas no lugar de
devocdo, quanto no tempo presente onde as imagens e mensagens veiculadas entre os
internautas possibilitam entrever posicdes politicas que contribuem para a construcdo de
destinos turisticos. Espagos onde se revelam uma “arena de discursos” politicos e religiosos que
encontram respaldo nas praticas de devogdo ao mesmo tempo em que se propaga um destino
para o turismo religioso. No caso das festas em estudo, ambas atestam tais estratégias ao mesmo
tempo que contribuem para a ampliacdo da fé catdlica, estdo imbricadas na criacdo de um

espaco a ser trabalhado enquanto destino turistico.
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Gragas as constantes transformacdes e evolugdes tecnologicas, os diversos segmentos
sociais investem, cada vez mais, no acesso fécil e rpido das informacdes. Como afirma Bellotti
(2011, p.130) nas duas ultimas décadas do século XX, as religides ditas “tradicionais” passaram
por adaptagdes a partir de “um processo de reconstrucdo de suas imagens, de seu passado e de
suas memdarias para buscarem uma relevancia social e uma visibilidade publica em um mundo
cada vez mais globalizado e midiatico:

No &mbito da Igreja Catdlica o Papa Bento XVI foi o que mais refletiu sobre a
midiatizacdo digital. Das oito mensagens ao Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, quatro
delas abordam especificamente a realidade do mundo digital. Desde o inicio, o pontifice
reconhece que “as novas tecnologias digitais estdo provocando mudangas fundamentais nos
modelos de comunicacdo e nas relagdes humanas” (2009, s/p). Destaca que a facilidade de
acesso a celulares e a computadores, junto com o alcance global e a onipresenca da internet,
criaram “uma multiplicidade de vias através das quais ¢ possivel enviar, instantaneamente,
palavras e imagens aos cantos mais distantes e isolados do mundo: trata-se claramente de uma
possibilidade que era impensavel para as geragdes anteriores” (Bento XVI, 2009, s/p). As
pessoas, agora, gracas as redes digitais, podem se encontrar “para além dos confins do espago
e das proprias culturas” (ibid., 2009, s/p).

Nesses ambientes, 0s usuarios se apropriam do catolicismo de forma autbnoma e, ao
mesmo tempo, de forma publica, reforcam a circulagdo de suas crencgas nas redes sociais. Ou
seja, 0 “sagrado” passa a circular, fluir, deslocar-se nos meandros das comunicagdes virtuais,
por uma acdo ndo apenas do ambito da produgdo da santidade dos Martires, mas também
mediante a interatividade de usuarios conectados que fazem parte de um universo marcado pelo
marketing politico e religioso que atendem as diversas demandas sociais que se (re) atualizam
constantemente.

Se antes da pandemia as festividades ocorriam de forma presencial com a habitual
preparacdo das viagens de romaria ou peregrina¢des; no cenario pandémico, o isolamento social
tornou-se um imperativo ético e de responsabilidade social. Para evitar aglomeracGes e aumento
dos casos de contaminagdo, os devotos sdo impulsionados e incentivados pela instituicdo
eclesisticas - Arquidioceses, Dioceses e Paroquias - a ficarem em casa, participarem dos rituais
e fazerem a caminhada de fé nos espacos virtuais. O acesso facil e rapido as informacdes
geradas, disponibilizadas e atualizadas a cada momento, contribuiu para um movimento

chamado por Lévy (1997) de “inteligéncia coletiva”, pois todos podem contribuir a qualquer
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momento e de qualquer ponto com suas percepgOes e conhecimentos. A era digital e das redes,
possibilitam multiplas formas de criacdo e recriacdo de contetdo, disponiveis em diferentes
formas em quaisquer lugares (Castells, 1999, 2003; Lemos, 2010). Posicédo ratificada por
Santaella (2008) ao afirmar que cada um pode tornar-se produtor, criador, compositor,
montador, apresentador, difusor de seus proprios produtos.

Nestes espacos as celebracdes circulam com a espetacularizagdo imagética das festas
que coloca em evidéncia uma sucessdo de imagens expressas na experiéncia individual e
coletiva de “estar” no lugar sagrado que constroem o ato performativo do evento, visualmente
transmitidas, na medida em que os participantes deixam registrados suas emog0es, experiéncias
pessoais que atestam a passagem em festividades anteriores, funcionando como sinais de
fidelidade e compromisso com o santo protetor. Questdes vivenciais, fatos cotidianos ou
acontecimentos inusitados postados nos momentos apices das celebracGes, desafiam qualquer
tentativa de compreensdo humana e que perpassam a vida religiosa.

E imperativo informar, por esta ser uma pesquisa em ambiente virtual e especificamente
na midia social Instagram, os termos, expressdes e denominacdes utilizadas nesta plataforma,
de acordo com Rocha (2020): publicacdo/post: imagem e/ ou video elaborados e
disponibilizados no acesso inicial da midia social; perfil: pode ser publico ou privado, no qual
compartilhara com seus seguidores suas midias além de acompanhar o que os perfis seguidos
compartilham e publicam; feed: ordenados por uma linha temporal, trata-se de uma pagina na
qual encontra-se perfis seguidos que compartilham e publicam suas midias, fotos e videos.
Destaca-se que engajamento consiste no nimero de curtidas, comentarios e visualizacoes;
seguidores sdo os perfis que o usuario acompanha, ou seja, visualiza as publicagdes no
feed/perfil; curtidas, comentarios, visualizacdes, hashtags: sdo 0s nimeros mensuraveis de
pessoas engajadas, sendo: as curtidas uma reacdo de algum perfil que teoricamente gostou e
curtiu a foto ou video; os comentarios sdo de usuarios que viram/reagiram textualmente ou com
emotion a midia; as visualizagdes sdo a contagem em nimero de usuarios que visualizaram
determinada midia e as hashtags sdo utilizadas para categorizar os contetdos publicados,
criando um hiperlink disponivel a todos os usuarios que a acompanha; live: lancado em 2017,
esta funcionalidade surgiu com o objetivo de que os perfis e usuarios da rede pudessem
transmitir ao vivo seus conteddos, com o decorrer do tempo, foram adotados recursos como a
transmissdo instantanea de varios usuérios na mesma transmissao, e a livre publicacdo desta
transmisséo ao vivo no perfil; IGTV: uma funcionalidade langcada em 2018, que conta com um

canal de reproducéo de videos, no qual podem ser publicados videos com a duracdo de mais de
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um minuto, que € o tempo maximo atualmente dos videos no feed da midia social. Nesta
funcionalidade o limite de duracdo é de 60 minutos, e permite proporcdes de telas mais
personalizadas para o formato do video.

Explicada essas particularidades pode-se adentrar na analise dos dados coletados, tanto
dos questionarios enviados por meio de mensagem privada a cada um dos quatro Instagrans
investigados, como dos préprios, concomitantemente, dois referentes a Festa de Santa Rita de
Céssia, o oficial da Paréquia de Santa Rita e do Santuario (@paroquiasantaritarn e
@santuariodesantaritarn), e dois referentes a Festa dos Protomartires do Brasil, o oficial da
Paréquia dos Santos Martires, em Natal, e 0 outro de uma comunidade que tem por objetivo
divulgar os Martires (@santuariodosmartires e @apostoladosantosmartires.rn). Os
questionarios ficaram disponiveis por 31 dias (01 a 31 de julho 2021) e em cada Instagram
foram analisadas as publica¢cfes de mar¢o de 2020 até julho de 2021, referentes as festas, devido
0 objetivo deste artigo ser, justamente, o de analisar as celebragdes religiosas no processo de
adaptacdo as novas formas de participacdo virtual com base nos discursos, imagens e ritos da
devocéo popular relacionada ao turismo religioso.

Nesse contexto, a partir do quadro 01 (metodologia), pode-se iniciar mencionando as
informacOes gerais de cada Instagram como data de criacdo, nimero de publicacdes e
seguidores, além do(s) administrador(es) da rede social. Essas informacgdes gerais sdo
apresentadas, a seguir, no quadro 02 e foram coletadas a partir dos questionarios e em visita a

cada Instagram no dia 02 de agosto de 2021 as 11 horas e 21 minutos.

Quadro 02 - Informagdes Gerais do Instagram

Instagram/ |@paroquiasantaritarn| @santuariodesantaritarn| @santuariodosmartires | @apostoladosant
Critérios osmartires.rn
Data 13 de maio de 2016 26 de fevereiro de 2017 26 de julho de 2019 18 de fevereiro de
criacdo do 2019
perfil
Numero 2097 66 839 53
publicacte
s
Numero 11 mil 2342 4871 759
seguidores
Administr Pascom?? Pascom Pascom Néo identificado
adores da
rede social

Fonte: Elaboragdo Prépria, 2021

10 pastoral da Comunicagio
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Percebe-se que essas redes sociais foram criadas em anos recentes, a mais antiga data
do ano de 2016 (@paroquiasantaritarn), considerando que as redes sociais online, segundo
Barefoot (2010), comecaram a surgir em 2003, as duas referentes aos Santos Martires de
Cunhat e Uruagu, iniciaram seus trabalhos em 2019, o que pode ser justificado devido a
canonizacdo dos Santos datarem do ano de 2017 (Santos, 2018). E interessante observar,
também, que, por mais que sejam midias sociais recentes, ja possuem um numero de
publicagdes consideravel, como também de seguidores, sendo a mais recente
(@santuariodosmartires) com 4871 e a mais antiga (Santa Rita), 11 mil seguidores. Quanto a
informacdo sobre a administracdo da midia, ndo se conseguiu a informacao de apenas uma,
enguanto em duas foram através das respostas do questionario e uma do préprio Instagram.

No que diz respeito a segunda categoria Informac6es gerais sobre a Festa, o quadro 03
apresenta os dados fidedignos das duas festas e dos quatro Instagrans analisados em relagéo ao
numero de publicacdes relacionadas a festividade com total de visualizacdes para videos e de
curtidas para imagens no geral e comentarios. Vale ressaltar ainda, que essas redes sociais foram
visitadas pelas pesquisadoras durante 0 més de julho de 2021, acrescidos os dias 01 e 02 de

agosto de 2021 (data do encerramento da coleta de dados).

Quadro 03 - Informacdes gerais sobre a Festa

Critérios

@paroquiasantaritarn

@santuariodesantaritar

n

@santuariodosmar
tires

@apostoladosantosm
artires.rn

Publicagdes: 34
Curtidas: 14.193
Comentarios: 206

Publicacdes: 8
Curtidas: 1.753
Comentérios: 21

Martires de Cunhal

Publicacdes: 21
Curtidas: 1.891
Comentarios: 164

Martires de Cunhatl
Publicacdes: 10
Curtidas:228
Comentarios: 1
Visualizagdes: 221

Presenca | Visualizagdes: 9.620 | Visualizagdes: 1.681 | VisualizagGes: 249
digital
da Martires de Cunhatie| Martires de Cunhad e
Festivida Uruagu Uruacu
de

Publicacdes: 62

Curtidas: 5.302

Comentérios: 110
Visualizagdes: 4.120

Publicacdes: 5
Curtidas: 217
Comentérios: 11
Visualizagdes: 104

Fonte: Elaboracéo Propria, 2021.

O quadro 03, quanto ao Festejo dos Martires de Cunhal e de Uruagu, constata que no
ano de 2020, houve bem mais publicacdes que em 2021, em ambos os enderecos, presume-se
que este fato seja justificado, pela festa ocorrer em duas datas diferentes (16 de julho - Martires

de Cunhad - e 03 de outubro - Martires de Cunhat e Uruagu), principalmente, devido a festa do
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dia 03 de outubro ainda néo ter ocorrido em 2021. No que tange a festividade de Santa Rita
encontrou-se 0 mesmo aspecto e considerando que ja houve a celebracdo no ano corrente,
infere-se que a Pastoral de Comunicacédo (Pascom), especificamente, da Paroquia de Santa Rita
promoveu encontros para planejamento de suas agdes, que reverberou na ampliagdo da sua
presenca digital.

Nos perfis analisados e de acordo com a categoria comentarios, apos a leitura de todas
as mencOes, € possivel afirmar que as instituicGes religiosas carecem de impulsionar o
didlogo/interacdo em suas redes sociais, visto que a maioria das perguntas/manifestacdes
realizadas (versando desde a logistica do festejo e/ou demais agdes realizadas no periodo até as
declaracbes de fé/intercessdes as santidades) ndo recebiam respostas/comentarios dos
administradores do perfil. A base da midia social segundo Corréa (2010, p. 87) é ser “um
recurso destinado a estimular processos de interagdo social e conexdo de diversas opinides,
grupos, movimentos ¢ comunidades”. Advoga-se que o0s perfis supracitados podem
potencializar o espirito de Igreja/comunidade no contexto virtual ao atentar-se a interagir e
assim engajar os seus fiéis/seguidores. Esta ressignificacdo da acao pastoral, de acordo com
Oliveira (2020) tem como desafio a producdo de praxis pastorais centradas no cuidado as
pessoas da igreja e da sociedade em tempos de pandemia e de politica de isolamento social.

Ainda nesta segunda categoria observou-se 0s principais temas e tipos de midia
utilizadas para realizar publicaces, no caso da Festa dos Martires, ainda ndo ha post em
nenhuma das duas midias sociais referentes ao festejo de 03 de outubro de 2021, mas quanto
ao ano de 2020, para as duas datas, segundo a resposta do questionario, os principais temas dos
posts dizem respeito ao tempo litdrgico da Igreja, missas votivas aos Santos Martires (todo dia
03 de cada més) e das festividades quando se aproxima de seus respectivos periodos de
realizacdo. Em relacdo a Festa de Santa Rita, também, se encontram postagens referentes ao
calendario litargico e a festividade, da sua preparagdo a cobertura do evento nos dois perfis. No
perfil da Paréquia Santa Rita ha, também, publicac6es de datas comemorativas, dias votivos da
padroeira Santa Rita, datas da cidade e sobre os principais santos da igreja. Segundo as escritas
dos respondentes do questionario, a devocdo a Santa Rita tem sido uma das prioridades a ser
trabalhada no perfil.

Quanto aos tipos de midia utilizadas observa-se nos Instagrans a ocorréncia de
fotografias de pré-eventos relacionados a festa, imagens com informac@es gerais, programacao
da festa, convites, etc., como também, videos informativos sobre como a festa ocorreria e como

aconteceu em 2020 devido a pandemia. E interessante mencionar, no que se refere aos videos,
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que sdo as publica¢Bes mais visualizadas, um aparece nas duas midias sociais referentes a festa
de 03 de outubro, em um Instagram teve 717 visualiza¢6es e no outro 104, nenhuma outra forma
de postagem teve tantas curtidas e visualiza¢6es. Os perfis voltados a festividade de Santa Rita
fazem uso de diversos formatos (imagens e video), hd uma énfase, no periodo analisado, na
publicizacdo dos atos/orientagdes arquidiocesanas frente a pandemia Covid-19, hd também
postagens sobre a festividade nos anos de 2020 e 2021 (programacao, contagem regressiva e
cobertura do evento) e sobre a devocao/romaria de Santa Rita, com videos destacando a sua
potencialidade para o turismo religioso (este tltimo no perfil da Par6quia de Santa Rita).

Agrega-se, quanto as acOes desenvolvidas relacionadas a festividade, aconteceram em
ambiente virtual, como por exemplo, o sorteio do Terco dos Santos Martires, para a festa do dia
16 julho, em que a postagem informava todas as regras de como participar do sorteio via
Instagram tendo 117 curtidas e 151 comentéarios (apenas indicando usuarios do Instagram para
participar desse sorteio). Uma agéo referente a festa do dia 03 de outubro foi a venda online de
mascaras com a imagem dos Santos e de um kit com o novenario da festa e mascara tanto para
ajudar nas despesas gerais da Paroquia como da festa. J& os devotos de Santa Rita puderam
enviar fotografias para serem dispostas nos bancos da Pardquia de Santa Rita e adquirirem
(mediante compra on line) méascaras e/ou camisas com a estampa alusiva a festividade.

Para a penultima categoria de andlise, adaptacOes realizadas no contexto pandémico
(Quadro 04), em que se visou especificar o(s) canal(is) utilizado(s) para que a festa acontecesse
durante a pandemia e as atividades que foram excluidas, adicionadas, reconfiguradas, por conta
do formato, o alcance das festividades no contexto pandémico (visualizacbes e comentarios) e

o0 alcance das hashtags relacionadas a festividade.

Quadro 04 - Adaptaces realizadas no contexto pandémico

Instagram/ @paroquiasantarira | @santariodesantarit | @santuariodosma | @apostoladosanto
Critérios rn arn rtires smartires.rn
Canal(is) de Youtube e Facebook | Youtube e Facebook | Youtube: TV Youtube: TV
transmissao (Tv Santa Rita); (Tv Santa Rita); Santos Martires®! Rainha dos

Instagram Instagram Martires'? e midias
sociais.
Canal(is) de Instagram, Facebook, | Instagram e Instagram e Instagram e
divulgacéo Twitter Facebook Facebook Facebook
Atividade(s) Celebracdes, Festa CelebracGes, Festa Celebracdes, Festa | CelebracGes e
Sacial, Ofertério. Social, Ofertdrio. Sacial, Ofertério. ofertorio.

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

11 https://www.youtube.com/channel/UCJeFGMapoExea-VidmKWJOQ

12 hitps://www.youtube.com/channel/UCte81vd2 YE3N5ScI52MNDMA

Revista de Turismo Contemporaneo, Natal, v. 10, n. 1, p. 183-210, jan./abr. 2022.

201


https://www.youtube.com/channel/UCJeFGMqpoExea-VfdmKWJOQ
https://www.youtube.com/channel/UCte81vd2YE3N5Scl52MNDMA

Festas religiosas no espaco virtual: dimensdes socioculturais do turismo religioso no Estado Rio
Grande do Norte/RN

Observou-se que, para a festa dos Martires, tanto de 16 julho quanto de 03 de outubro
de 2020, o canal de Transmissdo ao vivo das celebracfes das festas foi 0 Youtube, através da
TV Rainha dos Martires, para a primeira, e da TV Santos Martires, para a segunda. Enquanto
os canais de divulgacdo das festas com todas as informac@es foram realizadas pelas midias
sociais, em particular o Instagram e Facebook com videos apresentando a historia dos Martires,
imagens com a programacdo, periodo de realizacdo, horarios € como assistir em tempo real,
possibilitando a troca de informacdes através de comentarios e mensagens privadas. Os festejos
de Santa Rita foram transmitidos pela TV Santa Rita, além de contar com a cobertura pelo
Youtube, Instagram e Facebook que adicionalmente veiculavam informagdes da programacao
do pré-evento e do evento, bem como a histdria da santa e sobre a sua devoc¢éo, corroborando
com o que expde Lemos (2010), ao inferir que na era digital e das redes, existem mdultiplas
formas que possibilitam a criacdo e recriacdo de conteldo, disponiveis em diferentes e em
quaisquer lugares.

Quanto as adaptac@es e reconfiguracdes das atividades frente a pandemia de COVID-
19, para a festa de 16 de julho de 2020 (de 07 a 16 de julho), todas as celebracbes foram
realizadas sem a presenca de fiéis na Igreja, tudo foi transmitido pela TV Rainha dos Martires
e midias sociais relacionadas, pois ainda estava em vigor o Decreto N° 29.742, 04/06/2020%3,
que proibia a presenca de fiéis nas celebrac6es de qualquer religido. Ja para a festa do dia 03 de
outubro, que se estendeu até 12, ja havia o decreto de flexibiliza¢do para participacdo de fi€is
nas celebragBes!*, mas com a obrigatoriedade do distanciamento social, capacidade reduzida
para 20%, houve a necessidade de agendamento prévio para 0s que desejassem participar
presencialmente, e para a parte social da festa acontecer, a quermesse foi realizada através de
drive thru e as atracdes musicais puderam ser acompanhadas apenas por live no canal do
Youtube. Outra reconfiguracdo interessante foi o ofertorio virtual através de QRcode, PIX,
Transferéncia bancaria simples, em que os dados ficavam amostra durante as transmissdes e
nas postagens durante o ano de 2020 e que vem se repetindo em 2021 até o presente momento.
Como pode ser percebido a partir da seguinte escrita de um dos respondentes: “Primeiro, missas

de portas fechadas e transmitida através das redes sociais. Depois missas presenciais seguindo

13 Institui a politica de isolamento social rigido para enfrentamento do novo Coronavirus (COVID-19) no Estado
do Rio Grande do Norte, impde medidas de permanéncia domiciliar, de protecdo de pessoas em grupo de risco e
da outras providéncias.

14 Decreto da Provincia Eclesiastica de Natal (PEN) N° 02/2020, de 27 de julho sobre a reabertura dos templos
da Igreja Catolica, no Rio Grande do Norte. Junto com o decreto, os bispos da Provincia Eclesiastica de Natal,
também publicaram um conjunto de orientagdes para os padres e fiéis, acerca da volta as celebracfes presenciais
https://arquidiocesedenatal.org.br/dioceses-divulgam-orientacoes-para-reabertura-das-igrejas.html
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as normas da OMS, com distanciamento, uso de mascaras e apenas 20 por cento de fiéis
presentes.”

Nos festejos alusivos a Santa Rita, em decorréncia do contexto supracitado, ja em 2020
a Pastoral da Comunicacdo (Pascom) assumiu 0 protagonismo na articulacdo e agenda das
acoes. Assim, a festividade foi exclusivamente on line, sendo a primeira das grandes festas do
Estado a adotar o formato remoto e ter alcancado nimeros expressivos. Em 2021, a festa foi
hibrida, com limitagdes de publico e marcada por transmissdes ampliadas e diversificadas,
foram utilizados os formatos de lives musicais, jantares, lanches e almogos com delivery e drive
thru. As ofertas foram modernizadas para recebimento via pix, QR code e outras ferramentas
digitais. A procissdo da imagem se transformou em uma carreata, que percorreu toda a cidade,
um formato inovador que emocionou toda a cidade. Dentre as atividades excluidas, destacam-
se as alvoradas, caminhadas, peregrinacdes e momentos de oracdo presencial. Desse modo, foi
adicionada a peregrinagéo virtual, e enquanto reconfiguracdo identificou-se a Procisséo de
Santa Rita que foi motorizada, com a imagem percorrendo toda a cidade.

O alcance da festividade a partir das midias sociais, em especifico o Instagram, foi
perguntado no questionario como se avaliou o alcance da festividade na midia social durante
este periodo pandémico. As duas respostas obtidas foram positivas, afirmando que a utilizacéo
do Instagram ajudou a participacdo dos fiéis nas missas, celebragoes, lives, etc., e as Pardquias

a inovarem, como se pode perceber na escrita de um dos respondentes:

As limitagBes nos ensinaram a inovar uma festa que ja vinha crescendo muito desde
0s anos 2000, porém ainda ndo tinha buscado outras inovagdes. Com a pandemia, a
Pardquia pode entrar totalmente no mundo digital, desde as atividades burocréaticas
até ao trabalho pastoral, isso deve impulsionar ainda mais os trabalhos de
evangelizacéo.

Nesta categoria ainda se percebe que a Paroquia de Santa Rita realizou investimento em
suas acOes para aumentar o seu desempenho nas redes sociais, de acordo com nimeros
publicados em seu Instagram (Quadro 5) de 2020 para 2021 os indices s6 aumentaram e fizeram
com que o perfil atingisse a marca de 1 milhdo de impressoes (refere-se a quantidade de vezes
gue um mesmo post foi visto). Em 2020, foram realizadas 11 transmissfes no periodo de 13 a
22 de maio, integrando 10 dias festivos dedicados a Santa Rita, em 37 horas de transmissdes ao
vivo que alcancaram 44 paises, totalizando o alcance de 2.280.830 internautas na referida
celebracdo. J& em 2021, diversificou-se as transmissdes, que foram realizadas no periodo de 22

de abril a 22 de maio, dentre as quais destacam-se 14 missas, 9 oficios de Nossa Senhora, 9
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novenas de Santa Rita, 8 peregrinacdes e 7 lives especiais, em 47 transmissdes veiculadas em

78 horas, totalizando o alcance de 4.122.754 internautas em 74 paises.

Quadro 05 - Alcance das midias sociais da Pardquia de Santa Rita na cobertura da Festa na pandemia

Midia Social 2020 2021
Youtube 23 mil horas visualizadas 100 mil horas visualizadas
5612 inscritos no canal 12 mil inscritos no canal
1,3 milhdo de internautas alcangados 2,4 milhGes de internautas
alcancados
Facebook 1,3 milhdo de horas visualizadas 1,4 milh&o de horas visualizadas
29 mil seguidores na pagina 35 mil seguidores na pagina
309 mil curtidas, comentarios e 400 mil curtidas, comentarios e
compartilhamentos compartilhamentos
1,5 milhdo de internautas alcangados 1,7 milh&o de internautas alcangados
Instagram 10 mil alcances diarios 23,7 mil alcances diarios
408 mil impressdes durante os festejos 960 mil impressfes durante os
festejos

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

O crescimento das métricas das redes sociais acima descritas, refletem a orientacéo de
Floristan (1993, p. 179-180) sobre “a necessidade de conhecer bem cada plataforma ou
ferramenta digital para o éxito da elaboragdo dos contetdos digitais e sua veiculagcdo, bem como
ndo saturacdo das pessoas receptoras desses contetdos online”. A Igreja, segundo o mesmo
autor, precisa compreender que 0os meios digitais operam em uma outra logica, diferente das
dindmicas presenciais.

Outro elemento que é considerado para mensurar a performance nas midias sociais € 0
alcance das hashtags (Quadro 6), uma vez que € possivel mapear a formacgéo de redes, a partir
dos hiperlinks construidos, relativos as festividades. A sua utilizacdo nédo se restringe aos perfis
analisados, relaciona-se a todas as publica¢Ges que utilizaram o termo.

Como ultima categoria, analise dos comentarios, observou-se que a grande maioria que
apareceram nas postagens e nas transmissdes ao vivo se regem de emotions (aplausos e/ou méaos
juntas em sinal de oracdo) como forma de expressar 0 que pensam, ou até o que sentem.

Considera-se adequada, para esse tempo de pandemia, a ado¢ao de alternativas criativas
de acéo pastoral da igreja de fazer uso dos recursos on line/virtuais, visto que cabe ao seu
ministério ordenado e leigo realizar as leituras da realidade presente e pensar acGes pastorais
propicias para cada momento (Oliveira, 2020). Nesta era de meios digitais, de vida virtual desde

0 inicio dos anos 2000, com a reviravolta na relacdo Igreja-comunicacdo midiatica, existe a
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necessidade de um espago cibernético onde se discutam as ideias e rumos da sociedade

contemporanea (Puntel, 2005).

Quadro 06 - Alcance das hashtags das Festas dos Martires e de Santa Rita

Festividade Hashtags/ Alcance

Dos Martires | #MartiresDoBrasil - 1.055 publicacoes
#PadroeirosDoRN - 1.114 publicagdes
#MartiresDoRN- 955 publicagdes
#SantuarioDosMartires - 925 publicagdes
#ProtomartiresDoBrasil - 574 publicagdes
#Protomartires - 535 publicac6es

Santa Rita #santaritadecassia - 73,2 mil publicacGes
#diadesantarita -2596 publica¢des
#santadascausasimpossiveis - 1000 publica¢des
#festadesantarita2021 — 103 publicacGes
#madrinhadossertoes — 100 publicacBes
#festadesantarita2020 — 19 publicaces

Fonte: Elaboragdo propria, 2021.

A migracgéo de boa parte das celebragdes, festas e qualquer atividade das religides para
0 mundo virtual devido a pandemia de Covid-19 apenas veio acelerar o processo de utilizagdo
dessa virtualidade. Perante este contexto pandémico, as celebracdes das Festas Religiosas, aqui
estudadas, que impulsionam o turismo religioso no RN, ao serem transferidas, principalmente
no ano de 2020, para 0s espagos Virtuais, possibilitaram aos devotos serem vistos como sujeitos
construtores de novos simbolos e significados, sendo capazes de influir nas mudangas
estruturais dessas celebragdes festivas apreciando-as de acordo com a realidade social e cultural
em que se encontram, influenciando, assim, para uma nova dindmica de turismo religioso no

pos pandemia.

Devido o objetivo deste estudo ter focado em analisar as celebracdes religiosas no
processo de adaptacdo as novas formas de participagdo virtual com base nos discursos, imagens
e ritos da devogao popular relacionada ao turismo religioso, a investigagdo mostrou como as
celebracgdes religiosas em ritmo de pandemia favoreceram a emergéncia de um espaco publico
midiatico estruturado por praticas de producdo, circulacdo e consumo midiatico, as quais
constituem elas proprias um elemento fundamental na eficécia social e religiosa das festas.

N&o ha davida de que adaptacdo e/ou reinvencao das celebragdes para 0 mundo virtual,

propiciou condi¢cbes para que fiéis pudessem participar das festividades em suas casas e ao
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mesmo tempo fossem geradores e propagadores de crengas, mediante os seus depoimentos no
que se refere a producdo e ao acesso a informacoes, assim como a disponibilizacdo e ao
compartilhamento dos dados. Ou seja, tanto promovem a constante renovacao e reinvencdo dos
seus rituais quanto encontram limitagcdes no desafio em gerir novas formas sociabilidades e
questionamentos em prol da continuidade das tradicdes.

No momento de consternacdo em que todos se preocupam com medo de adoecer, a
religido se faz, cada vez, mais presente. Seja no processo de recriagdo e/ou “reinvencao das
tradi¢des” como uma pratica que consiste em reconstruir, ou até mesmo forjar o passado para
usa-lo como uma marca ou caracteristica que identifique o local ou em contexto de pandemia
que provoca mudancas nas formas organizacdo religiosa, politica e econémico-social da
sociedade, destacando-se entre elas o turismo religioso.

O carater normativo das festas, seus simbolos e praticas religiosas veiculado nas midias
sociais, expde a dinamica dos eventos e reforca a sua conexdo com novos modos de
virtualizacdo da fé, sem com isso, deixar de reconhecer que as praticas religiosas sdo vistas
como canais de participacdo de identidades locais, coletivas e individuais.

As comunidades digitais fortalecem e complementam as presenciais, a partir da analise
da presenca digital das Festas dos Martires e de Santa Rita advoga-se que estas tém
impulsionado a devogdo aos referidos santos, além de promover seus espagos enquanto

vocacionais para o turismo religioso.
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