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“Gay friendly pra quem?” Problematizando rela¢des entre reproducdo ideolégica e produgao de
violéncia no turismo LGBT

O turismo tem defendido a segmentacdo LGBT ndo apenas como alternativa econdmica, mas
também de inclusdo. A existéncia de contradi¢cdes que evidenciam a subversao dessa ética nos
levou ao documentério “Depois do Fervo” (Faisting, 2017), que problematiza a cidade de
Florian6polis/SC - Brasil como um destino turistico gay friendly. Pela anélise de seus efeitos
de sentido, orientados pela Andlise do Discurso de Michel Pécheux, questionamos se seria
possivel problematizar relagdes entre reproducao ideologica e produgdo de violéncia no/pelo
turismo. A partir de nossas analises, consideramos contingente repensar as praticas de turismo
LGBT, buscando romper com as estruturas de reproducao ideoldgicas dominantes e de
producdo de violéncia contra a populagdo LGBT. Também, que politicas publicas voltadas ao
turismo LGBT devem ser pensadas com a consideragdo das demais politicas necessarias a
garantia dos direitos LGBT. Por fim, propomos a constru¢do de uma agenda de politicas
publicas em que esses processos sejam mutuamente considerados entre si.

Turismo LGBT. Ideologia. Violéncia. Politicas Publicas. Analise do
Discurso.

Tourism activity has been defending the LGBT segmentation not only as an economical
alternative but also as inclusion. The existence of contradictions evidencing the subversion of
this ethics led us to the documentary “Depois do Fervo” (Faisting, 2017), which
problematizes the city of Florianopolis/SC - Brazil as a gay friendly touristic destination. By
the analysis of its meaning of effects, supported by Michel Pécheux Discourse Analysis, we
asked if it would be possible to problematize the relation between ideological reproduction
and violence production in/by the tourism. Our analysis considers contingent to rethink the
LGBT tourism practices, looking to disrupt the dominant ideological reproduction and
violence production structures against the LGBT population. We also consider that LGBT
tourism public policies should be designed by considering the other emergent policies needed
for LGBT rights. Lastly, we suggest the construction of a public policy agenda where these
processes could be mutually considerate.

LGBT Tourism. Ideology. Violence. Public Policies. Discourse Analysis.
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Abertamente homofobico, o governo brasileiro suprimiu, por meio de decreto que
institui o Plano Nacional de Turismo 2018-2022, publicado no Diario Oficial da Unido
(DOU) do dia 15 de maio de 2019 (Brasil, 2019a), todas as referéncias a populagdo LGBT do
documento. No texto original, elaborado durante o governo anterior, a populagdo LGBT era
considerada como um segmento estratégico prioritario a atividade turistica do pais ¢ havia a
previsao de promocdo da “incorporacdo de segmentos especiais de demanda ao mercado
interno” (Brasil, 2018, p. 127), com a inclusao dos turistas LGBT.

Considerado um importante setor econOmico, o turismo gera um em cada dez
empregos no mundo, representando 10% do PIB mundial, com cerca de 1,7 trilhdes de dolares
movimentados (UNWTO, 2019). Nesse cenario estatistico aparentemente bem-sucedido, além
dos aspectos economicos, o turismo também ¢ visto como uma atividade capaz de viabilizar a
preservacdo cultural, prote¢cdo ambiental, promocdo da paz e seguranca, entre outros
beneficios socioculturais (UNTWO, 2019). Isso se relaciona, sobretudo, com alguns dos
preceitos destacados pelo Codigo Mundial de Etica do Turismo, como o respeito e tolerdncia
a diversidade, a promog¢do dos Direitos Humanos, o combate a exploragdo humana e o
compartilhamento de seus beneficios econdmicos, sociais e culturais com as comunidades
locais (UNWTO, 1999, pp. 5-8). Contudo, ao longo das tltimas décadas, tornou-se comum ao
dia a dia daqueles que se dedicam ao estudo do Turismo o conflito existente entre seu
tratamento como atividade promotora de desenvolvimento sustentdvel (UNTWO; 1999; 2017)
e a problematizacdo das praticas turisticas que evidenciam a sobreposi¢do dessa ética (Santos
Filho, 2005; Ouriques, 2015; Martoni, 2019).

Apesar dos esforcos em torno de um desenvolvimento turistico mais €tico, ndo sao
raros os casos de conflitos socioculturais, disputas econdmicas e impactos ambientais que t€ém
ocorrido em razdo do modo de realizagdo cada vez mais massificado e irresponsavel do
turismo ao redor do mundo, modus operandi caracteristico do capitalismo contemporaneo.
Basta a realizacdo de uma rapida pesquisa na plataforma Google para constatar casos de
especulagcdo imobilidria e gentrificagdo (Hunt, 2018), postos de trabalho precarios (Riafio,
2019), sobrecarga de ambientes naturais com alto risco de acidentes (Mueren... 2019),
protestos contra turistas (Castro, 2019), disputas por ocupacdo do territdrio entre empresarios
e populacdo (Fellet, 2019), entre tantos outros conflitos nos ultimos anos ao redor do mundo e
cujo tratamento tem sido feito através de jargdes como Turismofobia, Overtourism etc. Esses

casos podem ser considerados como pequenos indicios, falhas, contradigdes de um campo que
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se dispde ao desenvolvimento sustentavel, mas que, ao contrario, acaba desdobrando-se na
forma de praticas que lhe escapam. Questionamos, assim, se esse panorama positivo em torno
do turismo nao nos faz supor, aprioristicamente, a interpretacao de suas praticas como imunes
as contradi¢des inerentes aos processos de producdo e reprodugdo do modo de produgdo
capitalista.

No Brasil, tais contradigdes também podem ser pensadas através das praticas
académicas e do mercado de turismo voltadas as pessoas LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais e
Transgéneros). Em trabalho anterior', mostramos que grande parte das producdes académicas
na area do Turismo LGBT o tratam como um segmento de mercado orientado pela demanda,
ou seja, pela projecao de um perfil economico e comportamental de consumo dos sujeitos
LGBT que viajam (Angeli, 1999; Oliveira, 2002; Avena, & Rossetti, 2004; Trevisan, 2006;
Dias, Oliveira, Lucian, Barbosa, & Kovacs, 2009; Sanches, Mancini, & Nascimento, 2011).
Muitos desses trabalhos supdem que esse segmento possui um retorno financeiro superior a
outros segmentos; uma faixa de renda acima da média brasileira; uma formagdo escolar e
profissional mais avangada; que a maioria da populacio LGBT ndo ¢ casada e ndo possui
filhos, caracterizando-os como casais DINK (do inglés Double Income No Kids — dupla renda
sem filhos), e, portanto, com maior renda e tempo disponiveis. Existem também as referéncias
desatualizadas em relacdo as teorias de género e de sexualidade como, por exemplo, que “o
Brasil ndo ¢ um pais homofobos™ (Avena, & Rossetti, 2004, p. 14), homossexualidade como
uma “espécie” biologica (Chiochetta, & Avena, 2006, p. 17) e, ainda, identidade de género e
orientagdo sexual como sindénimos (Oliveira, 2016). Em menor nimero, ocorrem, ainda,
aquelas referéncias que buscam superar a perspectiva mercadoldgica de tratamento dessa
populagdo no turismo, sem deixar de reconhecer essa questdo, ou abordar a sexualidade de
modo mais amplo, ndo necessariamente restringindo-se a experiéncia LGBT (Trigo, 2009;
Lanzarini, 2013; Moreira, & Hallal, 2017).

Sobre as praticas do mercado de Turismo LGBT problematizamos, na pesquisa
mencionada anteriormente, a segmentagdo com base na andlise dos mecanismos de
interpelacdo desses sujeitos como turistas. Na ocasido, questionamos o modo como se dava a
oferta de produtos pelo mercado turistico as pessoas LGBT, frequentemente produzidas com
apelo a pratica sexual, homogeneizacao de suas multiplas diversidades ou apagamento de suas

demandas por direitos. Tais questdes também sdo abordadas por outros trabalhos em

1 o~ N .~
Citaremos neste trabalho apenas algumas referéncias para apresentar os achados deste trabalho de revisao
maior.
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diferentes paises (Coon, 2012; Hartal, & Sasson-Levy, 2018; Hattingh, & Spencer, 2020).
Nao se trata, contudo, de negar a importancia do turismo na afirmacao dessas distintas formas
de sexualidade e de identidades de género, mas de expor um mecanismo ideologico de
controle dos sujeitos LGBT através de sua interpelagdo como turistas (Moreira, & Campos,
2019). A esse respeito, a questdo que se coloca a nés €: como refletir sobre possibilidades de
transformacao das praticas do turismo voltadas a populacdo LGBT?

Buscando uma aproximagao a essa questao, tomamos como campo de estudo uma das
cidades brasileiras destaque no mercado do turismo LGBT, Florianopolis/SC, que, inclusive,
sediou o 29th International Gay and Lesbian Travel Association Annual Global Convention
no ano de 2012, a primeira edigdo na América do Sul (UNWTO, 2012). Considerando esse
campo, propomos como objeto de andlise o documentirio “Depois do fervo™ (Faisting,
2017), que circulou em distintas mostras culturais no Brasil e estd disponivel para acesso livre
na Internet. O documentario problematiza a cidade de Floriandpolis/SC como um destino
turistico gay friendly’ a partir de relatos de LGBT residentes. Esses relatos expdem outra
perspectiva sobre as possibilidades de existéncia LGBT, promovendo um deslizamento sobre
a imagem de uma Ilha da Magia (sic)’ nem tio magica assim. Observamos que raramente sio
levadas em consideragdo as condigdes de existéncia da populacio LGBT de um destino
turistico quando da discussao sobre praticas de turismo LGBT. Logo, no documentario, sao
colocadas em evidéncia as contradigdes inerentes ao jogo de forgas entre multiplas demandas:
as dos sujeitos LGBT residentes, as dos LGBT turistas e as institucionais publicas e privadas.

Assim, € na articulacdo entre as contradi¢des inerentes ao processo de produgdo do
turismo, as reflexdes oriundas de trabalho anterior e as inquietacdes produzidas pelo objeto,
que propomos este trabalho. Ou seja, a analise proposta ¢ particularizada pelas questoes que
colocamos, a partir das posi¢cdes que ocupamos, € a teoria conduz essa relacdo (Orlandi,
2010). Isso nos conduz a pensar ndo apenas no recorte do turismo LGBT, mas sobre as
consequéncias €ticas, estéticas e politicas envolvidas nos processos de segmentacao turistica

de outros grupos marginalizados, bem como sobre o proprio processo de producdo de

* Segundo o Dicionario Michaelis Online (2019), fervo refere-se a uma expressio regional do Rio Grande do
Sul, cujo significado pode ser entendido como “conflito ruidoso, confusio, desordem” (n.p.). No entanto, na
giria popular LGBT, fervo refere-se a um local onde pessoas se encontram para fazer uma festa e/ou a propria
festa em si, retomando o significado do dicionario.

? Expressdo utilizada para caracterizar destinos turisticos e empresas abertamente receptivas e acolhedoras da
diversidade sexual e de género (Oliveira, 2002).

* Expressdo pela qual é conhecida popularmente a cidade de Florianopolis, capital do estado de Santa Catarina,
Brasil. (Governo do Estado de Santa Catarina, 2020, n.p.).
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conhecimentos no turismo a respeito disso. Deste modo, interrogamos se seria possivel
problematizar relagoes entre reprodugao ideologica e produgdo de violéncia no/pelo turismo,
pela andlise dos efeitos de sentidos produzidos a partir do documentario “Depois do Fervo’?

As reflexdes que seguem foram subsidiadas teoricamente pelo dispositivo da Analise
do Discurso (AD), proposto pelo filosofo francés Michel Pécheux, e, sobretudo, em fungdo da
possibilidade de tomada de posicao a partir dele. A Andlise do Discurso pecheutiana articula,
na elaboragdo de seu dispositivo tedrico-metodologico de analise, trés campos tedricos: a
Linguistica, a partir do corte saussuriano, tomando a lingua como materialidade significante e
passivel de equivocos; o Materialismo Histdrico althusseriano, como teoria das ideologias e
dos processos de interpelacdo/identificagdo dos sujeitos, sempre contraditorios; e, a
Psicanalise lacaniana, a partir de sua releitura sobre a elaboragao do inconsciente freudiano e
os processos de articulacdo do desejo na linguagem.

Nessa linha de Analise do Discurso, o analista ¢ responsavel pela construgdo do seu
proprio dispositivo, orientado pelos pressupostos tedricos e metodologicos que servem como
suporte, mas nao restritos a ele. A analise inicia a0 mesmo tempo em que o processo de
definicdo do corpus, diante das especificidades caracteristicas do objeto de andlise, do
objetivo e do proprio percurso do analista. A teoria conduz “a relagdo do analista com o seu
objeto, com os sentidos, com ele mesmo, com a interpretagdo” (Orlandi, 2010, p. 64). Logo,
as decisoes tomadas no percurso deste trabalho ndo possuem um critério positivo e exato para
acontecerem, mas partem da aceitacdo do que € possivel ser estabelecido entre aquilo que nos
constitui e o efeito produzido pelo objeto sobre essa constituicdo. A Analise do Discurso,
portanto, ndo se trata de um recurso metodologico neste trabalho, mas o suporte
epistemologico e tedrico de nossas problematizagdes. O objetivo deste texto € refletir sobre
possiveis relacdes entre a reproducdo ideologica e a producdo de violéncia no/pelo turismo

LGBT, por meio da analise do documentario “Depois do Fervo” (Faisting, 2017).

Iniciamos orientados pelo filme “Depois do Fervo” (Faisting, 2017), com cenas da
cidade de Florianopolis/SC que destacam seus pontos turisticos. Nas cenas iniciais, €
mostrado um letreiro com o dizer “SOU BEM FLORIPA”. A imagem se aproxima do letreiro
até que seja possivel visualizar um casal gay através da letra “O”, de “FLORIPA”, deitado

sobre a grama e em momento de demonstragao afetiva. O casal gay pode representar, num
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primeiro momento, a recep¢ao da tematica do documentario posto que, na sequéncia, ouve-se
muitas vozes que cantam, em ritmo de samba de Carnaval, a frase “Ah! Eu sou Floripa!”,
seguido por imagens de pessoas LGBT celebrando.

Apreende-se, logo, quais sujeitos serao abordados pelo filme: os sujeitos LGBT que
sdo de Florianopolis, pertencem a cidade e falam desde uma perspectiva interior, em oposi¢ao
aqueles que ndo sdo Floripa. Para além da evidéncia da literalidade do texto, podemos
interpretar que sujeitos e cidade se constituem mutuamente ou, como diz Orlandi (2011), “o
corpo dos sujeitos esta atado ao corpo da cidade e estes sdo significados por essa ligagao” (p.
695). Logo, ¢ evidente, quando dizem “eu sou Floripa”, que se sentem como parte da cidade.
O advérbio “BEM” do letreiro indica, inclusive, a intensidade dessa relacdo, nos fazendo
pensar que nada mais substantivo de Floripa do que a cena em questao.

A discursivizagdo da cena inicial do filme produz, assim, provocagdes em seu
funcionamento significante. Ha uma relacdo imediata de identifica¢do entre sujeitos e cidade,
na medida em que esses sujeitos se confundem com ela, entremeados por um postal em forma
de letreiro. Este nos indica a existéncia de sujeitos que para além de serem Floripa, o sdo de
forma intensa. Existem sujeitos, portanto, que sdo Floripa, outros que sdo bem Floripa e os
que ndo o s3o. O jogo de cena, todavia, pode nos conduzir para um outro viés. O casal gay
como o furo/equivoco da materialidade significante de Floripa. A possibilidade de saber
aquilo que é bem Floripa com um olhar mais de perto, nos entremeios do letreiro. E preciso
olhar o equivoco nos postais para conhecer aquilo que € bem Floripa.

Tais observagdes nos levam a pensar na necessidade de problematizar as
determinagdes que implicam os diferentes lugares que ocupam sujeitos na estrutura de uma
formagcdo social’, mais especificamente, os lugares ocupados por sujeitos LGBT na estrutura
da formacdo social capitalista da cidade. Problematizar o motivo pelo qual, por exemplo, ¢
evidente para esses sujeitos o sentido daquilo que dizem quando gritam “eu sou Floripa” e o
que isso diz do lugar que ocupam enquanto sujeitos que se entrecruzam com a cidade e ao
mesmo tempo funcionam como seu equivoco. Se quisermos, assim, situar nossa reflexao para

além do efeito de evidéncia, necessitamos teorizar sobre “de que modo todos os individuos

> Por formagao social tomamos aquilo que propde Althusser (1999) como “toda ‘sociedade concreta’
historicamente existente, e que € individualizada [...] pelo modo de produgdo que [a] domina” (p. 42). Quando
nos referimos, portanto, a formagao social, nos referimos sempre a formagao social individualizada pelo modo
de produgao capitalista, que ¢ dominante mas ndo corresponde a totalidade dos modos de producao possiveis e
existentes na formagao social e, por esse motivo, compreende também as “tendéncias contraditorias que se
enfrentam nela, e se traduzem através de sua histéria (suas transformagdes reais observaveis, na economia,
politica e ideologia)”. (Althusser, 1999, p. 43).
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recebem como evidente o sentido do que ouvem, do que dizem, 1€em ou escrevem (do que
eles querem e do que se quer lhes dizer), enquanto sujeitos-falantes” (Pécheux, 1975/2014, p.
144).

A problematizagdo, por isso, ndo pode ser produzida sem a consideracdo do conceito
de ideologia, em sua forma e em sua fun¢do, bem como da nogdo de sujeito como um efeito
dessa estrutura e ndo a sua origem, de tal modo que dizem ser Floripa e ndo outra coisa.
Convocamos a Analise do Discurso pecheutiana uma vez que a noc¢ao de discurso com a qual

[1%3

trabalha difere da de mensagem/fala, mas como um “‘efeito de sentidos’ entre [...] lugares
determinados na estrutura de uma formagdo social” e que sdo “representados nos processos
discursivos em que sdo colocados em jogo” (Pécheux, 1969/2014, p. 81). Discurso ndo pode
ser considerado, portanto, a “expressao de um puro pensamento, de uma pura atividade
cognitiva etc., que utilizaria ‘acidentalmente’ os sistemas linguisticos” (Pécheux, 1975/2014,
p. 82), presos a evidéncia de sujeito como origem daquilo que diz e a evidéncia de sentido
como o Unico possivel.

Nesse dispositivo teorico, o sujeito do discurso ¢ interpelado pela ideologia para que a
lingua faca sentido, para que possa dizer e ser dito, ndo havendo discurso sem sujeito € nem
sujeito sem ideologia (Pécheux, 1975/2014). O deslocamento da no¢ao de individuo para a de
sujeito, constituido na relagdo com o simbolico através da historia, serd, portanto, a
contribuicao da Psicandlise, uma vez que esse sujeito afetado pelo real da histéria e da lingua
ndo possui “controle sobre os modos como elas o afetam. Isso redunda em dizer que o sujeito
discursivo funciona pelo inconsciente e pela ideologia” (Orlandi, 2010, p. 20). E, se
consideramos a contribui¢cdo de Althusser (2003), quando afirma que “s6 hé pratica através de
e sobre uma ideologia” (p. 93), nos deparamos com a contingéncia de refletir a partir do
suposto de que os individuos sdo desde sempre interpelados como sujeitos.

Ao nascermos, nossas relagoes socioculturais, nossos sistemas simbolicos, valores etc.,
ja estdo dadas em consequéncia de um certo estagio de desenvolvimento historico e de um
modo de produg¢do dominante. Antes de nosso nascimento, um conjunto de normas e sentidos
ja condicionam a forma e a funcdo do lugar que iremos ocupar nessa estrutura. Por exemplo, o
fato de que ao saber sobre o sexo biologico de um bebé em gestagdo, sua familia
imediatamente produz relagdes de sentido sobre as cores de suas roupas, suas formas de
nomeagdo, os brinquedos com os quais podera brincar etc. Tudo isso impde ao bebé um
conjunto de papéis previamente definidos em nossa sociedade em fun¢do de sua identificagdo

biologica e da leitura sociocultural que ¢ feita dessa identificagdo. Ou seja, mesmo antes de
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nosso nascimento ja somos, na expressdo althusseriana, interpelados pela ideologia, somos
desde sempre ja-sujeitos reconhecidos num certo lugar da estrutura social, somos desde
sempre livres para ocupar esse lugar e cumprir com o papel atribuido a ele. Como diz Pécheux
(1975/2014) “o que esta em jogo ¢ a identificacdo pela qual todo sujeito ‘se reconhece’ como
homem” (p. 108), mas também como mulher, como heterossexual, como LGBT, como
trabalhador, como brasileiro, como turista, como Floripa etc., “e como ¢ organizada sua

relagdo com aquilo que o representa” (p. 108).

[...] € preciso que assim seja, para que as coisas sejam o que devem [...]; para que a
reproducdo das relacdes de producdo seja, nos processos de produgdo e de
circulagdo, assegurada diariamente, na “consciéncia”, ou seja, no comportamento
dos individuos-sujeitos, ocupantes dos postos que a divisdo social-técnica do
trabalho lhes designa na produgéo, na exploracdo, na repressdo, na ideologizacao, na
pratica cientifica etc. (Althusser, 2003, p. 104)

O ja-dado, portanto, ndo ¢ um dado empirico ou uma manifestacdo fenoménica que se
da a vista e através dos quais bastaria defrontar-se para acessar o real, mas o resultado de um
processo ideoldgico de desconhecimento dos mecanismos historicos de sua constitui¢do e de
um efeito de saturacdo dos objetos a partir dos quais nossa relagdo com o mundo assume uma
forma imaginaria idealizada, de puro reconhecimento, de evidéncia: € assim porque é, porque
sempre foi, porque sim, porque eu quero etc. A ideologia, desse modo, assume a forma de
uma estrutura sobredeterminada® tanto pelos meios quanto pelas relagdes de produgio, o
modo como os sujeitos representam a relacdo imagindria que possuem com suas condigdes
reais de existéncia sem questionar (Pécheux, & Fuchs, 1969/2014). Ideologia, nesse sentido,
funciona como um cimento que vincula a todos a estrutura e a evidéncia do ja-dado, como
efeito da necessidade de ocultacao desse funcionamento.

Assim, para que o sujeito diga “eu sou Floripa” € preciso, antes, esquecer as multiplas
possibilidades de significar Floripa e de significar a si mesmo. E preciso esquecer ser “a
ideologia que, através do ‘héabito’ e do ‘uso’, estd designando, ao mesmo tempo, o que € € o
que deve ser [...]. E a ideologia que fornece as evidéncias pelas quais ‘todo mundo sabe’”

(Pécheux, 1975/2014, p. 146) o que ¢ ser “eu”, “voc€” e “Floripa”. A materialidade do

6 Althusser (1962/2010) defende a nogdo de contradigdo sobredeterminada para indicar que a ideia de uma
contradi¢do pura, como simples oposi¢do ou negagdo de algo, ou como efeito de uma determinagdo econdomica
pura, ¢ uma ideia vazia. S6 ha, para Althusser (1962/2010), contradigdes sobredeterminadas, na medida em que a
base econdmica é determinante em ultima instancia, mas nao a Uinica determinacgao implicada na estrutura, onde
também se localizam as determinagdes oriundas das superestruturas, de circunstincias particulares, nacionais e
internacionais.

Revista de Turismo Contemporaneo, Natal, v. 11, n. 1, p. 104-126, jan./abr. 2023. 112



“Gay friendly pra quem?” Problematizando rela¢des entre reproducdo ideolégica e produgao de
violéncia no turismo LGBT

sentido, portanto, funciona oculta pelo efeito de evidéncia para o sujeito, fazendo com que o
sujeito esteja subordinado-assujeitado a uma estrutura sem sabé-lo, sob a forma da autonomia
(Pécheux, 1975/2014). E por meio da interpelagdo ideologica, portanto, que o sujeito é
inscrito no interior de uma determinada estrutura complexa que o domina e de onde ele sera

autorizado a dizer e ser dito.

Dado o que expusemos, faz-se necessario refletir sobre essa estrutura complexa de
nossa sociedade que subjuga a todos. Para isso, tomamos uma segunda sequéncia do filme,
cyjo entrevistado chama-se Guilherme e se apresenta como gay, negro e bacharel em Direito.
Ao ser questionado por seu interlocutor’, Guilherme expde que: “Floriandpolis, é uma cidade
que... ela é perigosa no sentido que ela vende uma imagem e... na vida real a cidade se
movimenta de outra forma” (Faisting, 2017, 4:19). Consequentemente, nossa aten¢ido volta-se
para a caracterizacdo da cidade como perigosa por causa da contraposicao feita por Guilherme
entre a imagem vendida pela cidade e o que ele chama de “vida real”. A imagem que ¢
vendida, a vida real e a cidade perigosa se entrelacam por meio de uma relacao “no sentido”
que vincula a experiéncia de Guilherme a questao que lhe ¢ feita.

Essa relacdo “no sentido” nos remete, por conta de nossa filiagdo tedrica, aos trés
registros descritos por Jacques Lacan como basilares a constitui¢do psiquica humana: o Real,
o Simbolico e o Imaginario (R.S.1.). E preciso confrontar-se com isso quando nos langamos a
reflexao sobre aquilo que se apresenta como realidade para um sujeito. Nao se trata de buscar
“horizonte de experiéncias concretas acessiveis a consciéncia imediata” (Safatle, 2007, p. 74).
Realidade e Real sdo nogdes distintas. Para ir além dessa evidéncia, queremos introduzir a
noc¢ao da triade psiquica invocada por Lacan para apresentar o inconsciente estruturado como
linguagem (Lacan, 1964/1998). Nosso objetivo ndo € pormenorizar a estrutura lacaniana, mas
buscar nela os elementos significantes da experiéncia subjetiva humana com o mundo ao seu
redor (adiantamos na se¢do anterior que a relagdo do sujeito com suas condig¢des reais de
existéncia assume a forma imaginaria).

Tomamos de empréstimo (e de atalho) a interpretacdo dada por Vladimir Safatle

(2007), para quem o registro do Imaginario refere-se a “um conjunto de imagens ideais que

7 . . 5 o
As perguntas realizadas aos entrevistados ndo sdo expostas.
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guiam” (p. 31) nossa relagdo com outros seres € com 0 meio a nossa volta. Para além dessa
possibilidade, podemos nos aproximar da no¢ao de Imaginario a partir da linguagem, ou seja,
a no¢do de que existe uma relagcdo direta e objetiva entre aquilo que pensamos, falamos e o
que o outro recebe e entende. O Imaginario compreende, assim, o campo da alienagdo, das
identificacdes e da evidéncia de que os outros sdo aquilo que somos e que nossa compreensao
de uma palavra ¢ também aquilo que o outro compreende por ela. Ao vender uma imagem
necessitamos nao apenas desconhecer aquilo que somos, mas também nos agarrar a evidéncia
de que o outro ¢ aquilo que pensamos dele, de tal modo que se identifique e realize a ilusao de
satisfacdo de nosso desejo. As consequéncias disso ja tratamos na se¢ao anterior.

Ja o registro do Simbolico constitui o que Safatle (2007) interpreta como o “sistema
linguistico que estrutura o campo da experiéncia [social]” (p. 43). Tais estruturas
sociolinguisticas determinam ndo s6 nossa conduta como também os sentidos, fazendo
esquecer que temos primeiramente relacdes com essa estrutura sobredeterminada e s6 depois
com outros sujeitos (Safatle, 2007). Em outras palavras, o Simboélico pode ser apreendido
como um conjunto de “simbolos organizados na linguagem, portanto funcionando a partir da
articulagdo do significante com o significado, que ¢ o equivalente a propria estrutura da
linguagem” (Lacan, 2005, p. 23) desprovida de significagdo em si, mas apenas por meio de
sua relagdo com a totalidade. Lacan (2005) chega a referir o Simbolico como “aquilo em que
0 sujeito se engaja em uma relacdo propriamente humana” (p. 34), como a propria experiéncia
do sujeito na ideologia, sua realidade. Realidade que, para Guilherme, no lugar que ocupa, ¢
experienciada como violéncia.

Para Lacan (2005), o Real representa a escansdo temporal sob a forma de identificacao
do objeto, tanto em sua presenga quanto em sua auséncia, tornando-o sempre disponivel. O
Real, assim, apresenta-se tanto como uma totalidade quanto como um instante que se dissipa,
ele ¢ da ordem do non-sens, aquilo que necessitamos extrair da realidade
(Imaginaria/Simbolica) para que possamos reconhecé-la como homogénea, harmonica, dotada
de sentido e, desse modo, suportar a impossibilidade de realizagdo de nosso desejo primitivo.
Ou seja, o Real corresponde ao campo em que ocorrem as “experiéncias subjetivas que nao
podem ser adequadamente simbolizadas ou colonizadas por imagens” (Safatle, 2007, p. 74).

E o que essas teorizagdes acerca da estrutura R.S.I. lacaniana nos permitem dizer da
fala de Guilherme sobre uma imagem vendida, uma vida real e uma cidade perigosa quando
se refere a Floriandpolis? Na medida em que o entrevistado refere sua fala sob marcadores de

raca, sexualidade e classe, e que a ideologia ¢ responsavel por censurar/regular as
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possibilidades de simbolizagdo por meio da linguagem, a imagem de Florianopolis, quando
vendida como a realidade da experiéncia social dos sujeitos LGBT e, portanto, de Guilherme,
¢ abalada pelo registro Simbolico que constitui para ele o limite das determinagdes que o
implicam em um certo lugar e, portanto, constituem as possibilidades de suas relagcdes com o
mundo. Ao se defrontar com o Real, aquilo que ndo pode reconhecer na imagem vendida,
portanto sem um sentido evidente, Guilherme ndo consegue simbolizar sendo por meio de
uma condensacao que toma sua vida “real” pela realidade da propria cidade, metaforizando-as
como perigosas. A experiéncia do Real ¢ a iminéncia de sua morte, o defrontar-se com ela.

O percurso discursivo empreendido por Guilherme para significar sua vida como
perigosa nos remete, imediatamente, a outro trecho de sua fala. Nas cenas finais desta tomada,
se arrumando para sair de casa, Guilherme diz: “A gente sempre leva a identidade. [...] Se a
gente for alvejado na rua, pelo menos ja tem uma identifica¢do. Ai ja da pra dar um enterro
decente” (Faisting, 2017, 7:07). Dessa sequéncia seguem relatos de outros entrevistados que
sofreram violéncia e diversas reportagens para apresentar aquilo que ocorre “Depois do
Fervo”. Novamente, sob o efeito de transparéncia da lingua, somos conduzidos ao cenario que
problematiza ndo apenas a violéncia no Brasil como um dado, mas sobretudo as violéncias
que a populagdo LGBT denuncia diariamente. Na fala de Guilherme, no entanto, parece nao
haver espago para a evidéncia do lugar que produz essa violéncia.

Por isso, somos dirigidos a cadeia significante em torno de violéncia por meio da
palavra “alvejado”, que por estar sob a forma da voz passiva, indica Guilherme como objeto
da acdo e ndo o sujeito. Quem ou o que alveja Guilherme? Recorremos as possibilidades de
sua significagcdo e também a sua origem etimologica. Em Sacconi (1996), a palavra “alvejar”
¢ significada como “v.t.d. 1. Branquear. 2. Acertar tiro em. || v.i. 3. Ficar alvo. 4. Comegar a
luzir” (p. 35). Infere-se, pois, que o termo empregado possui duas possibilidades de
significacdo: ser branqueado ou ser acertado por um tiro. No contexto exposto, ¢ provavel que
Guilherme tenha buscado o segundo, ainda que pela consideracdo de sua tomada de posi¢ado
como negro, o primeiro também o vincula ao significante violéncia.

Segundo Neves (2012), alvejar possui como raiz etimologica a palavra a/bum, oriunda
do Latim, e nessa origem encontram-se ambas as significagdes possiveis dadas pelo diciondrio

anterior:
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[...] cor branca (donde, também, a palavra alvo). Mas album, o branco,
simplesmente, era a designagdo de um quadro, uma tabua branqueada a gesso ou
alvaiade que os romanos fixavam na praca publica, o Campo de Marte, e na qual, em
letras pretas, se escreviam as decisdes dos varios sectores do governo (dai,
igualmente, alvo como local a que se aponta). Assim se davam a conhecer os
decretos, as resolugdes régias, os acordaos, etc. Havia o album dos pretores (album
preatoris), dos senadores (album senatorum), dos pontifices (album pontificis), etc.
Se um particular quisesse dar a conhecer aos seus concidadidos qualquer informacao
escrevé-la-ia, obrigatoriamente, numa tabula de outra cor. (Neves, 2012, n.p.)

Sob o efeito de transparéncia daquilo que diz, Guilherme denuncia aquilo que nao esta
autorizado a dizer: a mao que aperta o gatilho e dispara o projétil em sua direcdo nao se trata
da mao de um particular qualquer, mas da mao do Estado. Alvejar, com isso, ¢ tonalizado por
outras nuances do dizer, ndo apenas por “acertar o tiro em” (Sacconi, 1996, p. 35), mas por
aquilo que determina o sujeito no centro do alvo a que se destina o tiro. Como violéncia, aqui,
ndo buscamos a dicotomizagao entre violéncia fisica e simbdlica, mas corroboramos o que
propde Zizek (1996) sobre a violéncia como “a propria base da relagdo de dominagdo” (p. 13)
de nosso sistema econdmico, politico e social.

E necessario, portanto, problematizar as determinacdes que implicam os diferentes
lugares que ocupam sujeitos na estrutura de uma formagao social, mas, mais especificamente,
0o que determina lugares ocupados por sujeitos LGBT na estrutura da formagdo social
capitalista. Problematizar o motivo pelo qual, por exemplo, a populacio LGBT ¢ impedida
quando se trata de acesso a politicas publicas e a diferentes tipos de direitos, como o proprio
direito a ndo ser alvejada, mas reconhecida quando se trata de potencial demanda
consumidora. Ou seja, € preciso pensar sobre a estrutura de nossa formagao social e o papel

que desempenha cada elemento que a constitui, o que faremos na proxima secao deste texto.

Propomos, como teoria para pensar a estrutura e o papel dos elementos que constituem
nossa formagao social, aquilo que propde Althusser (2014) como Aparelhos de Estado. Para o
autor, “toda formacao social ¢ resultado de um modo de produc;ﬁo8 dominante” (Althusser,
2003, p. 54) que ao mesmo tempo em que produz, e para produzir, necessita reproduzir as
condigdes de sua producdo. Essa reproducao recai, entdo, sobre a reproducao de suas forgas
produtivas (meios de produgdo e forca de trabalho) e a reprodugdo das relagdes de produgdo

(relagdes de dominacdo/exploracdo de uma classe sobre a outra no modo de producio

8 para Althusser (1999), modo de produgédo é entendido como “a unidade entre o que Marx chama, por um
lado, de Forgas Produtivas e, por outro, de Rela¢des de Produgao” (p. 43).
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dominante). A instancia das relagdes de produgdo é determinante no interior do modo de
producdo, sem a qual as forgas produtivas ndo possuem as condi¢des necessarias de seu
funcionamento. Seriam, pois, as relagdes de producao as responsaveis por determinar, sob
formas especificas, as relagdes sociais. A reproducdo das relacdes de produgdo necessita,
assim, de uma estrutura que lhe garanta o exercicio do poder de Estado ndo apenas pela
repressao, mas também pela ideologia.

Por considerar o Estado como uma realidade mais complexa do que a tradicionalmente
abordada no marxismo de sua época, Althusser (2014) propde que o pensemos a partir da
distincdo de trés dimensdes constitutivas: o poder de Estado, o aparelho (repressivo) de
Estado e os aparelhos ideoldgicos de Estado. O poder de Estado representa o alvo de toda luta
politica: sua detengdo (tomada e conservagao) por uma classe (ou uma alianga, ou uma fragao
de classes) com a finalidade de utilizacdo dos aparelhos de Estado em fungdo de seus
objetivos de classe. O aparelho (repressivo) de Estado compreende: o Governo, a
Administragdo, o Exército, a Policia, os Tribunais, as Prisoes etc., cujo funcionamento da-se
pela violéncia (em suas distintas manifestacdes). Por Aparelhos Ideologicos de Estado,
considera um certo nimero de realidades que se apresentam sob a forma de institui¢des
distintas e especializadas (o sistema de diferentes igrejas, o sistema de diferentes escolas, a
familia, o juridico, cultural, sindical, os meios de comunicagdo etc.). O exercicio do poder de
Estado da-se, entdo, ora pela violéncia, ora pela ideologia. Essas realidades nunca se
dissociam, ainda que suas relagdes ndo sejam as mesmas.

Podemos retomar, com isso, a fala de Guilherme, cuja filiagdo significante havia nos
remetido a preocupag¢do em ser alvejado. Entende-se, agora, por meio da composicao da
estrutura do Estado e de sua func¢do, que a violéncia causadora de preocupagdao em Guilherme
estd para além do que comumente se entende pelo termo, mas vai ao encontro da referéncia
que fizemos com Zizek (1996). Sobre isso, pode-se exemplificar com distintas situagdes
enfrentadas por LGBT no Brasil. Segundo dados produzidos por movimentos sociais LGBT,
bem como por instituigdes e organizacdes de Direitos Humanos, entre os paises que fazem
esse levantamento, o Brasil ¢ aquele que mais mata a populagdo LGBT do mundo (Oliveira,
& Mott, 2020).

Soma-se a isso o fato de que o preconceito e a violéncia contra a populagdo LGBT nao
sao criminalizados por meio de legislagdao propria no Brasil. O Projeto de Lei Complementar
n°. 122/2006, cuja proposta era essa e equiparava as formas de preconceito e violéncia contra

LGBT ao crime de racismo (Brasil, 2006), foi arquivado pelo Congresso Nacional apods
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superar o periodo maximo de tramitagdo. Apenas em 2019 o Supremo Tribunal Federal, por
meio de agdo contra a morosidade do Congresso Nacional em legislar sobre o tema e pela
auséncia de medidas do poder executivo em garantir a dignidade da populacio LGBT, deu
interpretagdo as praticas de violéncia contra LGBT conforme a lei que tipifica o crime de
racismo até que o restante dos poderes cumpra com seu papel (Brasil, 2019b). A manutencao
da violéncia, vé-se, estd para além das formas individuais que assume, mas pela forma
estrutural e estruturante do conjunto dos aparelhos de Estado. O aumento significativo de
grupos religiosos e conservadores sobre legislaturas no Congresso Nacional e sua atuacgdo
deliberada contra os direitos da populacdo LGBT ¢ o exemplo mais enfatico da relagdo entre
as dimensdes constitutivas do Estado e da producao das violéncias que aprisionam os sujeitos
LGBT a uma posicao de vulnerabilidade no pais.

O entrevistado Guilherme encerra sua participacdo no documentario afirmando que

A Uunica politica publica que existe para a populagdo LGBT, ¢ a do turismo. E é
interessante pensar nisso [...] que ¢ uma politica publica que [...] ja da o tom de
como eles querem [...] a conversa conosco, né. Se tu tem dinheiro, muito que bem,
viva, vai, viva tua vida, pague teus impostos, ¢ isso ai. Se tu ndo tem, se tu precisa
do Estado pra isso... ndo (Faisting, 2017, 33:09).

E Guilherme, portanto, que nos apresenta a relagdo entre a auséncia de politicas
publicas que o protejam de ser alvejado e a existéncia de politicas publicas LGBT
interpretadas por ele como exclusivas ao turismo. Da perspectiva que temos exposto € em
razdo da nogdo de violéncia proposta, essa contradicdo entre a auséncia/existéncia de politicas
publicas LGBT apresenta-se sobredeterminada. Uma ndo € oposta/excludente da outra, mas
parte de um mesmo problema. Ao mesmo tempo em que o Estado cria mecanismos de
repressao dessa sexualidade estigmatizada, também autoriza a experiéncia dessa sexualidade
em locais onde a populagdo LGBT pode consumir, se divertir, ter relacdes sexuais, viajar etc.

Um exemplo disso se dd a partir da criagdo, em 2005, da Associagdo dos
Empreendedores Gays, Lésbicas, Bissexuais, Transgéneros e Simpatizantes de Santa Catarina
(AEGLBTS/SC) e da atencdo midiatica, em 2006, a cidade como destino gay friendly,
anunciando a I Parada da Diversidade de Floriandpolis. Também acontece, em 2012, a
aprovac¢ao do I Plano Municipal de Politicas Publicas e Direitos Humanos de Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros — PMLGBT de Florianopolis, que descreve
como “a construcao de uma Cultura de Direitos Humanos em Florian6polis estd em expansao
e ¢ efervescente” (Prefeitura Municipal de Floriandpolis, 2012, n.p.). No Brasil os Planos

Municipais sdo guias para acdes pontuais em areas/tematicas especificas, onde o ente
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federativo local assume a responsabilidade e o compromisso social de responder as demandas
da populagdo. A retorica de atengdo, respeito e cidadania a populacio LGBT, presente no
texto do I Plano, continuou a ser trabalhada no II Plano, atualmente vigente, com amparo
direto ao apelo positivo a economia a partir da oportunidade de negocios. A legislagdo vem
acompanhada de campanhas publicitdrias da Secretaria de Turismo para o combate da
sazonalidade turistica, visando esse publico como oportunidade mercadoldgica (Queiroz,
2014).

Quando o PMLGBT descreve a constru¢ao de uma “Cultura de Direitos Humanos em
Floriandpolis” (Prefeitura Municipal de Floriandpolis, 2012, n.p.), nos remetemos a fala de
Guilherme, afirmando que “a unica politica publica que existe para a populacdo LGBT, ¢ a do
turismo” (Faisting, 2017, 33:09). Na realidade a politica publica LGBT na cidade de
Floriandpolis ¢ composta por sete eixos, que abordam as areas da saude; previdéncia social,
trabalho e emprego; educagdo; seguranga; comunicagdo; assisténcia social; e, finalmente,
turismo, cultura e esporte (Prefeitura Municipal de Florianopolis, 2015). Ainda assim, as
entrevistas do documentario trazem, em sua maioria, situacoes de LGBTfobia e também
constantes noticias veiculadas na midia nacional e internacional que escancaram o viver
discriminatorio imposto a populacdo LGBT na cidade. Ainda que a politica publica LGBT da
cidade de Floriandpolis abarque diversos aspectos no que tange a atencdo a essa populagdo, a
efetiva ac¢do do instrumento ndo atende de forma igualitaria a todos - o que fica explicito nos
relatos apresentados no documentério.

A legitimagdo dos interesses do mercado e a repressdo da populacio LGBT estdo
intimamente ligadas ao que Sloterdijk (2012) chama de razdo cinica, ou seja, ainda que o
funcionamento ideoldgico de suas estruturas seja perverso, o Estado apresenta-se como gay
friendly, como “a propria moral posta a servigo da imoralidade” (Zizek, 1996, p. 313). A
consequéncia desse funcionamento ideoldgico para o sujeito € a apreensdo da violéncia de
Estado na forma da contradi¢do auséncia/existéncia de politicas publicas. A iminéncia da
morte estd sempre onde ndo pode ser dita, uma artimanha de regulacdo da morte quando o
sujeito ndo ocupa o lugar que lhe ¢ atribuido, seja no consumo ou fora dele.

Nao poderiamos também desconsiderar as declaragdes publicas do presidente
brasileiro Jair Bolsonaro. Além da supressdo das referéncias a populagio LGBT no Plano
Nacional de Turismo 2018-2022, que mencionamos no inicio deste texto, o presidente
também constantemente da declaracdes a midia, bem como explicita em suas redes sociais,

suas opinides pessoais de carater homofobico. Em uma dessas declaragdes, Jair Bolsonaro
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afirmou que “o Brasil ndo pode ser o pais do turismo gay” porque “temos familias” (Matais,
2019, n.p.). Ainda que saibamos que declaragdes de figuras publicas ndo sejam,
necessariamente, elementos de mudanga/transformacao de politicas e realidades sociais, bem
como o presidente ndo seja responsavel por criar formas de agir € pensar e também que a fala
dele faca referéncia exclusiva ao turismo, ao ocupar a posi¢ao de chefe de Estado, acaba por
institucionalizar a violéncia contra a populacdo LGBT, quer seja residente ou turista. Ao
estabelecer uma oposi¢do entre a orientacao sexual e a no¢ao de familia, Jair Bolsonaro expoe
sua filiagdo significante a nocdo conservadora, religiosa e moralizante de sexualidade e de
familia. Ao mesmo tempo, refor¢a estereotipos, preconceitos e violéncias que permeiam toda
a vida da populacdo LGBT, indicando que esses sujeitos ndo pertencem aos padrdes
socialmente estabelecidos pelo lugar que ocupam. Essa fala, uma entre as constantes
declaragdes do presidente a comunidade LGBT, denota que a distancia entre politicas

3

publicas, incluidas ai as de turismo, ¢ a “vida real” enunciada por Guilherme, ¢ abissal.
Distancia para a qual chamamos a atencdo neste trabalho e sobre a qual defendemos a

importancia da reflexao.

De forma a retomar os pontos que apresentamos neste texto, propomos nesta se¢ao
uma tentativa de sintetizar nossas reflexdes e nos orientarmos a formulagdo de algumas
consideragdes finais. Partimos da compreensdo de que o turismo se apresenta como uma
importante atividade econdmica por meio de estatisticas bem-sucedidas e supde uma ética,
representada em seu Codigo Mundial, que orienta um discurso a seu respeito. No entanto, ¢
possivel vislumbrar conflitos a esse discurso. Embasamos tal afirmacdo pela existéncia de
praticas académicas e de mercado que, ao tentarem promover a inclusdo LGBT pelo consumo
do turismo, acabam por ndo reconhecer as multiplas possibilidades de existéncia dessa
populagdo e criam um estere6tipo homogeneizador de sua diversidade.

Em razao desses conflitos, tomamos como objeto o documentario “Depois do fervo”
(Faisting, 2017), que problematiza a cidade de Florian6polis/SC como um destino turistico
gay friendly a partir de relatos de LGBT residentes. Por meio da relacdo entre nosso objeto de
analise, nossas filiagdes tedricas e das reflexdes acerca das contradigdes inerentes ao processo

de producdo do turismo, questionamos se seria possivel problematizar relacoes entre
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reproducdo ideologica e produgdo de violéncia no/pelo turismo, pela andlise dos efeitos de
sentidos produzidos a partir do documentario “Depois do Fervo™?

Em busca de uma aproximacao a essa questdo, em nossa analise discutimos, através
das orientacdes tedricas do dispositivo da Andlise do Discurso, que a interpelagao ideologica
dos sujeitos os subordina desde sempre a estrutura de nossa formagao social. Sem sabé-lo, sob
a forma da autonomia daquilo que dizem, os sujeitos sdo presos a um efeito de evidéncias que
os inscreve no interior de um sistema simbolico determinado, de onde eles serdo autorizados a
dizerem e serem ditos. Por causa disso, em sua construcao simbolica e imaginaria, o sujeito
metaforiza sua realidade como sendo a da cidade. Por meio desta metafora, o sujeito ¢ afetado
pelo modo como a cidade o significa, ou seja, com violéncia. Na medida em que o sentido
atribuido pelo sujeito a sua realidade de existéncia ¢ simbolizado desse modo, somado a
ineficiéncia de politicas publicas que atendam as demandas da populacdo LGBT residente,
surge a contradi¢do entre auséncia/existéncia de politicas publicas exclusivas para o turismo.

Na medida em que a cultura brasileira tem sido constantemente tensionada a respeito
do papel/da importancia das tomadas de decisdo publicas e privadas no que se relaciona as
demandas da populagdo LGBT, vislumbramos também a necessidade de atualizar o modo
como tem-se produzido conhecimento acerca desse grupo de pessoas no turismo. Para além
disso, ainda que nossa analise e nossa posicdo como pesquisadores partam do contexto
brasileiro, da cidade de Florianopolis, do documentdrio "Depois do Fervo" como objeto,
também defendemos a necessidade da transformacdo de préaticas homogeneizadoras dessa
diversidade e ndo reconhecedoras das multiplas demandas histdricas, politicas, culturais, etc.,
dessa populagdo ndo s6 no espectro que nos ¢ proximo, mas também naqueles espagos €
contextos que aproximam-se da realidade que aqui buscamos problematizar. As contradi¢des
que existem em torno do turismo LGBT, ndo sdo exclusivas do Brasil. Existem muitos outros
lugares reconhecidos como destino gay friendly em que se pode observar essas questdes.

Essas discussoes nos levam a considerar o turismo como instrumento da manutengao
da forma e do funcionamento capitalista, como o natural ja-dado, como evidéncia € como
ideal, significado como atividade meramente econdmica, tido como estratégia e solugdo
imediata a criagdo de oportunidades mercadoldgicas e a manutengdo do sistema, deixando de
ser pensado em sua materialidade e complexidade. Ao intencionar desvincular o turismo
LGBT da experiéncia de vida cotidiana da populagao LGBT, ndo se considera o turismo como
pratica social, que se relaciona as circunstancias sociais, institucionais, politicas,

organizacionais etc., moldado pela e constitutivo da estrutura social.
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Na medida em que o Brasil se apresenta como um pais LGBT friendly, além de
produzir um apagamento sobre parte da realidade vivida pela populacdo local, expde os
turistas LGBT ao desconhecimento dela. A reflexdo que propomos sobre o turismo LGBT ¢ a
impossibilidade de que politicas publicas voltadas a esse tipo de turismo sejam pensadas pelos
destinos turisticos sem a considera¢do das demais politicas necessarias a prote¢do € promogao
dos direitos LGBT, seja em nivel local ou global. E preciso que as estratégias de planejamento
e gestdao do turismo LGBT sejam feitas também com base na oferta e ndo exclusivamente pela
defini¢do de um perfil de demanda. Desse modo, ¢ possivel viabilizar com que grupos
organizados, movimentos sociais, espacos histdricos, politicos e culturais dessa populagao
entrem no circuito do turismo com maior alcance e ndo apenas pelas possibilidades de
praticas sexuais, mesmo que essas vivéncias sejam também parte daquilo que os LGBT
buscam.

Sem a consideragdo da necessidade de repensar essas praticas, a segmentacdo do
turismo LGBT permanecera intimamente relacionada as estruturas de reproducdo ideoldgicas
dominantes e, consequentemente, a producdo de violéncia contra a populacio LGBT. A
participacdo da populacdo LGBT na construcdo de uma agenda de politicas publicas de
turismo, bem como a participa¢do dos agentes do turismo na constru¢cdo de uma agenda de
politicas publicas voltadas a promo¢ao da cidadania LGBT, sdo processos que devem
caracterizar-se como complementares. Ambos precisam considerar tanto suas demandas mais
contingentes e cotidianas quanto os aspectos que se relacionam com os conflitos que
produzem um sobre o outro. Assim, defendemos que o turismo LGBT podera ir para além da
abordagem de beneficio econdémico local, mas também proporcionar beneficios sociais,

politicos e culturais a populacdo LGBT, que ndo se restrinjam ao uso utilitario da sigla.
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